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	1.
	Иностранный язык
	экзамен


	2.
	Маркетинг
	зачет
контрольная работа

	3.
	Мировая экономика
	экзамен

	4.
	Статистика
	экзамен
контрольная работа

	5.
	Налоги и налогообложение
	экзамен
контрольная работа 

	6
	Деньги, кредит, банки
	экзамен 
контрольная работа

	7.
	Финансы
	зачет


	8.
	Социология
	зачет



1. 
Дисциплина «Иностранный язык»
Программа, методические указания  по иностранному языку  находятся в библиотеке.

2. Дисциплина «Маркетинг»
2.1. Вопросы для оценки качества освоения курса
1. Понятие, сущность и функции маркетинга
2. История и практика внедрения маркетинга в России
3. Основы концепции маркетинга
4. Система маркетинговой информации
5. Направление и объект маркетинговых исследований, методы и этапы
6. Маркетинговая среда фирмы
7. Понятия и признаки маркетингового ориентированной компании.
8. Основные виды маркетинга
9. Параметры и жизненный цикл продукта
10. Сравнительные характеристики этапов жизненного цикла продукта
11. Оценка емкости рынка сбыта
12. Сегментация по параметрам продукта
13. Анализ каналов сбыта
14. Исследование рекламной деятельности
15. Ценовая политика предприятия
16. Механизм ценообразования
17. Сегментация по параметрам продукта
18. Цели и принципы маркетинга
19. Понятие и значение  комплекса маркетинга
20. Формирование спроса и стимулирование сбыта
21. Позиционирование товара.
22. Современная практика рекламы в России, ее особенности и перспективы.
23. Факторы, влияющие на жизненный цикл продукта.
24. Цели и виды рекламы.
25. Типы рынка.
26. Практические возможности отечественных  предприятий и организаций в области разработки и использования комплекса маркетинга.
27. Понятие внешней и внутренней среды предприятия. Анализ внешней среды фирмы. Изучение актуальных и потенциальных потребителей.
28. Понятие рынка, его характеристика.
29. Способы анализа и прогнозирования рынка.
30. Информационное обеспечение и организация рыночных исследований.
31. Емкость рынка: понятие, сущность.
32. Программа маркетинга как результат комплексного исследования рынка.
33. Практика маркетинга как результат комплексного исследования рынка.
34. Практика отечественных банков, страховых и других финансовых учреждений в области маркетинга.
35. Понятие, сущность, цель и необходимость сегментации рынка. Условия и принципы сегментации рынка.
36. Способы осуществления сегментации рынка, выбор «ключевого» сегмента рынка.
37. Стратегии маркетинга, используемые при определении рыночных сегментов.
38. Позиционирование товаров.
39. Рыночная конъюнктура, ее виды.
40. Этапы конъюнктурного исследования рынка.
41. Факторы, формирующие и развивающие рыночную конъюнктуру.
42. Ценообразование. Исходные принципы разработки и основные виды ценовой политики.
43. Методы ценообразования. Их использование отечественными фирмами в переходный к рынку период.
44. Задачи маркетинговых служб отечественных предприятий по разработке
45. Понятие, цели и элементы системы товародвижения.
46. Сбытовая политика российских компаний и особенности системы товародвижения в России.
47. Каналы товародвижения, их масштабы и возможности. Выбор путей товародвижения.
48. Основные принципы оптимизации товародвижения.
49. Сервис и послепродажное обслуживание. Техника и этапы продажи.
50. Отношения с общественностью. Их значение и особенности в отечественной практике.
51. Сущность, цели и задачи организации продвижения продукции.
52. Виды продвижения продукции, их характеристика.
53. Формирование спроса и стимулирование сбыта (ФОССТИС). Имидж фирмы.
54. Особенности продвижения и реализации продукции на отечественном рынке.
55. Процесс коммуникаций, его элементы.
56. Этапы разработки эффективных коммуникаций.
57. Сущность и роль рекламы, ее функции в маркетинге.
58. Механизм рекламы. Формы использования рекламы в целях достижения успеха на рынке.
59. Современная практика рекламы в России, ее особенности и перспективы.
60. Особенности рекламной деятельности в сфере финансовых организаций, банковской сфере и др.
61. Маркетинговый контроль как важная функция управления фирмой.
62. Стратегические и тактические цели маркетингового контроля.
63. Понятие контроллинга, его маркетинговый аспект.
64. Система основополагающих принципов контроллинга. Пути и формы их практической реализации.
65. Воздействие специфики деятельности предприятия на организацию его маркетинговой службы. Маркетинговые фирмы.
66. Место маркетингового подразделения в фирме. Его обязанности, возможности и структура.
67. Виды организационных структур маркетинговой службы, их особенности.
68. Роль руководителя маркетинговой службы в организации ее эффективной деятельности.
69. Понятие мирового рынка, его характеристика.
70. Важнейшие типы маркетинга на внешних рынках.
71. Внешнеэкономический маркетинг – составная часть маркетинга фирмы. Содержание его программы.
72. Стратегия выхода фирмы на зарубежные рынки. Пути их реализации.
73. Значение внешних рынков для развития экономики России и Татарстана.
74. Основные принципы изучения и выбора внешних рынков в практике отечественных фирм.
75. Особенности экспортной и импортной политики отечественных фирм.
76. Специфика международной маркетинговой деятельности банков, страховых компаний и других финансовых отечественных организаций.

2.2. Темы контрольных работ
     Номера вариантов контрольных работ выбираются по последней цифре студенческого билета. (Например: номер студенческого билета 312 – номер варианта реферата  2 или 12 или 22)

Вариант №1
1. Основные принципы и сущность маркетинга
2. Концепции управления маркетингом.
3. Приведите примеры известных вам предприятий (российских и зарубежных), которые используют производственную, товарную, сбытовую, маркетинговую социально-этическую концепции и укажите факторы, характеризующие ориентацию этой организации.
	Концепции
	Предприятия организации
	Характерные факторы 

	1. Производственная
	
	

	2. Товарная
	
	

	3. Сбытовая
	
	

	4. Маркетинговая
	
	

	5.Социально-этического маркетинга
	
	



Вариант №2
1. Стратегическое планирование в маркетинге
2. Тактика маркетинга
3. Задание:
А) Компания, предлагающая услуги на рынке сотовой связи, разрабатывает стратегию развития. Определите положение бизнеса этой компании по портфельной модели БКГ, если известно, что уровень конкурентоспособности услуг этой компании высок, а рынок сотовой связи является быстро развивающимся.
Б) Приведите  примеры известных вам  предприятий, занимающихся по матрице БКГ положение «звезд», «дойных коров», «знаки вопроса», «собак».

Вариант №3
1. Маркетинговая среда предприятия.
2. Структура SWOT – анализа и STEP – анализ
3. Задание: Опишите детально состояние макро- и микро среды конкретного предприятия. Отметьте, какие элементы способствуют развитию, а какие – препятствуют. 

Вариант №4
1. Характеристика потребительского рынка
2. Рынок предприятий
3. Задание: Охарактеризуйте себя как покупателя по основным факторам, оказывающим влияние на покупательское поведение:
1.культура
2.субкультура
3.социальное положение
4.семья
5.роль и статус
6.возраст и этап жизненного цикла семьи
7.род занятий
8.экономическое положение
9.образ жизни
10.тип личности

Вариант №5
1. Сегментирование  рынка. Выбор целевых сегментов рынка.
2. Позиционирование товаров на рынке
3. Задание: Пользуясь основными принципами сегментирования по географическому, психографическому, поведенческому и демографическому принципу определите и охарактеризуйте сегмент покупателей
А)зубной пасты «Жемчуг»
Б)стирального порошка «Ариэль»
В)автомобилей «Ока»
Г)детских колясок

Вариант №6
1. Конкурентоспособность товара и его оценка
2. Конкурентоспособность предприятия
3. Задание:
а) Товар А, В, С фирмы N анализируется по позициям на графике «качество-цена», которые они занимают. Товар А занимает позицию (3;8), товар В – (4;9), товар С – (2;8) Укажите какой товар занимает лучшую  позицию по цене, какая по качеству, а какая по общим позициям






Б) Приведите  аналогический пример из зарубежной или российской практики.

  Вариант №7
1. система маркетинговой информации. Источники, виды и анализ 
2.  Маркетинговые исследования.
3. Задание: 
а) Приведите пример вопросов, используемых в анкетах
· открытого типа
· с выборочным ответом
· альтернативный
· со школой Лайкерта
· с оценочной шкалой
· с использованием семантического дифференциала 
· со шкалой важности
б) составьте анкету для опроса студентов нашего института.

Вариант №8
1. Товарные марки и упаковки
2. Товарные знаки, виды, этапы разработки нового товара
3.  Задание: 
а) Вставьте перечисление товара в таблицу: фотоаппаратура, энциклопедия, марочное вино, швейная машина, сигареты, выходной костюм, кипятильник, мыло, страхование жизни, электрическая лампочка, журнал, персональный компьютер, холодильник, духи «Шанель», противогаз, электромясорубка
	Категория товаров
	Примеры

	Товары повседневного спроса
	

	Товары предварительного спроса
	

	Товары особого спроса
	

	Товары пассивного спроса
	



Б) приведите примеры товаров имеющих
· индивидуальные марочные названия
· единое марочное название
· коллективное марочное название
· торговое название фирмы в сочетании с индивидуальными

Вариант №9
1. Планирование цены. Ценообразование в конкурентной среде
2. Разработка ценовой стратегии. Основы, цели, общая политика. Виды цен на новые продукты
3. Задание:
А) Производитель мелких хозяйственных товаров имеет следующие ожидания от затрат на производство и продажи одного из своих товаров:
Переменные затраты                                10 долларов
Постоянные затраты                                 100 000 долларов
Ожидаемый объем продаж                         50 000 штук
 Производитель желает достичь двадцатипроцентной наценки за счет отпускной цены.
Рассчитайте прибыль и цену товара.
Б) Оптовый торговец приобрел у производителя сливочное масло по цене 60 руб. за 1 кг. Наценка к продажной цене составляет 20%. Определите оптовую цену сливочного масла.

Вариант №10.
1.Каналы распределения и товародвижения
2.Маркетинг – логистика.
3.Задание: 
Сравните группы посредников между собой и заполните таблицу.
	Категории
	Коммивоя-жер
	Торговый представитель
	Комиссионер
	Торговый маклер

	Правовое положение
	
	
	
	

	Деятельность
(от чьего имени)
	
	
	
	

	Полномочия
	
	
	
	

	Продолжительность действия договора (постоянно или временно)
	
	
	
	

	Право на вознаграждение
	
	
	
	



Вариант №11
1. Оптовая торговля. Природа, маркетинговое решения оптовика.
2. Розничная торговля. Виды розничных торговых предприятий.
3. Задание: приведите примеры магазинов в г. Казани по данной классификации форм розничной торговли:
· Универсам
· Универмаг
· Супермагазин
· Специализированный магазин
· Магазин склад
· Магазин сниженных цен
· Торговый дом
· Магазин – демзал
· Узкоспециализированный магазин
· Торговый комплекс

Вариант №12
1. Продвижение товара и маркетинговые коммуникации
2. Понятие «паблик рилейшнз», функции, средства и методы.
3. Задание: Приведите конкретный пример РR – деятельности в области маркетинга на российском рынке.

Вариант №13
1. Каналы товародвижения
2. Прямые продажи. Пре-селлинг. Вэн-селлинг.
3. Многоуровневый маркетинг

Вариант №14 
1. Трейд – маркетинг. Сущность и функции
2. Организация Мерчандайзинга в компании
3. Задание: Приведите конкретный пример организации Трейд – маркетинга и мерчандайзинга в России.

Вариант №15
1. Средства маркетинговой коммуникации
2. Сущность и роль рекламы, ее функции и формы
3. Задание: Специализированное торговое предприятие, занимающееся продажей одежды, имеет снижающийся оборот. Владелец предприятия провел исследование, которое показано, что магазин не достаточно известен. Какие средства могут быть рекомендованы в этом случае для проведения рекламы магазина?

Вариант №16
1. Основные средства стимулирования сбыта
2. Личные продажи
3. Задание: Приведите примеры стимулирования сбыта, применяется такими компаниями как «DOMO», «Эльдорадо», «Кока – кола».

Вариант №17.
1. Маркетинговые коммуникации
2. Прямой маркетинг (директ – маркетинг). Эффективность и преимущество прямого маркетинга
3. Задание: Приведите пример какие предприятия, компании фирмы распространяют свою продукцию:
· по каталогам
· по интернету
· по телефону
· по телевидению

Вариант №18 
1. Сущность и принципы организации маркетинговой деятельности
2. Типы и виды организации маркетинговых служб на предприятии
3. Предложите тип и вид организационной структуры маркетинга для предприятия, выпускающего 2 вида продукции: измерительные приборы и детские велосипеды.

Вариант №19
1. Система планирование маркетинга типы маркетинговых планов
2. Контроль маркетинга
3. Задание: Приведите конкретный пример плана маркетинга предприятия

Вариант №20 
1. Задачи торгового аппарата фирмы
2. Система оплаты труда торгового персонала
3. Организация контроля за работой торговых агентов

Контрольные работы по дисциплине «Маркетинг» сдавать на кафедру «Экономики и маркетинга», Московская, 42
2.3. Литература
1. Маркетинг: Учеб. Для вузов/ Под ред. Н.Д. Эриашвили.- 3 изд.,перераб. и доп.- М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2003.- 631с.
2. Маркетинг: Учеб./Под ред. А.Н. Романова.- М.: Банки и биржи, ЮНИТИ, 2005.- 560с.

3. Дисциплина «Мировая экономика»
3.1. Вопросы для оценки качества освоения курса
1. Понятие мировой экономики и мирового хозяйства. Сущность и формы международного разделения труда.
2. История становления и основные этапы формирования мирового хозяйства.
3. Подсистемы мирового хозяйства, их характеристика.
4. Характеристика природно-ресурсного потенциала мировой экономики. Энергосырьевые ресурсы, их роль в мировом хозяйстве. Обеспеченность стран минеральными, водными, земельными, лесными ресурсами.
5. Население и трудовые ресурсы мира. Понятие экономически активного населения.
6. Научные и предпринимательские ресурсы мирового хозяйства.
7. Общее понятие отраслевой структуры мировой экономики. Основные сдвиге в отраслевой структуре на современном этапе.
8. Топливно-энергетический комплекс (ТЭК).
9. Место и роль промышленности в мировом хозяйстве (металлургическая, химическая, лесная промышленность, машиностроение).
10. Мировая транспортная система, современные тенденции развития и роль в мировом хозяйстве.
11. Агропромышленный комплекс и тенденции его развития.
12. Меркантилистская теория, критика меркантилизма.
13. Теория абсолютных преимуществ А.Смита. Теория сравнительных преимуществ Д.Рикардо.
14. Теория соотношения факторов производства (Хекшера-Олина). Парадокс Леонтьева. Новые и новейшие теории внешней торговли.
15. Общая характеристика промышленно развитых стран. Социально-экономические модели развитых стран. Основные направления внешнеэкономической деятельности развитых стран.
16. Японская модель развития экономики. Особенности организации предпринимательства в Японии.
17. Место США в мировой экономике. Современные черты внутреннего экономического развития США. Внешнеэкономическая политика США.
18. Особенности экономического развития западноевропейских промышленно развитых стран.
19. Великобритания в системе мирового хозяйства. Особенности экономического развития.
20. Основные направления экономического развития Германии.
21. Основные признаки экономического развития стран «Третьего мира». Проблема разрыва между развитым Центром и отсталой Периферией.
22. Дифференциация развивающихся стран. Арабский регион.
23. Развивающиеся государства Латинской Америки.
24. Африканские страны в мировой экономике. Интеграционные процессы на африканском континенте.
25. Общая характеристика НИСов. Экономическое развитие Южной Кореи в 90-е годы.
26. Китай в мировой экономике.
27. Экономика и мирохозяйственные связи Бразилии.
28. Особенности экономического развития постсоциалистических государств в период перехода к рыночным реформам. Социально-экономическая модель стран Центральной и Восточной Европы.
29. Венгрия в мировом хозяйстве.
30. Польская модель экономики в переходный период. Внешнеэкономическая политика Польши.
31. Экономический потенциал России. Отраслевые закономерности рыночной трансформации российской экономики.
32. Основные направления внешнеэкономической политики РФ. Внешнеторговая политика России в условиях присоединения к ВТО.

3.2. Литература
1. Булатов А.С. Мировая экономика. – М.: Юристъ, 4
2. Раджабова З.К. Мировая экономика. – М.: ИНФРА-М, 2004.
3. Киреев А.П. Международная экономика. В двух частях. - М.: Международные отношения, 2004.
4. Спиридонов И.А. Мировая экономика. – М.: ИНФРА-М, 2002.
5. Буглай В.Б., Ливинцев Н.Н. Международные экономические отношения. М.: Финансы и статистика, 2005.
6. Ломакин В.К. Мировая экономика – М.: Финансы, ЮНИТИ, 2003.
7. Акопова Е.С., Воронкова О.Н. Мировая экономика и МЭО.- Ростов-на-Дону: Феликс, 2001.
8. Николаева И.П. Мировая экономика. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2000.
9. Вафина Н.Х., Тимирясов В.Г. Мировая экономика: Учебное пособие – Казань, 2002.

1. Дисциплина «Статистика»
4.1. Вопросы для оценки качества освоения курса
1. Предмет статистики финансов и кредита.
2. Метод статистики финансов и кредита.
3. Задачи статистики финансов и кредита.
4. Система показателей финансов и кредита.
5. Финансовые инструменты и финансовые рынки.
6. Основная задача ФЭР.
7. Процент – основная категория ФЭР.
8. Обычные и авансовые проценты.
9. Основные операции ФЭР.
10. Наращение и дисконтирование по правилу простого процента.
11. Эквивалентность простых процентных ставок.
12. Замена и консолидация платежей.
13. Задачи статистики государственного бюджета.
14. Понятия дефицита и профицита государственного бюджета.
15. Структура доходов и расходов государственного бюджета.
16. Источники финансирования государственного бюджета.
17. Основные концепции, показатели и определения статистики государственного бюджета.
18. Категории, определяющие характер системы статистических показателей госбюджета.
19. Основные показатели статистики государственного бюджета.
20. Международные бюджетные классификации.
21. Бюджетная классификация и особенности статистики государственного бюджета Российской Федерации.
22. Предмет и задачи статистики финансов предприятий.
23. Финансовые ресурсы, источники формирования финансовых ресурсов.
24. Финансовая отчетность предприятия и ее значение.
25. Показатели финансовой деятельности предприятий: валовая прибыль, прибыль от реализации продукции, прибыль до налогообложения, чистая прибыль.
26. Показатели рентабельности.
27. Показатели деловой активности и анализ финансовой устойчивости.
28. Предмет статистики налогов.
29. Задачи статистики налогов.
30. Показатели статистики налогов.
31. Динамика и структура поступлений налогов и сборов.
32. Анализ изменения налогов поступлений за счет изменения налоговой ставки и объема налоговой базы.
33. Методы статистического анализа показателей статистики налогов.
34. Предмет и задачи статистики денежного обращения.
35. Категории, классификации и система статистических показателей денежного обращения.
36. Денежная масса и ее структура.
37. Статистические методы анализа и прогноза денежной массы и денежного обращения.
38. Предмет статистики цен и задачи статистического изучения.
39. Система показателей статистики цен.
40. Современная организация наблюдения за ценами и тарифами.
41. Методы изучения уровня и структуры цен.
42. Методы исчисления и анализа индексов цен.
43. Понятие, виды инфляции и задачи статистического изучения.
44. Оценка уровня инфляции и ее влияния на важнейшие экономические показатели.
45. Анализ факторов, влияющих на уровень инфляции.
46. Анализ динамики инфляции.
47. Предмет статистики банковской деятельности.
48. Система статистических показателей статистики сберегательного дела.
49. Индексный метод изучения динамики вкладов.
50. Анализ эластичности вкладов и изучение влияния объема вкладов на макрофинансовые показатели.
51. Статистика безналичных расчетов.
52. Основные показатели статистики краткосрочных кредитов.
53. Индексный метод статистического анализа оборачиваемости кредита.
54. Показатели эффективности использования кредита.
55. Баланс коммерческого банка и направления его статистического анализа.
56. Предмет, задачи и показатели статистики страхования.
57. Классификация видов страхования.
58. Расчет тарифных ставок.
59. Статистика финансовых результатов деятельности страховой организации.
60. Предмет и показатели статистики фондового рынка.
61. Классификации ценных бумаг.
62. Фундаментальный и технический анализ ценных бумаг.
63. Рейтинг ценных бумаг.
64. Классификация рисков на фондовом рынке.
65. Индексы фондового рынка.

Контрольные работы по дисциплине «Статистика» сдаются на кафедру «Высшей математики», Зайцева,17

5. Дисциплина «Налоги и налогообложение»
5.1. Вопросы для оценки качества освоения курса
1. Принципы налогообложения. Элементы налога.
2. Система налогов и сборов в РФ в соответствии с Налоговым кодексом.
3. Налоговая политика государства на современном этапе. Направления  решения стратегической задачи налоговой политики.
4. Причины возникновения налогов и теоретические обоснования их     сущности.
5. Права, обязанности налоговых органов.
6. Права и обязанности налогоплательщиков. 
7. Характеристика налоговой системы России и направления ее      реформирования.
8. Налоговая политика: понятие, цели и задачи. Реализация тактической     задачи налоговой политики.
9. Налоговый кодекс РФ, его содержание и значение.
10. Плательщики НДС, объекты налогообложения.
11. Порядок и условия предоставления налогового кредита.
12. Порядок и условия предоставления инвестиционного налогового  кредита. 
13. Сущность налога на прибыль, его место в доходах бюджетов.
14. Плательщики налога на прибыль, объект обложения.
15. Экономическая природа акцизов, их место в доходах бюджетов.
16. Плательщики акцизов, объекты налогообложения, виды подакцизных товаров.
17. Сущность и значение упрощенной системы  налогообложения. 
18. Местные налоги и сборы, их значение в доходах бюджета
19. Ставки налога на доходы физических лиц и их характеристика.
20. Порядок перехода на УСН, ставки налога.
21. Сущность и значение НДС. Его место в доходах бюджетов.
22. Льготы по НДС.
23. Ставки НДС, порядок исчисления и сроки его уплаты.
24. Предоставление расчетов в налоговые органы по налогу на добавленную      стоимость. Ведение счетов-фактур на НДС.
25. Доходы граждан, не подлежащие обложению налогом на доходы     физических лиц.
26. Определение налога и сбора. Налоговые органы РФ.
27. Земельный налог и порядок его взимания.
28. Основные формы платы за землю, их характеристика.
29. Основные функции налогов.
30. Роль налогов в формировании доходной части бюджета.
31. Плательщики налога на доходы физических лиц, объекты обложения.
32. Механизм взимания НДС.
33. Налог на наследование или дарение.
34. Характеристика и порядок взимания налогов на имущество физических    лиц.
35. Механизм исчисления и уплаты налога на имущество предприятий.
36. Характеристика и механизм взимания налога на игорный бизнес.
37. Ставки по налогу на прибыль, их характеристика.
38. Ставки и механизм исчисления акцизов.
39. Сроки уплаты акцизов и предоставления расчетов в налоговые органы.
40. Сущность и значение единого налога на вмененный доход.
41. Сущность камеральной налоговой проверки. 
42. Сущность выездной налоговой проверки.
43. Налоговые правонарушения и ответственность за их совершение.
44. Декларирование физическими лицами годового дохода.
45. Плательщики, порядок и сроки уплаты единого налога.
46. Сущность и значение ЕСН, ставки налога.
47. Транспортный налог и механизм его исчисления.
48. Содержание налогового контроля, его цели и задачи.
49. Доходы граждан, не подлежащие обложению ЕСН. 
50. Налоговые вычеты при налогообложении доходов граждан.

5.2. Тематика контрольных работ
Общие методические указания.
Контрольная работа должна включать содержание, введение, теоретическую часть, выводы и предложения, список использованной литературы.
Текст работы должен быть напечатан через 1,5 интервала на одной стороне стандартного листа белой бумаги формата А-4. Шрифт: Times New Roman, кегель 14. Жирный шрифт, курсив и подчеркивание в тексте работы не допускаются. Жирным шрифтом выделяются только названия параграфов.
Поля: сверху и снизу – по 2 см., слева – 3 см., справа – 1 см.
Нумерация страниц делается в правом верхнем углу листа. Проставлять номер страницы необходимо со страницы, где печатается введение, на которой ставится цифра «3».
Каждый параграф, а также введение, выводы и предложения и список использованной литературы начинаются с новой страницы. Слово «параграф» или значок параграфа в названии не ставится.
Объем работы 15-20 страниц, включая приложенный автором список использованной литературы. Количество источников в списке литературы – не менее 10.
 Тема контрольной работы выбирается по конечным цифрам зачетной книжки.

Тема 1. Экономическая природа налогов, их сущность.
1. Понятие, необходимость налогов в условиях рыночной экономики.
2. Основные функции налогов.
3. Принципы налогообложения.
Тема 2. Налоговые органы Российской Федерации.
1. Роль и значение налоговых органов в обеспечении экономической безопасности  государства.
2. Правовая основа деятельности налоговых органов.
3. Права и обязанности налоговых органов Российской Федерации.
Тема 3. Налоговый контроль.
1. Понятие, содержание налогового контроля, его цель и задачи.
2. Формы налогового контроля.
3. Виды налоговых проверок.
Тема 4. Налоговая система Российской Федерации.
1. Налоговая система как экономическая категория.
2. Организационные принципы налоговой системы РФ.
3. Недостатки и направления реформирования налоговой системы Российской Федерации.
Тема 5. Налоговая политика в условиях рыночной экономики.
1. Понятие налоговой политики государства, ее задачи и основные направления.
2. Сравнительная характеристика налоговой политики в современных условиях.
3. Приоритетные направления налоговой политики Российской Федерации
Тема 6. Налог на доходы физических лиц (НДФЛ).
1. Экономическое содержание НДФЛ. Плательщики, объекты налогообложения.
2. Виды вычетов, их характеристика.
3. Декларирование доходов граждан.

Тема 7. Налог на прибыль организаций.
1. Экономическая сущность налога на прибыль и его место в доходах бюджетов.
2. Плательщики, ставки налога, их характеристика.
3. Механизм взимания и сроки уплаты налога в бюджет.
Тема 8. Налог на добавленную стоимость (НДС).
1. Исторические аспекты возникновения НДС, его сущность и значение.
2. Плательщики, объекты, ставки, их характеристика.
3. Порядок исчисления НДС, подлежащего уплате в бюджет. Счета-фактуры по НДС.
Тема 9. Акцизы и порядок их взимания.
1. Экономическая сущность акцизов, исторические аспекты их развития.
2. Плательщики, объекты налогообложения, ставки. Определение налогооблагаемой базы.
3. Порядок исчисления и уплаты акцизов. Налоговые вычеты и порядок их применения.
Тема 10. Государственная пошлина.
1. Понятие и значение государственной пошлины.
2. Порядок исчисления, учета и возврата государственной пошлины.
3. Размеры и порядок исчисления государственной пошлины.
Тема 11. Упрощенная система налогообложения (УСН).
1. Краткая характеристика УСН. Порядок и условия перехода на упрощенную систему.
2. Плательщики, объекты, ставки. Понятие минимального налога.
3. Определение налогооблагаемой базы и сроки уплаты налога в бюджет. УСН на основе патента.
Тема 12. Единый налог на вмененный доход (ЕНВД).
1. Характеристика системы налогообложения в виде ЕНВД. Основные понятия, применяемые при исчислении ЕНВД.
2. Плательщики, ставка налога, определение налогооблагаемой базы.
3. Порядок исчисления ЕНВД и сроки его уплаты.
Тема 13. Региональные налоги.
1. Экономическая сущность и характеристика налога на имущество организаций.
2. Цель введения и характеристика транспортного налога.
3. Налог на игорный бизнес.
Тема 14. Экономическая сущность налогов и их роль в современном обществе.
1. Эволюция научных взглядов на экономическую природу налогов и их роли в развитии общества.
2. Налоги как экономическая категория.
3. Взаимосвязь налогов с другими экономическими категориями: финансами, кредитом, ценами и др.
Тема 15. Земельный налог.
1. Экономическая сущность и необходимость введения земельного налога.
2. Плательщики, объекты обложения, ставки, льготы.
3. Порядок расчета земельного налога и сроки его уплаты.

Тема 16. Налог на имущество физических лиц.
1. Плательщики налога на имущество физических лиц, объекты налогообложения.
2. Ставки налога, определение налогооблагаемой база, льготы.
3. Порядок исчисления и сроки уплаты налога в бюджет. 
Тема 17. Транспортный налог.
1. Сущность и цель введения транспортного налога. 
2. Плательщики, объекты налогообложения, ставки.
3. Порядок исчисления и сроки уплаты налога в бюджет. 
Тема 18. Налоговые правонарушения.
1. Налоговые правонарушения и ответственность за их совершение.
2. Виды налоговых правонарушений.
3. Взыскание налоговых санкций.
Тема 19. Основы построения налогов.
1. Экономическое и правовое содержание налогов и налоговых отношений.
2. Налоги, сборы, взносы, пошлины: сходства и различия.
3. Элементы налогообложения: обязательные и факультативные.
Тема 20. Элементы налогообложения.
1. Субъект, объект налога. Налоговая база.
2. Налоговая ставка. Виды и формы налоговых ставок.
3. Сущность и назначение налоговых льгот, их классификация.

  
5.3. Литература
5. Дисциплина «Деньги, Кредит, Банки» 
 5.1. Вопросы для оценки качества освоения курса
1. Эволюционный путь возникновения и развития денег. Теория денег.
2. Сущность денег и основные их виды.
3. Сущность функции денег как мере стоимости и средства обращения и сфера реализации их в условиях рынка.
4. Сущность функции денег как средства платежа, сбережения и мировых денег в условиях рынка.
5. Денежное обращение и его структура. Общие черты и особенности налично-денежного и безналичного оборота.
6. Сущность расчетов платежными поручениями, платежными требованиями, банковскими карточками.
7. Сущность и организация расчетов аккредитивами, чеками и векселями.
8. Сущность денежной массы, ее структура и способы оценки.
9. Инфляция: ее виды и формы проявления. Основные причины инфляции.
10. Формы и методы стабилизации денежного обращения.
11. Денежная система, ее элементы и типы денежных систем.
12. Особенности денежных систем промышленно развитых стран мира.
13. Валютная система, ее виды и элементы.
14. Сущность и конвертабельность национальных валют различных стран мира.
15. Характеристика основных элементов национальной валютной системы РФ.
16. Валютный рынок, его виды и элементы.
17. Валютный курс и характеристика их видов.
18. Виды валютных операций и их характеристика.
19. Необходимость привлечения заемных средств и причины ее обусловливающие. Роль кредита в экономике.
20. Сущность кредита и кредитных отношений. Основные принципы кредита. Теория кредита.
21. Кредит как форма движения ссудного капитала. Ссудный процент и порядок определения ссудного дохода.
22. Целевое назначение и роль коммерческого и ипотечного кредита в воспроизводственном процессе и социальной сфере.
23. Целевое назначение и роль банковского и международного кредита в реальной экономике.
24. Целевое назначение и роль государственного, потребительского, лизингового кредитов в экономике.
25.  Возникновение и развитие банковского дела. Определение банка, типы банков и их назначение.
26. Основные направления деятельности банков. Понятие операций банка и банковского продукта.
27. Источники формирования доходов банков. Прибыль банка и ее распределение.
28. Ликвидность банка и показатели ее определяющие (установленные для банков Банком России).
29. Банковская система РФ и перспективы ее развития.
30. Назначение и функции Банка России.
31. Денежно-кредитная политика ЦБ РФ и методы ее реализации на современном этапе.
32. Пассивные и активные операции ЦБ России.
33. Назначение, функции и роль коммерческих банков. Структура банка.
34. Пассивные операции коммерческих банков.
35. Активные операции коммерческих банков.
36. Организационно-экономические основы кредитования предприятия и организаций.
37. Кредитование внешней торговли.
38. Комиссионно-посреднические операции коммерческого банка и их характеристика.
39. Анализ ликвидности баланса коммерческого банка.
40. Назначение, функции и роль Сбербанка России в процессе формирования ссудного капитала.
41. Пассивные операции Сбербанка РФ.
42. Операции Сбербанка по кредитованию физических лиц.
43. Операции Сбербанка с ценными бумагами и валютой.
44. Виды, назначение и основные операции небанковских финансово-кредитных институтов.
45. Основные принципы и функции деятельности банков и их характеристика.
46. Расчетно-кассовые операции банка.
47. Ипотечное кредитование.
48. Факторинг как основной вид комиссионных операций банка.
49. Валютные операции коммерческого банка.
50.Современные сетевые и несетевые платежные системы.
6.2. Тематика контрольных работ
Темы контрольных работ выбираются по последней цифре зачетной книжки
Контрольная работа по дисциплине «Деньги, кредит, банки» по содержанию, структуре и оформлению должна соответствовать следующим основным условиям:
- после выбора темы будущей контрольной работы студент должен тщательным образом изучить литературу по теме, составить план изложения, включающий введение, два вопроса, тестовое задание, заключение и список использованной литературы;
- объем работы 15-20 страниц, список специальной литературы должен включать не более 5-6 источников, а список нармативно-правовых актов – до 3-х  единиц;
- тема контрольной работы выбирается студентом самостоятельно по последней цифре номера зачетной книжки. Так, если последняя цифра номера «0», то ему соответствует тема №10, а если «9», то работа должна быть выполнена по теме 9 и так далее;
- работа должна быть оформлена по форме приведенной в приложениях 1,2 и 3.
- студент обязан строго соблюдать установленный кафедрой срок представления контрольной работы.

Тема 1. Сущность денег и их роль в рыночной экономике.
Введение.
1. Современные концепции сущности и теории денег.
2. Функции и виды денег. Роль денег в экономике и социальной сфере.
3. Что определяет сегодня реальную стоимость банкноты:
А) стоимость бумаги, на которой она напечатана;
Б) стоимость золотовалютных резервов страны;
В) стоимость труда, затраченного на ее печатание;
Г) стоимость товаров и услуг, которые можно на нее купить
Заключение.
Список использованной литературы.

Тема 2. Система безналичных расчетов.
Введение.
1. Понятие состав, структура и инструменты системы безналичных расчетов.
2. Расчеты пластиковыми картами: реальное состояние и перспективы развития.
3. Банки и кредитные организации могут предоставить своим клиентам кредит в форме:
А) только денежной;
Б) только товарной;
В) денежной и товарной;
Г) ломбардного кредита;
Д) векселя
Е) налогового кредита
Заключение.
Список использованной литературы.

Тема 3. Денежная масса и методы ее оценки.
Введение.
1. Понятие денежной массы, денежной базы и денежного оборота.
2. Методы оценки денежной массы в условиях рынка.
3. Клиент получил кредит сроком на 250 дней под 36% годовых. Рассчитайте первоначальную сумму кредита, получаемую заемщиком, если требуется возвратить 60 млн. рублей. Начисление процентов ежемесячное по простому проценту.
Заключение.
Список использованной литературы.

Тема 4. Инфляция и антиинфляционная политика России..
Введение.
1. Сущность, виды и формы инфляции. Теория инфляции.
2. Роль антиинфляционной политики в решении проблемы снижения темпа инфляции в России.
3. Какое из перечисленных определений наиболее точно раскрывает сущность кредита:
А) кредит – это правая сторона бухгалтерских счетов;
Б) кредит – это предоставление в долг денег или товаров;
В) кредит – это рассрочка оплаты или отсрочка платежей;
Г) кредит – это временное заимствование вещи или денежных средств одним лицом у другого лица на условиях возвратности, срочности и выплаты определенного дохода.
Заключение.
Список использованной литературы.

Тема 5. Кредит и кредитная система.
Введение.
1. Сущность, функции, формы и виды кредита.
2. Современная  кредитная система России и ее элементы:
3. ………. – это форма передачи денег другому лицу на временное пользование с возвратом с наращенной суммой
Заключение.
Список использованной литературы.

Тема 6. Ссудный процент и методы исчисления ссудного дохода.
Введение.
1. Природа ссудного процента, его функции и роль в развитии экономики хозяйствующих субъектов.
2. Границы ссудного процента и методы исчисления ссудного дохода.
3. Банк предлагает 13% годовых. Каков должен быть первоначальный капитал, чтобы вкладчик через 3 года имел на банковском счете 5000 тыс. руб. Доход исчисляется по простому проценту:
Заключение.
Список использованной литературы.

Тема 7. Банки и банковское дело.
Введение.
1. Современное представление сущности банка. Основные признаки классификации банков на отдельные виды.
2. Банковская система России, ее элементы и перспективы развития.
3. Платежное поручение выписывает и выставляет на инкассо:
А) получатель средств;
Б) поставщик продукции;
В) гл. бухгалтер хозяйства;
Г) кассир предприятия;
Д) покупатель товара;
Ж) банк исполнитель.
Заключение.
Список использованной литературы.

Тема 8. Пассивные операции коммерческого банка.
Введение.
1. Сущность, назначение и виды пассивных операций.
2. Депозитные и недепозитные операции банка.
3. Инфляция:
А) влияет на использование денег в качестве средств накопления;
Б) не влияет на функции денег как отражение их сущности;
В) влияет на использование денег в качестве средства обращения;
Г) влияет на использование денег в качестве средства платежа;
Д) влияет на функцию денег как меры стоимости.
Заключение.
Список использованной литературы.

Тема 9. Активные операции коммерческого банка.
Введение.
1. Сущность, назначение и виды активных операций.
2. Операции банков по кредитованию юридических лиц.
3. Клиент получил кредит в сумме 50 тыс. руб. по 28% годовых. Он по договору должен возвратить кредитору 60 тыс. руб. Определите срок договора:
Заключение.
Список использованной литературы.

Тема 10. Кредитование физических лиц.
Введение.
1. Объекты, субъекты и принципы банковского кредитования населения.
2. Технологический процесс кредитования населения.
3. Вы приобрели в фирменном супермаркете телевизор в кредит стоимостью 35 тыс. руб. на следующих условиях:
- 0 руб. первоначальный взнос;
- 0% за используемый кредит;
- 5 лет – срок договора, т.е. срок возврата кредита.
Объясните, банковский кредит бывает беспроцентным?
Если нет, то кто из субъектов кредитных отношений должен возвратить проценты за кредит?

Контрольные работы по дисциплине «Деньги. Кредит. Банки.» сдаются на кафедру «Финансы и кредит», Зайцева, 15

6.3. Литература                     
1. Деньги, кредит, банки: Учебник / под ред. Г.Н. Белоглазовой. – М.: Юрайт-Издат, 2004.- 620 С.
2.Деньги, кредит, банки: Учебник /Под ред. О.И.Лаврушина. – М.: Финансы и    статистика, 2003.
3.Деньги, кредит, банки: Учебник /Под ред. Е.Ф.Жукова. – М.: ЮНИТИ, 2003.
4.Банковские операции: Учебное пособие. Части I–IV /Под ред. О.И.Лаврушина. – М.: ИНФРА-М, 2004
5.Валютный рынок и валютное регулирование: Учебное пособие /Под ред. И.Н.Платоновой. – М.: БЕК, 2003

7. Дисциплина «Финансы»
7.1. Вопросы для оценки качества освоения курса
1. Социально-экономическая сущность финансов  
2. Взаимосвязь финансов с другими экономическими категориями
3. Функции финансов, дискуссионные вопросы функций финансов
4. Финансовые ресурсы государства и источники их формирования
5. Роль финансов в расширенном воспроизводстве
6. Финансовая система и характеристика ее звеньев
7. Содержание и задачи финансовой политики
8. Финансовый механизм
9. Типы финансовой политики
10. Финансовая политика России в современных условиях
11. Роль государства в управлении финансами
12. Структура органов государственного управления финансами
13. Понятие финансового планирования, виды финансовых планов
14. Финансовое прогнозирование и программирование
15. Сводный финансовый баланс государства
16. Социально-экономическая сущность бюджета и его функции
17. Бюджетное устройство и бюджетная система Российской Федерации
18. Классификация доходов бюджетов
19. Характеристика расходов бюджетов
20. Сбалансированность бюджета
21. Бюджетный процесс и его стадии
22. Межбюджетные отношения и формы финансовой помощи
23. Понятие и экономическая природа внебюджетных фондов
24. Государственные внебюджетные фонды РФ: порядок формирования и направления использования
25. Реформирование пенсионного обеспечения в России
26. Целевые бюджетные фонды Республики Татарстан
27. Формы государственного кредита 
28. Государственный кредит как экономическая и финансовая категория. Функции государственного кредита
29. Классификация государственных займов
30. Характеристика деятельности государства в качестве кредитора
31. Государственный долг. Структура государственного долга России 
32. Управление государственным долгом
33. Сущность финансов коммерческих организаций 
34. Функции финансов коммерческих организаций
35. Принципы организации финансов коммерческих организаций 
36. Факторы, влияющие на организацию финансов предприятий
37. Финансовые ресурсы предприятия
38. Особенности финансов некоммерческих организаций и учреждений
39. Финансовое планирование на предприятиях
40. Экономическое содержание и функции страхования
41. Формы и отрасли страхования
42. Формы организации страхового фонда
43. Инвестиционная деятельность страховщика
44. Страховой рынок и его структура
45. Перестрахование
46. Сущность и органы финансового контроля 
47. Виды и формы финансового контроля
48. Методы финансового контроля
49. Государственный финансовый контроль в Российской Федерации
50. Негосударственный финансовый контроль
51. Содержание международных финансовых отношений
52. Воздействие финансов на международный интеграционный процесс
53. Финансовые операции международных организаций
54. Виды внешнеэкономических финансовых операций
55. Финансовый рынок
56. Структура рынка ценных бумаг

7.2. Литература
Основная литература:
1. Бюджетная система Российской Федерации: Учебник для вузов / Под ред. М.В. Романовского, О.В. Врублевской. – М.: ЮРАЙТ-М, 2004. – 448с.
2. Финансы. Денежное обращение. Кредит: Учебник для вузов / Под ред. проф. Г.Б. Поляка – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2-е изд. 2001. – 512с.
3. Финансы и кредит: Учебное пособие // Под ред. А.М. Ковалевой. – М.: Финансы и статистика, 2002. – 363с.
4. Финансы и кредит: Учебник пособие // Под ред. М.В. Романовского. – М.: Юрайт-Издат, 2004. – 575с. 
17. Шеремет А.Д. Финансы предприятий: Учебное пособие. – М.: ИНФРА-М, 1999. – 343 с.
Дополнительная литература:
1. Алехин Б.И. Государственный долг: Учебное пособие для вузов. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2004. – С.30-45
2. Бюджетная система Российской Федерации: Учебник для вузов / Под ред. М.В. Романовского, О.В. Врублевской. – М.: ЮРАЙТ-М, 2004. – 448с.
3. Бабич А.М, Павлова Л.Н. Государственные и муниципальные финансы: Учебник для вузов. – М.: ЮНИТИ, 2002. – 703с.
4. Вахрин Л.И. Бюджетная система Российской Федерации: Учебник. – М.: Дашков и К, 2004. – 344 с.
5. Гвозденко А.А. Основы страхования: Учебник. – М.: Финансы и статистика, 2003. – С.229
6. Грачева Е.Ю. Государственный финансовый контроль: Курс лекций. – М.: ТК Велби: Проспект, 2005. – С.218
9. Мысляева И.Н. Государственные и муниципальные финансы: Учебник. – М.: ИНФРА-М, 2004. – 268 с.
10. Организационно-экономические основы пенсионной системы Российской Федерации / А.Р. Шафигуллин, А.С. Груничев, Л.Н. Мишина и др. – Казань, изд-во КГУ, 2004. – 620 с.
11. Поляк Г.Б. Территориальные финансы: Учебное пособие. – М.: Вузовский учебник, 2003. – 479 с.
13. Суэтин А.А. Международные валютно-финансовые отношения: Учебник. – М.: КНОРУС, 2005. – 288 с.
15. Финансы: Учебник / Под ред. В.М. Родионовой. – М.: Финансы и статистика, 1995. – С.7-31
16. Финансы организаций (предприятий): учебник / Под ред. М.В. Колчиной. – М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2004. – 368 с.







































ТРЕБОВАНИЯ  К  ВЫПОЛНЕНИЮ
КОНТРОЛЬНЫХ  И  КУРСОВЫХ  РАБОТ
КОНТРОЛЬНЫЕ  И  КУРСОВЫЕ  РАБОТЫ  СДАЮТСЯ
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