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1. Содержание дисциплины 
     и основные рекомендации магистрантам 
     в приобретении компетенций

Дисциплина «Экономика отраслевых рынков» призвана реализовать программу подготовки магистров экономики 
Очевидность и своевременность изучения названной дисциплины определяется необходимостью эмпирического подтверждения  гипотез и моделей микроэкономики  и адекватной реакции высшего образования на обозначенный выше процесс.
Ведущее положение дисциплины «Экономика отраслевых рынков» в блоке магистерской программы определено ее значимостью как федерального компонента. Полученные при ее изучении знания должны стать для студентов магистрантов фундаментом в проведении исследований отраслевых рынков и выработке собственных выводов и рекомендаций.
Содержание дисциплины является дидактический и методически обработанный материал, который может быть изложен в следующей последовательности:
· базовые условия функционирования отраслевых рынков со стороны предложения и со стороны спроса;
· структура отраслевых рынков;
· поведение продавцов на отраслевых рынках;
· результативность функционирования отраслевых рынков;
· государственная политика относительно отраслевых рынков.
Изучение дисциплины « Экономика отраслевых рынков» тесно связано с усвоением такой дисциплины как «Микроэкономика».
          Дисциплина «Экономика отраслевых рынков» изучается магистрантами 1 года обучения  направления «Магистр менеджмента», все программы. Нормативный срок ее изучения составляет один семестр.. 
В рамках изучения дисциплины предполагается выработка магистрантом «собственной образовательной траектории», когда он сам вычерчивает свою научную стратегию, а это подразумевает высокую степень осознанности действий. В известном смысле, речь идет о расстановке вех на пути овладения знаниями нового качества, большей академической мобильностью, поскольку магистрант в будущем ориентирован  преимущественно на научно-исследовательскую работу.
Для выработки «собственной образовательной траектории» целесообразно использовать следующие формы самостоятельной работы студента-магистранта:
· изучение основных вопросов учебного курса;
· подготовка к текущим аудиторным занятиям (лекция – это не диктант, а совместная работа преподавателя и студента);
· изучение основной и дополнительной литературы;
· выполнение курсовой работы по заданной проблеме или примерной теме;
· академического разбора научных изданий.
Настоящее методические указания магистрантам следует воспринимать как руководство к действию по организации самостоятельных действий по изучению учебного курса, итогом которых будет написание и успешная защита соответствующей курсовой работы. 
2. Советы магистрантам по выполнению курсовой работы.
Утвержденный учебный план включает в себя обязанность магистранта написать курсовую работу и защитить ее основные положения.  Курсовая работа – это изложение собственной позиции, собственных размышлений или собственной точки зрения магистранта по какой-либо теме и выполнение тестовых заданий. Курсовая работа по существу выступает формой промежуточного отчета после прослушанного курса дисциплины «Экономика отраслевых рынков» и перед итоговым экзаменом  по курсу.
Напряженность учебного плана, с одной стороны, и весьма скромный бюджет аудиторного времени, с другой, требуют четкой организации работы по выполнению курсовой работы по следующих друг за другом этапов


2.1. Выбор темы
Выбор темы курсовой работы осуществляется студентами-магистрантами по формальному признаку – по первой букве фамилии, причем, предоставлено право выбора одной из нескольких тем (см. таблицу).
Кардинальная замена темы курсовой работы предполагает, что у магистранта есть собственные авторские разработки проблемы или публикации, либо он имеет доступ к редким, оригинальным материалам и сведениям по характеру своей трудовой деятельности. Подобное исключительное положение позволяет ему самостоятельно обозначить тему курсовой работы, оставаясь при этом, в рамках изучаемого курса дисциплины «Экономика отраслевых рынков». В таком случае требуется написать заявление с соответствующей просьбой на имя ведущего преподавателя и, получив согласие (подпись), приложить его к полностью выполненной курсовой работе, передаваемой для рецензирования на отраслевой факультет.

Таблица выбора темы курсовой работы

	Первая буква фамилии
	Номер темы
	Первая буква фамилии
	Номер темы

	А
	1, 7, 16
	О
	14, 2, 12

	Б
	       2, 6, 15
	П
	       15, 8, 3

	В
	3, 7, 14
	Р
	16, 7, 4

	Г
	4, 8, 13
	С
	17, 5, 11

	Д
	5, 1, 12
	Т
	18 15, 10

	Е, Ё
	6, 9, 11
	У
	5, 11, 18

	Ж
	7, 10,16
	Ф
	      6, 12, 15

	З
	8, 1, 13
	Х
	7 15, 10

	И
	9, 16, 3
	Ц, Ч
	8, 12, 11

	К
	10, 4, 1
	Ш
	9, 10, 13

	Л
	11, 5, 2
	Щ
	1, 15, 10

	М
	12, 8, 3
	Э, Ю
	2, 8, 14

	Н
	 13, 7, 16
	Я
	2, 15, 11



Например, студент Иванов А.Я. выбирает одну тему курсовой работы из №№ 9, 16, 3,  либо обосновывает собственную, отличную тему.

2.2. Осмысливание структуры и содержания курсовой работы
Курсовая работа по предложенной, либо иной заявленной теме, есть произведение публицистическое и по своей сути самостоятельное. Эта самостоятельность одновременно сложна и ответственна и так же привлекательна; самостоятельность всегда завораживает. В курсовой работе обязательно должны присутствовать авторские, то есть Ваши, соображения и представления о проблеме, причем, общего или предварительного (не окончательного) характера. Другими словами, названный жанр письменной работы оставляет простор для дальнейшего, более углубленного анализа вопроса или ситуации.
В курсовой работе должна появиться самостоятельно вскрытая, обнаруженная «особенная черта» проблемы, собственное «открытие». Создание авторской позиции и является главной целью работы над курсовой работой. Формирование взгляда или точки зрения автора-магистранта становиться возможным в силу его вооруженности приобретенными новыми знаниями, умениями и навыками, то есть, компетенциями. 

2.2.Изучение плана курсовой работы
 После выбора темы магистрантом изучается предложенный в методических указаниях план данной темы. Переработка, дополнение и уточнение предложенного плана обязательно согласовывается с преподавателем дисциплины. Вопросы плана не следует разбивать на более мелкие, поскольку это приведет у поверхностному изложению материала.

2.3. Подбор литературы и работа с ней
Тема курсовой работы раскрывается на основе изучения разнообразной литературы: учебников, монографий, статей в экономических журналах и статистических сборников, официальных документов. Для подбора литературы имеет смысл обратиться к электронному каталогу в читальном зале Центральной библиотеки ВЗФЭИ, который является незаменимым источником  имеющейся  в фонде читального зала литературы, по соответствующим рубрикам, отражающими интересующую Вас проблему. В списке использованной литературы должно быть не менее 10 наименований различного рода источников.
           При написании курсовой работы кафедра рекомендует следующий список основной литературы: 
1. Вехи экономической мысли. Теория отраслевых рынков. – СПб.: Экономическая школа, 2003. – Т. 3.
2. Вурос А., Розанова Н. Экономика отраслевых рынков. – М.:  ТЕИС, 2002.
3. Князева И В. Антимонопольная политика в России. – М.: Омега-Л, 2006.
4. «О защите конкуренции» ФЗ № 135 от 26 октября 2006 г.
5. Рой Л. В., Третьяк В. П. Анализ отраслевых рынков. – М.: ИНФРА-М, 2008.
6. Пахомова  Н.В. Экономика отраслевых рынков и политика государства: Учебник / Н.В Пахомова  и К. К Рихтера. – М.: ЗАО «Издательства «Экономика», 2009.
7. Розанова Н. М. Экономика отраслевых рынков: учебное пособие /   Н. М Розанова. – М.:  Издательство Юрайт: ИД Юрайт, 2010 
8. Тарануха Ю, В. Тнория отраслевых рынков(в структурно-логических схемах; учебно-методическое пособие / Ю.В. Тарануха; под общей редакцией д.э.н., проф. А. В.Сидоровича; МГУ именит М.В. Ломоносова. – 2-е изд., перераб. и доп. – М.: Издательство «Дело и Сервис», 	2009.
9. Третьяк В. П. Роль результативности в Гарвардской парадигме // Современная экономическая теория: проблемы разработки и преподавания; Под ред. К. А. Хубиева. – М.: ТЕИС, 2001.
10. Шерер Ф., Росс Д. Структура отраслевых рынков.– М.: ИНФРА-М, 1997.
Подбор и отбор литературы для курсовой работы – творческий, но подготовительный этап и от его качества во многом зависит успех ее написания.
Работая с уже очерченным кругом литературных источников, ранжируйте их по степени значимости для раскрытия темы.
Итогом этой самостоятельной работы станет набор выписок, ксерокопий, либо заполненные файлы Вашего персонального компьютера по вопросам плана курсовой работы и по ее содержанию.

2.4. Письменное изложение материала и  оформление курсовой   
                                                работы
Данный этап работы над курсовой работой можно начать с расчета бюджета необходимого Вам времени. При прочих равных условиях, ее можно завершить через пять-семь дней, т.к. речь идет не о наборе текста, а об изложении прочитанного, продуманного, возможно, противоречивого материала. Не секрет, что на этом этапе возникнет новая мысль или новая книга, что-то станет понятнее или, наоборот, повернется неисследованной стороной и потребует времени для анализа. Будьте готовы к подобному, именно так создаются прочные знания, формируется стиль профессионала.
Ваше курсовая работа должно синтезировать  максимально полные ответы на вопросы плана, поэтому, отбирая то, что войдет в окончательный вариант, придерживайтесь некоторых правил:
· устраните повторы;
· усильте дискуссионную компоненту, для чего уточните точки зрения, аргументы и факты;
· уточните представленные  иллюстративные сведения (даты, цифры, ссылки и сноски); 
· сверьте публикуемые графики, формулы, диаграммы и проч.
После окончания изложения материала отложите его хотя бы на 1 – 2 дня, а затем вернитесь к нему и прочитайте от введения до выводов (лучше – вслух). Вы сразу увидите и ощутите все «слабые звенья» и благополучно избавитесь от них. 
При оформлении  курсовой работы следует обратить внимание на следующие  правила:
· работа должна иметь: титульный лист, содержание, введение, основную часть (состоящую из трех вопроса), заключения, трех тестовых заданий с ответами, списка  использованной литературы.
· первый лист – титульный (см. приложение); 
· объем работы – до 25 страниц на стандартных листах А4;
· шрифт – Times New Roman, 14, через 1,5 интервала;
· размер полей: левое 3,0 см, правое 1,5 см, верхнее и нижнее – по 2,0 см;
· нумерация страниц – в центре верхнего поля.
Выполненную курсовую работу скрепите и вложите в легкую папку; каждый лист работы не вкладывайте в отдельный файл – это мешает преподавателю и затрудняет рецензирование. 
Завершает оформление работы – дата ее окончания и личная подпись автора (после библиографического списка).
Выполненная курсовая работа сдается на отраслевой факультет для ее регистрации и передачи преподавателю. Сроки представления курсовой работы, установленные учебным планом, обязательны для соблюдения.

2.5. Работа с рецензией на курсовую работу, подготовка к ее защите
«Рецензия-консультация», получаемая магистрантом вместе с проверенной курсовой работой – это отзыв преподавателя на эту работу. Рецензия сообщает вам о степени успешности выполнения курсовой работы: допуске, либо не допуске к защите излагаемых положений, ситуаций и выводов.
При отрицательном результате, курсовая работа переделывается с учетом всех высказанных критических замечаний (возможно, по той же теме).
При положительном результате – вам предстоит подготовиться к беседе с преподавателем, причем, его рецензия и будет программой подготовки.
Рецензия, как правило, содержит: 
· оценку всего, что изложено правильно;
· акцент на ошибках, неточностях, недочетах (по структуре, содержанию, стилю курсовой работы, ее оформлению);
· вопросы, на которые следует дать ответы;
· литературу в помощь защите курсовой работы;
· возможные дополнительные задания, уточняющие, конкретизирующие изложение материала.
В тексте вашей работы преподаватель так же может оставить свои комментарии, возникающие у него по ходу чтения (вопросы, замечания, пометки). Обязательно обратите внимание на эти комментарии.
Заранее и тщательно продуманная подготовка к защите станет гарантом вашего успеха в этой форме оценки ваших знаний.
Беседа, защита основных положений курсовой работы является устной формой аудиторной работы магистранта, поэтому есть смысл продумать ответы на замечания преподавателя:
· четко, а не расплывчато;
· определенно, а не приблизительно;
· безусловно, продемонстрировав умение использовать современную экономическую лексику.
Иными словами, вам предстоит показать, насколько вы смогли овладеть универсальными компетенциями за первый семестр первого года обучения в магистратуре.
Почетный, нелегкий и ответственный этап.
Советую вам готовиться к беседе заблаговременно, обращаясь ко всем рекомендованным материалам: учебникам, конспектам лекций, справочно-информационным изданиям, Интернету.
В особых случаях, связывайтесь с преподавателем лично, или через  работающий на кафедре форум: login – Kaf_Ak_Teor, pas – KafAT.
Остерегайтесь некоторых типичных ошибок и заблуждений:
· не следует являться для защиты  курсовой работы заведомо неподготовленным;
· не надо превращать защиту в консультацию у преподавателя  - всему свое время;
· не забывайте о форс-мажорных ситуациях (болезнь, внезапная командировка и проч.) и планируйте свою работу.
Исключите любое слабое звено из своей студенческой практики, максимально проявите самостоятельность, готовность отчитаться за проделанное. Оценка за курсовую работу – по пятибалльной системе – формируется как комплексная; она складывается из оценок содержания, оформления и собственно устного ответа при защите курсовой работы.
При добросовестном использовании данных методических указании курсовая работа может получить только оценку «отлично» или «хорошо».

3. Темы, планы курсовых работ и тестовые задания 
Тема 1. Экономика отраслевых рынков: возникновение и развитие 
Введение.
Глава 1. Формирование контуров курса «Экономика отраслевых рынков».
         Глава 2. Объект исследования экономики отраслевых рынков.
Глава 3. Появление интереса к исследованию отраслевых рынков в России. 
Заключение 
Контрольные тестовые задания  
Тест 1. Анализ структуры отраслевого рынка наиболее часто отождествляется с познавательной операцией, которая фиксирует 
1) уровень концентрации покупателей однородной продукции
2) уровень  концентрации продавцов однородной продукции  
3) упорядоченность покупателей однородной продукции
          4) количество покупателей однородной продукции

Тест 2. Основные типы поведения  деловых отраслевых фирм - это 
1) конкретные образы их деловой активности,  которые обладают определенными признаками 
2) базовые стратегии их поведения 
3) обозначенная потребность их деловой активности
4) наиболее важный аспект  их поведения 

Тест 3. В качестве базовых вариантов государственной политики вмешательства в функционирование несостоятельных  отраслевых рынков принято определять
1) политику дерегулирования отраслевых рынков 
2) политику регулирования естественных монополий
3) политику контрактации
4) политику регулирования отраслевых рынков

Литература

Тема 2. Методология исследования  
экономики отраслевых  рынков.
Введение.
Глава 1.. Совокупность методов, посредством которых изучается экономика отраслевых рынков. 
Глава 2. Системный подход к анализу отраслевых рынков и его основы.
Глава 3. Микроэкономический подход к анализу организации отраслевых рынков.
Заключение 
Контрольные тестовые задания  
Тест 1. Отрасль отождествляется с сознательно координируемым социальным образованием, которое направлено на создание и предложение 
1) разнообразных товаров и услуг
2) однородного товара
3) совершенного товара
4) одинаковых товаров и услуг

Тест 2. Базовые стратегии поведения деловых отраслевых фирм - это 
1) основные типы их поведения 
2) основные варианты их деловой активности 
3) обозначенная потребность их деловой активности
4) наиболее важный аспект  их поведения 

Тест 3. Политика контрактации является типовым вариантом государственной политики
1) политики регулирования естественных монополий
2) политики антимонопольного регулирования 
3) политики дерегулирования 
4) политики предотвращения недобросовестной конкуренции  

Литература

Тема 3. Базовые условия отраслевого рынка.
Введение.
Глава 1.  Основы формирования, функционирования и развития отраслевого рынка.
Глава 2. Классификация базовых условий отраслевого рынка.
Глава 3. Эндогенный характер базовых условий отраслевого рынка.
Заключение 
Контрольные тестовые задания  
Тест 1. Товары являются близкими заменителями с точки зрения  их производителей, если
1) показатель  их перекрестной эластичности предложения  по цене не становится больше определенной величины 
2) показатель  их эластичности  предложения по доходу не становится больше определенной величины
3) показатель  их перекрестной эластичности  предложения по цене равен нулевому значению
4) показатель  их эластичности предложения по доходу равен нулевому значению

Тест 2. Преимущества по абсолютным издержкам как структурный барьер предполагают
1) доступность  действующих  в отрасли фирм  к более дешевым и более качественным ресурсным источникам
2) продуктовую дифференциацию действующих в отрасли фирм 
3) использование действующими в отрасли фирмами прошлых инноваций
4)  опыт действующих в отрасли фирм экономии издержек и оптимального распределения ресурсов 

Тест 3. Ценообразование по средним издержкам отождествляется с утверждением цен на продукцию естественных монополий на уровне, который предполагает
1) убытки субъектов естественной монополии 
2) отсутствие прибыли и убытков субъектов естественной монополии
3) превышение потерь потребителей относительно выигрыша естественной монополии 
4) равенство потерь потребителей и выигрыша естественной монополии

Литература

Тема 4. Базовые условия отраслевого рынка со стороны предложения
Введение.
Глава 1. Ограниченное множество базовых условий отраслевого рынка со стороны предложения.
Глава 2. Наиболее важные базовые условия со стороны предложения.
Глава 3. Базовые условия со стороны предложения как основа  определения границ отрасли.
Заключение 
Контрольные тестовые задания  
Тест 1.   Концепция курса  экономики отраслевых рынков стала формироваться, по мнению большинства исследователей, 
1) в 1970-х гг.
2) в 1930-х гг.
3) в 1920 –х гг.
4) в 1950- х гг.

Тест 2. Общая рациональность использования реальных ресурсов отраслевыми производителями характеризуется 
1) объемом чистой продукции на единицу фактически израсходованных оборотных фондов в среднегодовом исчислении 
2) объемом валовой добавленной стоимости в рамках отрасли на единицу трудовых ресурсов в условно-денежной оценке
3) объемом валовой добавленной стоимости на единицу основных фондов отрасли в стоимостной оценке 
4) объемом валовой добавленной стоимости в рамках отрасли на одну условно-стоимостную единицу 

Тест 3. Политика контрактации является типовым вариантом государственной политики
1) политики регулирования естественных монополий
2) политики антимонопольного регулирования 
3) политики дерегулирования 
4) политики предотвращения недобросовестной конкуренции  

Литература
Тема 5. Базовые условия отраслевого рынка со стороны спроса
Введение.
Глава 1.Ограниченное множество базовых условий отраслевого рынка со стороны спроса.
Глава 2. Наиболее важные базовые условия со стороны спроса.
Глава 3. Наиболее важные базовые условия со стороны спроса как основа  определения границ отраслевого рынка.
Заключение 
Контрольные тестовые задания  
Тест 1. Товары являются близкими заменителями с точки зрения  их потребителей, если
1) показатель  их перекрестной эластичности  спроса по цене не становится больше определенной величины 
2) показатель  их эластичности  спроса по доходу не становится больше определенной величины
3) показатель  их перекрестной эластичности  спроса по цене равен нулевому значению
4) показатель  их  эластичности предложения по доходу равен нулевому значению

Тест 2. Экономия от масштабов как структурный барьер отождествляется 
1) со снижением средних затрат в длительном периоде, которое происходит пол мере сокращения объема выпуска фирмы
2) со снижением средних затрат в длительном периоде, которое происходит по мере увеличения объема выпуска фирмы 
3) со снижением предельных затрат в длительном периоде, которое происходит пол мере увеличения объема выпуска фирмы
4)  со снижением предельных затрат в длительном периоде, которое происходит по мере сокращения объема выпуска фирмы

Тест 3. Доминирующим признается положение хозяйствующего субъекта, которое создает ему возможность
1) устранять отраслевых конкурентов 
2) осуществлять вертикальную интеграцию производственных процессов
3) затруднять доступ на рынок другим хозяйствующим субъектам 
4) оказывать решающее влияние на общие условия  товарного обращения в рамках отраслевого рынка. 

Литература
.
 Тема 6. Структура отраслевого рынка. 
Введение
Глава 1. Структура отраслевого рынка и ее детерминанты
Глава 2. Фирма как продавец однородной продукции
Глава 3. Концентрации продавцов отраслевой продукции и ее   основные факторы. 
Заключение 
Контрольные тестовые задания  
Тест. 1.  Эдвард Мейнсон и Джо Бейн  сформулировали парадигму
1) базовые условия рынка – структура рынка – поведение фирм
     на рынке  – результативность рынка
2) структура рынка – поведение фирм на рынке – результативность 
    рынка – государственная политика
3) структура рынка – поведение фирм на рынке – результативность 
    рынка
4) базовые условия рынка – структура рынка – поведение фирм на 
    рынке – результативность   рынка – государственная  политика
    

Тест 2.Положительное значение перекрестной эластичности спроса по цене свидетельствует о том, что  
1) товары не являются заменителями с точки потребителей (покупателей)
2) товары являются независимыми в потреблении с точки потребителей (покупателей) 
3) товары являются заменителями с точки потребителей (покупателей) 
4) товары являются дополняющими с точки потребителей (покупателей)

Тест 3. В качестве основных сфер антимонопольного регулирования принято определять
1) доминирующее положение хозяйствующего субъекта 
2) договорные отношения государства с частными агентами
3) согласованные действия хозяйствующих субъектов 
4) осуществление недобросовестной конкуренции

Литература

Тема 7. Уровень концентрации отраслевого рынка
Глава 1. Теоретические подходы к анализу концентрации на отраслевом рынке.
Глава 2. Показатели концентрации продавцов на отраслевом рынке.
Глава 3. Сравнительная оценка отраслевых рынков с точки зрения концентрации продавцов.
Заключение 
Контрольные тестовые задания  
Тест.  «Гарвардская традиция» была по своей природе
1) исторической
2) эмпирической
3) теоретической
4) интегральной

Тест 2. Результативность как эффект отраслевого рынка предполагает, прежде всего, следующих  его предназначений 
1) рациональности использования экономических ресурсов
2) инновационной деятельности 
3) справедливости вознаграждения отраслевых производителей 
4) расширение масштабов бизнеса 

Тест 3. Ценообразование по предельным издержкам отождествляется с утверждением цен на продукцию естественных монополий на уровне, который предполагает
1) убытки субъектов естественной монополии 
2) отсутствие прибыли и убытков субъектов естественной монополии
3) превышение потерь потребителей относительно выигрыша естественной монополии 
4) равенство потерь потребителей и выигрыша естественной монополии

Литература

Тема 8. Дифференциация продукции как параметр структуры отраслевого рынка.
Введение.                                                
Глава 1. Продуктовая дифференциация и анализ структуры отраслевого рынка.
Глава 2.Классификация видов продуктовой дифференциации.
Глава 3 .Показатели изменения степени дифференциации продукции на отраслевом рынке.
Заключение 
Контрольные тестовые задания  
Тест 1.  Отрасль характеризуется единством и однородностью
1) потребляемых сырьевых ресурсов
2) применяемых технических и технологических ресурсов
3) используемых трудовых ресурсов
4) экономических интересов

Тест 2. Для определения состояния и динамики затрат на единицу отраслевой продукции можно использовать 
1) индекс энтропии 
2) дисперсию рыночных долей в условно-денежной оценке
3) объемом валовой добавленной стоимости на единицу основных фондов отрасли в стоимостной оценке 
4) показатель среднего уровня  себестоимости продукции  одного вида

Тест 3. Основы справедливости вознаграждения отраслевых фирм в рамках отраслевого рынка могут определять
1) вознаграждение в соответствии со способностью получать прибыль 
2) вознаграждение  не в соответствии со способностью получать прибыль, если это работает на благо всех производителей
3) вознаграждение, отвечающее интересам отраслевых производителей 
4) вознаграждение, которое достаточно только для  расширения  возможностей отраслевого производства

Литература

Тема 9. Барьеры входа-выхода как фактор, определяющий структуру отраслевого рынка. 
Введение. 
Глава 1. Барьеры входа-выхода на отраслевой рынок и анализ структуры отраслевого рынка.
Глава 2. Основные виды барьеров входа-выхода в рамках отраслевого рынка. 
          Глава 3. Показатели входа фирм на отраслевой рынок и выхода фирм 
из отраслевого рынка.
Заключение 
Контрольные тестовые задания  
Тест 1. Если  наблюдается положительная корреляция движения цен товаров в течение длительного периода времени, то это может свидетельствовать о том, что 
1) товары не являются устойчивыми заменителями
2) товары является товарами первой необходимости  
3) товары является товарами длительного пользования 
4) товары являются устойчивыми заменителями

Тест 2. Базовые стратегии поведения деловых отраслевых фирм - это 
1) основные типы их поведения 
2) их долгосрочные цели и действия 
3) обозначенная потребность их действия
4) наиболее важный аспект  их поведения 

Тест 3. Отношение рекламных расходов к объему отраслевых продаж может быть индикатором 
1) уровня дифференциации отраслевой продукции 
2) эффективности расходов на рекламу отраслевой продукции 
3) объема валовой добавленной стоимости на одну условно-стоимостную единицу рекламных расходов
4) объема валовой добавленной стоимости в рамках отрасли на одну условно-стоимостную единицу

Литература

Тема 10. Экономия на масштабах производства как параметр структуры отраслевого рынка
Введение. 
Глава 1. Экономия на масштабах производства и анализ структуры отраслевого рынка.
Глава 2. Эффект масштаба и его формы.
Глава 3. Измерение соотношения издержек и масштаба производства в рамках отраслевого рынка.
Заключение 
Контрольные тестовые задания  
Тест 1. Если  наблюдается положительная корреляция движения цен товаров в течение длительного периода времени, то это может свидетельствовать о том, что 
1) товары не являются устойчивыми заменителями
2) товары является товарами первой необходимости  
3) товары является товарами длительного пользования 
4) товары являются устойчивыми заменителями

Тест 2. Базовые стратегии поведения деловых отраслевых фирм - это 
1) основные типы их поведения 
2) их долгосрочные цели и действия 
3) обозначенная потребность их действия
4) наиболее важный аспект  их поведения 

Тест 3. Тест 6. В качестве базовых  вариантов стратегии поведения отраслевых   фирм наиболее часто выделяют 
1) стратегию максимизации прибыли
2) стратегию отраслевого лидерства по низким издержкам 
3) стратегию рыночной ниши
4) наиболее важный аспект  их поведения 

Литература

Тема 11. Поведение продавцов на отраслевом рынке
Введение.
Глава 1. Основные мотивы поведения отраслевых фирм.
Глава 2. Формы и модели  стратегического взаимодействия фирм на отраслевом рынке.
Глава 3. Тактика поведения фирм на отраслевом рынке. 
Заключение 
Контрольные тестовые задания  
Тест 1. Базовые условия  функционирования отраслевого рынка со стороны спроса определяют ту область экономики,
1) которая обслуживает отраслевой рынок
2) в рамках которой отраслевой рынок функционирует 
3) которая определяет основные параметры организации рынка
4) в которой проявляются  результаты функционирования отраслевого рынка

Тест 2. Наиболее востребованным измерителем концентрации продавцов отраслевой продукции является
1) индекс Херфиндаля-Хиршмана
2) индекс Ханна и Кея  
3) коэффициент Джини
4) индекс концентрации

Тест 3.  Общая рациональность использования реальных ресурсов отраслевыми производителями характеризуется 
1) объемом чистой продукции на единицу фактически израсходованных оборотных фондов в среднегодовом исчислении 
2) объемом валовой добавленной стоимости в рамках отрасли на единицу трудовых ресурсов в условно-денежной оценке
3) объемом валовой добавленной стоимости на единицу основных фондов отрасли в стоимостной оценке 
4) объемом валовой добавленной стоимости в рамках отрасли на одну условно-стоимостную единицу 

Литература

Тема 12. Базовые стратегии  поведения отраслевых фирм
Введение.
Глава 1. Стратегии лидерства по низким издержкам.
Глава 2. Стратегия  продуктовой дифференциации.
Глава 3. Стратегия продуктовой ниши.
Заключение
Контрольные тестовые задания  
Тест 1. «Чикагская традиция» была по своей природе
1) исторической
2) эмпирической
3) теоретической
4) интегральной

Тест 2. Уровень емкости отраслевого рынка как барьер входа наиболее часто определяется на основе
1) сопоставления минимально эффективного выпуска отраслевой продукции  к количеству ее  продаж
2) сопоставления минимально эффективного выпуска отраслевой продукции с устоявшейся платежеспособностью ее покупателей
3) сопоставления  предложения отраслевой продукции   и постоянной платежеспособностью ее покупателей
4)  сопоставление  интенсивности  предложения отраслевой продукции со стороны национальных и иностранных производителей

Тест 3. Политика регулирования несостоятельных отраслевых рынков характеризует действия правительства, которые направлены на
1) регулирование естественных монополий
2) структурное перераспределение прав собственности в пользу частного сектора
3) замену государственных поставок договорными (контрактными) отношениями
4) защиту конкуренции

Литература
.
Тема 13. Результативность функционирования отраслевых рынков
Введение.
Глава 1.Результативность рынка как цель его функционирования.
Глава 2.Основные переменные, влияющие на  результативность рынка.
Глава 3. Основные параметры результативности отраслевого рынка.
Заключение
Контрольные тестовые задания  
Тест 1. В России интерес к исследованию развития отраслевых рынков проявился в
1) 1930-е гг.
2) 1990-е гг.
3) 2000-е гг.
4) 1950-е гг.

Тест 2. Наиболее простым измерителем концентрации продавцов отраслевой продукции является
1) индекс Херфиндаля-Хиршмана
2) индекс Ханна и Кея  
3) коэффициент Джини
4) индекс концентрации

Тест 3. В качестве основных типовых вариантов поведения отраслевых   фирм наиболее часто определяют 
1) наращивание производственных мощностей
2) максимизацию долгосрочной  экономической прибыли 
3) выживание в долгосрочном периоде
4) расширение масштабов бизнеса 

Литература

Тема 14. Результативность монополизации отраслевого рынка.
Введение. 
Глава 1.Последствия монополизации отраслевого рынка.
Глава 2 .Экономические результаты  функционирования рынка с монопольной властью.
Глава 3. Социальные  издержки монополизации отраслевого рынка.
Заключение
Контрольные тестовые задания  
Тест 1.  Если  выручка  производителей конкретного товара сокращается при увеличении его цены, то это  может указывать на то, что 
1) у данного товара нет близких заменителей
2) данный товар является товаром первой необходимости  
3) данный товар является товаром длительного пользования 
4) у данного товара есть близкие заменители

Тест 2.  Для измерения  уровня продуктовой дифференциации  как структурного барьера наиболее часто используются 
1) показатель  удельного веса продаж марочной продукции в общем объеме продаж конкретного товара
2) показатель перекрестной эластичности спроса 
3) показатель перекрестной эластичности предложения
4) доля марочной продукции в общем объеме продаж на отраслевом рынке

Тест 3 Мотивы поведения деловых отраслевых фирм - это 
1) основные типы их поведения 
2) базовые стратегии их поведения 
3) обозначенная потребность их деловой активности
4) наиболее важный аспект  их поведения 

Литература

Тема 15. Результативность рынка с естественной монополией
Введение
Глава 1. Особенность функционирования естественной монополии.
Глава 2.Оценка результативности рынка с естественной монополией.
Глава 3. Регулирование результативности рынка с естественной монополией.
Заключение
Контрольные тестовые задания  
Тест 1. «Первую волну» интереса, которую обычно связывают с именами Эдварда Мейнсона и Джо Бейна, называют
1) Чикагской традицией
2) Гарвардской традицией
3) Кембриджской традицией
4) Американской традицией

Тест 2. Отрицательное значение перекрестной эластичности предложения свидетельствует о том, что  
1) товары не являются заменителями с точки зрения предложения (производства) 
2) товары являются независимыми в потреблении с точки зрения предложения (производства)
3) товары являются заменителями с точки зрения предложения (производства)
4) товары являются дополняющими с точки зрения предложения (производства)

Тест 3 Базовые стратегии поведения деловых отраслевых фирм - это 
1) основные типы их поведения 
2) их долгосрочные цели и действия 
3) обозначенная потребность их действия
4) наиболее важный аспект  их поведения 

Литература

Тема 16. Государственная политика вмешательства в функционирование отраслевых рынков.
Введение.
Глава 1. Необходимость государственной политики вмешательства в функционирование отраслевых рынков.
Глава 2. Основные цели  государственной политики в расках  отраслевых рынков..
Глава 3. Основные типы государственной политики относительно несостоятельных отраслевых рынков.
Заключение
Контрольные тестовые задания  
Тест 1. «Вторую волну» интереса, которую обычно связывают с именами Аарона Директора и Джорджа Стиглера, называют
1) Чикагской традицией
2) Гарвардской традицией
3) Кембриджской традицией
4) Американской традицией

Тест 2. . В качестве основных причин возрастания эффекта от масштаба принято определять 
1) технологические преимущества
2) преимущества специализации 
3) преимущества товарной дифференциации
4) преимущества в области издержек

Тест 3. В качестве базовых целевых вариантов отраслевой фирмы наиболее часто определяют
1) «выживание» в долгосрочном периоде 
2) получение «удовлетворительной» прибыли 
3) наращивание производственных мощностей
4) максимизацию прибыли 

Литература

Тема 16. Государственная политика регулирования отраслевых рынков в состоянии естественной монополии.
Введение.
Глава 1. Основные направления регулирования естественной монополии.
Глава 2. Ценовое регулирование  деятельности естественных монополий и его основные  инструменты.
Глава 3. Неценовое регулирование деятельности естественных монополии. 
Заключение
Контрольные тестовые задания  
Тест 1. Предмет экономики отраслевых рынков наиболее часто отождествляется 
1) с анализом поведения экономических субъектов в условиях 
ограниченности экономических ресурсов
2) с организацией отраслевого производства 
3) с анализом факторов, которые регулируют (направляют и нарушают) 
деятельность отрасли по удовлетворению потребительского спроса
4) с анализом технологии отраслевого производства 

Тест 2. Основные типы поведения деловых отраслевых фирм - это 
1) конкретный образ ее деловой активности, который обладает определенными признаками 
2) базовые стратегии их поведения 
3) обозначенная потребность их деловой активности
4) наиболее важный аспект  их поведения 

Тест 3. Размеры разумной прибыли зависят от
1) состояния конкуренции за деньги инвесторов
2) уровня потребностей  отраслевых производителей 
3) соотношения между доходами и риском их потерять
4) состояния эффективности отраслевого производства

Литература

Тема 17. Государственная политика  антимонопольного  регулирования.
Введение.
Глава 1. Антимонопольная политика государства и ее основные сферы.
Глава 2. Основные подходы и  инструменты  реализации антимонопольной политики государства.
Глава 3. Трудности проведения антимонопольной политики государства.
Заключение
Контрольные тестовые задания  
Тест 1. Тест 1. Базовые условия  функционирования отраслевого рынка со стороны предложения определяют ту область экономики, 
1) которая обслуживает отраслевой рынок
2) в которой функционирует отраслевой рынок
3) которая определяет основные параметры организации рынка
4) в которой проявляются  результаты функционирования отраслевого рынка

Тест 2. . Тест 7. Разумная прибыль  есть такое ее количество, которое достаточно для выполнения отраслевой фирмой следующих функций 
1) платить инвесторами за использование их финансовых средств
2) увеличивать возможности производства с целью благорасположения покупателей 
3) платить наемным работникам за использование их рабочей силы
4) увеличивать потребности  отраслевых наемных рабдтников

Тест 3. В качестве базовых целевых вариантов отраслевой фирмы наиболее часто определяют
1) «выживание» в долгосрочном периоде 
2) получение «удовлетворительной» прибыли 
3) наращивание производственных мощностей
4) максимизацию прибыли 

Литература

Тема 18. Государственная политика дерегулирования отраслевых рынков и ее основные формы.
Введение.
Глава 1.Политика приватизации несостоятельных отраслевых рынков.
Глава 2.Государственная  политика контрактации.
Глава 3. Государственная политика  снятия административных барьеров входа в рамках отраслевых рынков.
Заключение
Контрольные тестовые задания  
Тест 1. Гедонистические цены
1) могут быть использованы для анализа конкурентного поведения   
фирм на рынках дифференцированных продуктов;
2) могут быть использованы для анализа неконкурентного поведения фирм на рынках дифференцированных продуктов;
         3) могут быть использованы для анализа конкурентного поведения  
  фирм на рынках однородных продуктов;
4) могут быть использованы анализа  конкурентного поведения фирм на рынках однородных продуктов;
Тест 2. . В качестве основных причин возрастания эффекта от масштаба принято определять 
1) технологические преимущества
2) преимущества специализации 
3) преимущества товарной дифференциации
          4) преимущества в области издержек

Тест 3. Российское законодательство, в отличие от юридической практики западных стран, 
1) относит ценовую дискриминацию к проявлению  недобросовестной конкуренции;
2) запрещает ценовую дискриминацию на конкурентных рынках;
3) разрешает ее на монопольных рынках
          4) запрещает соглашения по фиксированию цен

Литература
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