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ВВЕДЕНИЕ

Компьютерные технологии существенно изменили характер доступа к энциклопедическим сведениям — поиск статей стал практически мгновенным, появилась возможность вставлять в статьи не только качественные фотографии, но и звуковые фрагменты, видео, анимацию.
К достоинствам электронных энциклопедий и справочников относится и великолепная справочно-информационная и поисковая система, всегда присутствующая в них. Она обеспечивает быстрый поиск по ряду признаков - алфавитному, контекстному, хронологическому, географическому и т.д. Поэтому найти нужную справку, реферат, статью или рисунок гораздо проще, чем в обычной библиотеке.
Появление в России в середине 90-х годов первых электронных энциклопедий породило большие ожидания. За два года вышло несколько десятков мультимедийных энциклопедий различного содержания. Большое число электронных энциклопедий выпускается и по сей день, тем более что спрос на них неуклонно растет.
На сегодняшний день необычайно возрос интерес к истории и культуре Удмуртии, истории её народа, его обычаям и традициям.
В преддверии празднования 450-летия присоединения Удмуртии к России было выпущено большое количество изданий, посвященных культуре Удмуртии, в том числе и удмуртской национальной кухне. Однако до сих пор не существует электронного издания, посвященного удмуртской национальной кухне, в котором были бы собраны не только рецепты приготовления различных национальных блюд, но и содержало бы историю удмуртской кухни в целом, историю и подробного описания каждого блюда, а также историю использования каждого ингредиента и причины его использования в национальной удмуртской кужне кухне.

Целью данной работы является разработка проекта электронного издания «Энциклопедия удмуртской кухни». Для достижения этой цели ставятся следующие задачи:
· рассмотрение энциклопедии как вида справочного издания;
· представление электронных изданий как вида издания;
· выделение особенностей редакторской подготовки электронных энциклопедий;
· обоснование концепции и структуры электронной энциклопедии;
· разработка художественно-графической модели электронной энциклопедии;
· расчет себестоимости электронной энциклопедии.

Объектом изучения является электронная энциклопедия, посвященная удмуртской национальной кухне. Издание представлено в форме электронного Web-сайта. Материал включает сведения об основных составляющих удмуртской кухни, ее истории и культуры, сопровождаемых иллюстрациями. В структуру энциклопедии входят следующие разделы: «История», «Культура», «Продукты», «Рецепты», «Справочная информация», «Гостевая книга» и «Полезная информация». Сайт является общедоступным бесплатным ресурсом, благодаря которому каждый желающий знакомиться с особенностями удмуртской кухни. Для каждой страницы существует версия для печати, чтобы пользователь мог распечатать любую понравившуюся информацию. Контент сайта постоянно обновляется. Посетитель имеет возможность оставить свои предложения по наполнению сайта, отзывы, дополнения в разделе Гостевая книга.
Читательский адрес. Издание познавательного характера предназначено для широкого круга читателей. 
Целевым назначением издания является ознакомление читателей с удмуртской национальной кухней, ее историй, а также популяризация удмуртской кухни.
Структура работы представлена введением, двумя главами, каждая из которых делится на три параграфа, заключением, библиографическим списком, состоящим из наименований источников, и приложениями. Первая глава носит общетеоретический характер, в ней представлены справочные и электронные издания как вид издания, рассмотрены особенности редакторской подготовки электронных энциклопедий. Во второй главе разработана концепция и структура электронной энциклопедии, сделан расчет себестоимости издания.
При написании дипломной работы были использованы материалы различных печатных источников. Список источников содержит учебные пособия отечественных и зарубежных авторов, статьи периодических изданий «Книжное обозрение», «Мир ПК»; монографии, справочники; учебные пособия, ГОСТы.
Для определения видовой классификации изданий использован ГОСТ 7.60-2003 «Издания. Основные виды. Термины и определения». Согласно ГОСТу 7.83-2001 «Электронные издания. Основные виды и определения» выявлены основополагающие понятия: «электронный документ» и «электронное издание», а также система их классификации.
Работа профессора Кушнаренко Н. Н. содержит подробную классификацию и типологию справочных изданий.
В издании Антоновой С.Г., Васильева В.И. «Редакторская подготовка изданий» рассматривается комплексный подход к подготовке и изданию справочной литературы.
В работе В. М. Гасова, А. М. Цыганенко «Методы и средства подготовки электронных изданий» рассмотрены особенности редакторской подготовки электронных изданий различных видов.
Также использованы информационные материалы электронных источников. Среди них можно выделить научное издание «Библио-норматив», содержащее государственные и отраслевые стандарты по издательскому и библиотечному делу. Также нельзя забывать и об использованных в работе электронных учебниках. Здесь можно выделить следующие источники: А. Б. Антропольский, К. В. Вигурский «Электронные издания: проблемы и решения», В. Р. Вашкевич «Новейшие коммуникационные технологии: Учебно-методический комплекс». В. А. Вуль в работе «Электронные издания» рассмотрел составные компоненты электронных изданий и выделил их особенности, рассмотрел составные элементы и форматы электронных изданий. В его работе предпринята попытка классификации электронных изданий и показаны пути и перспективы их дальнейшего совершенствования и развития.
Также были использованы статьи, опубликованные в сети Интернет, содержащие полезные сведения об особенностях подготовки и оформления электронных изданий.
В заключении отмечаются теоретические и практические выводы по теме, содержащие краткую характеристику значимости, обоснованности и эффективности проделанной работы.
В конце каждой главы подведены краткие выводы по изложенному материалу.



	
1. ЭЛЕКТРОННАЯ ЭНЦИКЛОПЕДИЯ КАК ВИД ИЗДАНИЯ



1.1. Энциклопедия как вид издания


Издание – размноженное в каком-либо числе идентичных экземпляров одним из технических способов (перепиской, печатанием, электронной записью на каком-либо носителе) произведение письменности, изоискусства, которое предназначено для передачи сведений и/или образов читателю с целью  воздействия на него, прошедшее редакционно-техничесхую подготовку и обработку, учитывающую особенности обращения его в потребительской среде [23. С.159].
Одной из основных типологических категорий является вид издания. Видовой ряд книжных изданий, применяемый в настоящее время Российской книжной палатой: массово-политические, официальные, научные, научно-популярные, производственно-практические, учебные, справочные, информационные, рекламные, издания для досуга, литературно-художественные.
Рассмотрим термин «справочное издание». ГОСТ 7.60-2003 характеризует термин следующим образом: «Справочное издание - издание, содержащее краткие сведения научного или прикладного характера, расположенные в порядке, удобном для их быстрого отыскания, не предназначенное для сплошного чтения» [10].
Справочные издания используются во всех сферах человеческой деятельности, от научной работы до проведения досуга. Они характеризуются высокой степенью обобщения информации, достигаемой при помощи сжатого, лаконичного изложения сведений в форме готовых данных, выводов, рекомендаций. Справочное издание — хранилище емкостной универсальной и отраслевой информации, изложенной с максимальной плотностью [21. С. 137].
Справочное издание отличается от других видов изданий структурой основного текста. Оно состоит из статей, содержащих краткие ответы на предполагаемые вопросы потенциального потребителя, имеющих смысловую и композиционную законченность. Справочные статьи предназначены не для сплошного, а для выборочного чтения, поэтому группируются не в логической последовательности, а в порядке, дающем возможность быстрого нахождения необходимой информации. Текст четко структурирован не только с помощью статей, но и разделов, рубрик,  и пр. Специфичен язык (стиль) справочного издания. Он лаконичен, схематичен, предельно упрошен. Информация часто свертывается при помощи таблиц, формул и т. п. В справочных изданиях применяются сокращения, не принятые в изданиях других видов.
Все виды справочных изданий, за исключением словарей, иллюстрируют. Иллюстрации в них несут смысловую нагрузку, позволяя сократить текст, так как рисунок часто может заменить несколько страниц описания.
В справочных изданиях тщательно разработан справочный аппарат, способствующий поисковой ориентации потребителя: комплекс указателей, система ссылок, содержащая  указания  типа  «см»  или   выделенные курсивом слова, отсылающие к тематически близким статьям, ссылочные статьи, содержащие информацию о статьях на указанную в заголовке тему и т. д.
Важное место в поисковой системе занимают полиграфические средства выделения информации: шрифтовые выделения, высечки, выступы, плашки у обреза, переменный формат страницы, библиохром, цветовой код, твердый шмуцтитул, подвижные колонтитулы. 
Для справочных изданий характерна двухколонная полоса.
По функциональному назначению и характеру информации справочные издания принято делить на три подвида: справочники, словари и энциклопедические издания, [21. С. 142].
Справочник – справочное издание практического назначения, с изложением материала не в виде отдельных статей, а в систематической форме, но в расчете на выборочное чтение, на то, чтобы можно было быстро и легко навести по нему справку [24. С. 442].
Справочники представляют собой разработку какого-либо отдельного аспекта или направления, имеют практическую направленность, отвечают на вопросы типа «что», «кто», «как», «где», «когда» и т, д.  («Большой справочник народной медицины», «Справочник библиотекаря» и др.)
Справочник используется во всех сферах человеческой деятельности: науке, производстве, учебном процессе, домашнем хозяйстве, быту. Состав и содержание справочников определяется их читательским адресом: они могут быть рассчитаны  на  специалистов (научных и  практических работников определенной сферы) и на широкий круг потребителей [21. С. 159].
По целевому назначению различают: научный, массово-политический, производственно-практический, учебный, популярный и бытовой справочники.
Научный справочник аккумулирует научные знания, отвечающие современному развитию науки. Это большая группа изданий, разнообразных по читательскому адресу, по объему информации (отраслевые, тематические, по отдельным научным специальностям). Среди научных справочников важное место занимает справочник специалиста, отражающий сведения, необходимые в работе специалиста определенной профессии.
Среди научных справочников можно выделить:
1) определитель-справочник (растений, животных, минералов и др.), содержащий исходные сведения о какой-либо отрасли, предмете, объекте;
2) биографический справочник, посвященный жизни и творчеству того или иного лица;
3) каталог-справочник, содержащий перечень изделий с их технической характеристикой, либо перечень имеющихся в наличии предметов (каталоги предметов искусства);
4)	справочник-хронограф, содержащий подробную и
последовательную (по годам, месяцам, числам) запись фактов и
событий той или иной теме со ссылками на источники, с выдержками из документальных источников и пр. (исторические справочники, летописи жизни и творчества писателя, летописи культурной жизни
региона и др.) [21].
Массово-политический справочник содержит подборку материалов общественно-политической тематики, используется в агитационно-пропагандистской и воспитательной работе. Он может содержать актуальный материал, отражающий вопросы внешней и внутренней политики,  экономики,  культуры   различных  стран   мира. Для него характерно   систематическое   изложение   информации,   насыщенность цифровым и фактическим материалом, наличие статистических таблиц.
Производственно-практический справочник включает данные, которые относятся к сфере производства, и используется специалистами в их профессиональной деятельности. Сведения в них приводятся в лаконичной, удобной для практического использования форме: таблицы, формулы, расчетные схемы с практическими разъяснениями.
Производственные справочники имеют, как правило, четкий читательский адрес, обусловленный уровнем образования, квалификации, а также спецификой профессии. Большинство из них относятся к так называемым справочникам специалиста.
Учебный справочник рассчитан на учащихся общеобразовательных школ, высших учебных заведений, содержит фундаментальные сведения по основным учебным дисциплинам. Справочная форма подачи учебной информации стимулирует процесс усвоения и закрепления знаний [19. С. 48].
Научно-популярный справочник способствует общему, научному и культурному просвещению широких кругов потребителей. Он охватывает все области интересов читателя-неспециалиста. К научно-популярным справочникам относятся:
1) каталог - официальное, справочное и (или) рекламное издание, содержащее систематизированный перечень имеющихся в наличии предметов и услуг (музейных или библиотечных собраний, выставок, коллекций);
2) биографический справочник - справочник, содержащий сведения о жизни и деятельности каких-либо лиц;
3) путеводитель - справочник, содержащий сведения о каком-либо географическом пункте или культурно-просветительном учреждении (мероприятии), расположенные в порядке, удобном для следования или осмотра (по городу, памятным и историческим местам, библиотеке, музею и др.);
4) календарь - периодическое (непериодическое) справочное издание, содержащее последовательный перечень дней, недель, месяцев данного года, а также другие сведения различного характера (музыкальный, театральный, спортивный, молодежный, для женщин, календарь знаменательных и памятных дат) [34. С. 125].
В научно-популярном и популярном справочниках сведения сообщаются в доступной для широкой аудитории форме.
Бытовой справочник аккумулирует сведения узкоприкладного характера, предназначенные для использования всеми группами потребителей. К ним относятся адресно-телефонные книги, сводное расписание движения поездов, справочник по домоводству и т.д.
По широте охвата информации справочники делят на две группы:
1) Комплексные - содержащие все сведения по отдельному разделу отрасли либо по всей отрасли в целом, или информацию межотраслевого характера.
2) Специализированные справочники содержат разнообразные сведения по теме или проблеме. Это—справочники по оборудованию, технологическим процессам, материалам, веществам и др.
По структуре основного текста выделяют: алфавитные, систематические, номерные и хронологические справочники. В научно-технических, статистических и других справочниках широко используется
табличная форма передачи информации [21. С. 317].
Следующим подвидом справочных издания являются словари.
Словарь (словарь-справочник) — справочное издание, содержащее упорядоченный перечень языковых единиц (слов, словосочетаний, фраз, терминов, имен, знаков), снабженных относящимися к ним справочными данными [10].
Словари выполняют две функции: информативную (передают знания самым кратким путем) и нормативную (фиксируя знание   и   употребление   слова,   способствуют   совершенствованию, унификации языка, утверждают нормы словоупотребления).
Внутренняя классификация словарей может быть построена по различным принципам. Их делят на общие и частные. Общие отражают пласты лексического состава языка, частные — только один пласт. По полноте отражения языковой лексики их делят на полные и краткие.
По языку описания различают одноязычные, дву-   и многоязычные. Многоязычный словарь сопоставляет языковые единицы нескольких и многих языков. Одноязычный словарь содержит сведения о языковых единицах или обозначаемых ими понятиях, которые передаются на одном языке.
По характеру информации словари делятся на две большие группы: терминологические и лингвистические [17].
Терминологический словарь содержит термины какой-либо отрасли знания или темы и их определения (разъяснения). Он отражает понятийный аппарат науки, выполняет функции справочную и исследования языка науки, обеспечивая его нормализацию и унификацию. С развитием электронно-вычислительной техники они играют особую роль в разработке информационно-поисковых языков (ИПЯ), дескрипторных систем тезаурусов и т. п.
Терминологические словари не включают в себя ничего, кроме терминов и их определений по одной и нескольким смежным наукам.
По широте охвата сведений терминологические словари делят на:
1) межотраслевые     («Терминологический     словарь     по библиотечному делу и смежным наукам» и др.)»
2) отраслевые   («Библиотечное   дело. Терминологический словарь» и др.);
3) узкоотраслевые;
4) тематические.
По объему информации терминологические словари разделяют на толковые (разъясняющие значение слов) и не содержащие толкований.
По хронологическому охвату выделяют исторические и словари современной терминологии.
По функциональному назначению различают следующие разновидности словарей: научные (отражающие терминологию определенной области с максимально возможной полнотой); нормативные (отражающие терминологию определенной области в пределах ее профессионального применения) и научно-популярные словари (отражающие терминологию социальных наук для широких кругов потребителей) [24].
Лингвистический словарь описывает лексико-семантическую структуру языка.
Понятие «лингвистический словарь» - обобщающее, объединяющее в себе большую группу словарей, отражающих все направления исследования языка. Каждому виду словаря свойственны своя цель, объект, аспект и метод характеристики языковых единиц.
По целевому назначению выделяют научные, нормативные, учебные и популярные лингвистические словари.
Научный - это словарь-исследование всего языка или языковых единиц в каком-либо одном аспекте. Он содержит полное описание вариантов, отступлений от нормы, а также бытование языка в историческом, этническом или региональном аспекте [10].
Нормативный словарь содержит семантическую, грамматическую, экспрессивно-стилистическую и валентную характеристики слов в соответствии с современными образцовыми нормами словоупотребления.
Учебный словарь предназначен для учебных целей, используется в процессе преподавания и обучения языку. Особенности учебного словаря определяются характером информации, сориентированной на определенный этап обучения и задачи учебной программы.
По содержанию они могут быть толковыми, орфографическими, орфоэпическими, синонимов, антонимов, морфемными и др.
По языку описания лингвистические словари могут быть одноязычными, дву- и многоязычными. Среди дву- и многоязычных наиболее распространены переводные словари.
Переводной словарь сопоставляет языковые единицы, отобранные по определенному признаку (общеупотребительные слова, фразеологические единицы, термины и т. д.), двух и более языков [21. С. 168].
Одноязычные лингвистические словари разнообразны по лексическому составу языка. По этому признаку выделяют несколько групп словарей, подразделяемых на ряд подвидов:
1) толковый словарь раскрывает семантическую характеристику слов и словосочетаний, разъясняет значения слов какого-либо языка, дает грамматическую и стилистическую характеристики;
2) фразеологический - дает истолкование значений устойчивых словосочетаний;
3) исторический - раскрывает происхождение и историческое изменение значений слов;
4) диалектный - описывает лексику одного или группы родственных диалектов;
5) словарь иностранных слов фиксирует иноязычные слова и выражения, толкует их значение;
6) словарь неологизмов и архаизмов показывает изменения в словарном составе языка;
7) лингвострановедческий словарь.
Формопоясняющую функцию выполняет грамматический (дает образование форм слова), орфографический (устанавливает нормативное написание слов), орфоэпический (содержит слова в  их нормативном, литературном произношении) и словообразовательный (раскрывает правила
образования слов) словари [17].
К словарям, раскрывающим стилистические оттенки слова, относятся: словарь синонимов (дает слова, различные по звучанию, но близкие и тождественные по значению), паронимов (содержит одинаково звучащие слова), словарь языка писателя (отражает лексику, стиль писателя) и т. п.
К лингвистическим относятся также словарь имен, топонимический (названий географических объектов) словарь, словарь сокращений, разговорники и др.
По структуре традиционной формой организации словарей является алфавитная система расположения слов, реже—тематическая.
В зависимости от функционального назначения словаря определяются и его конструктивные признаки: формат (средний или карманный), наличие иллюстраций (в лингвострановедческих словарях, разговорниках) и т. п.
Последнюю группу подвидов справочных изданий составляют энциклопедические издания.
К энциклопедическим изданиям относятся энциклопедии и энциклопедические словари. Энциклопедии отличаются наличием значительного числа больших по объему развернутых статей. Энциклопедические словари состоят, в основном, из кратких статей-справок. В них, как правило, отсутствует аппарат отсылок другим статьям, активно используемых в энциклопедиях.
Энциклопедия - справочное издание, содержащее в обобщенном виде основные сведения по одной или всем отраслям знаний и практической деятельности, изложенные в виде статей, расположенных в алфавитном или систематическом порядке [10].
Целевое назначение энциклопедий — истолкование слов и сообщение сведений по существу вопроса.
В зависимости от круга включенных сведений различают следующие виды энциклопедий: универсальную (общую) энциклопедию, специализированную      (отраслевую)      энциклопедию (например, «Философская энциклопедия»), региональную (универсальную или специализированную) энциклопедию (например, «Африка», «Австралия»).
С позиции целевого и читательского назначения большинство энциклопедий ориентировано как на специалистов, так и на широкий круг читателей. Они сочетают в себе признаки научного, научно-популярного издания. Также выпускаются и популярные энциклопедии для досуга («Энциклопедия для девочек», «Кулинарная энциклопедия» и т. д.), для женщин, детей, школьников и др.
Энциклопедии также различают по объему. По этому признаку универсальные энциклопедии делят на большие и малые, отраслевые - на полные и краткие энциклопедические издания [21. С. 150].
Энциклопедический словарь - энциклопедия, содержащая краткие статьи, расположенные в алфавитном порядке. Содержит в обобщенном виде основные сведения по одной или всем отраслям знаний или практической деятельности, изложенные в виде кратких статей, не сопровождаемые списками литературы («Советский энциклопедический словарь». «Энциклопедический словарь юного химика», «Книговедение. Энциклопедический словарь» и т. д.) [10].
Для полиграфического оформления энциклопедических изданий характерны дробное деление текста, двухколонная полоса, применение шрифтов мелких кеглей, поскольку необходима высокая степень свертывания информации и концентрации справочного материала.
Рассмотрев вопрос о видах справочных изданий можно сделать вывод о том, что их назначение очень велико. Справочное издание устраняет разрыв между знаниями автора с неполными знаниями читателя.  Материал отбирается, обрабатывается и систематизируется в соответствии с целевым назначением издания. Целевым назначением энциклопедии  является истолкование слов и сообщение сведений по существу вопроса. Структура издания, содержание, способ подачи и расположения информации должны соответствовать запросам читателя. 




1.2. Электронное издание как вид издания

[bookmark: i46]Во второй половине XX века появилось новое понятие - «невещественный носитель»,- под которым понималось любое электронное средство длительного хранения информации, на котором записано издание в целом или его часть. Чаще всего информация хранилась на магнитном носителе: магнитной ленте или магнитном диске. Однако носители такого вида оставались несовершенными: надежность хранения и плотность занесения информации были низки. Поэтому такие средства в издательской практике использовались достаточно редко.
[bookmark: i49]Последние десятилетия XX века характеризуются быстрым совершенствованием и развитием электроники и компьютерных информационных технологий. Именно в этот период практически все издательства перешли на компьютерный набор и верстку газет, журналов и книг. Издание хранилось в памяти компьютера все время набора и верстки, т. е. оставалось в электронной (невещественной) форме в течение всего процесса подготовки, вплоть до вывода на принтер так называемого постраничного оригинал-макета. Полностью сверстанное и подготовленное к печати издание, хранимое в памяти компьютера (на жестком магнитном диске) или в специальном запоминающем устройстве долговременного типа можно назвать «электронным изданием» [37. С. 133].
Однако для того, чтобы электронная книга, журнал или газета действительно могли соперничать со своими печатными аналогами, необходимы средства их распространения, доведения до читателя. В конце XX века эти средства фактически стали массовыми, т. е. получили самое широкое распространение. Ценность оперативной, достоверной и максимально полной информации неизбежно возрастает. Этот факт в совокупности с развитием компьютерной техники и сетевых технологий передачи данных сделал актуальным превращение существующих документов (публикаций, изданий) на бумажных носителях в компактную и удобную форму электронных публикаций, представленных на различных носителях: CD-ROM, дискетах, жестких дисках, картах памяти, в сетях.
Вначале электронные издания существовали как аналог печатных, но на невещественном носителе. Естественно, что для чтения электронных изданий, распространяемых по сетям, требовался персональный компьютер. Если же электронное издание было подготовлено на компакт-диске, то дополнительно требовался дисковод для чтения компакт-диска. Таким образом, издание на невещественном носителе или электронное издание не может быть прочитано непосредственно - нужно специальное дополнительное оборудование, чтобы сделать такое издание видимым для человеческого зрения или обеспечить его визуализацию.
[bookmark: i52]Далее понятие «электронные издания» стало включать в себя тексты книг, журналов и газет, распространяемые в любом текстовом или ином формате, например в гипертекстовом (HTML) или одном из сжатых форматов (ZIP, ARJ, RAR, WINZIP и пр.). В последнее десятилетие XX века в составе электронных изданий стали применяться еще и мультимедийные компоненты, под которыми подразумеваются цифровые звуковые или видеофрагменты, а также анимационные вставки в основную часть издания. В результате электронные издания стали средством комплексного информационного воздействия на человека, сравнимого с радио, кино и телевидением, а в чем-то даже превосходящем эти важные средства массовой коммуникации.
Принципиальным отличием печатных от электронных изданий является возможность интерактивной реализации последних, при которой пользователь (читатель) может не только перемещаться по встроенным в текст гиперссылкам, но и активно вмешиваться в ход событий, моделировать процессы, в том числе производственные.
Побудительным моментом создания электронных документов явилась компьютеризация традиционных процессов подготовки разнообразных документов, вылившаяся, в конечном счете, в так называемые безбумажные технологии. Этот термин характеризует этап широкого внедрения электронных документов в экономическую, финансовую, производственную и общественную деятельность человека и общества.
Не осталась в стороне и издательская деятельность. Внедрение компьютерных   технологий    в   традиционные допечатные    процессы подготовки изданий и публикаций позволило использовать безбумажные технологии и в этой области. Развитие программной базы допечатных процессов в виде текстовых редакторов, графических пакетов и программ верстки обеспечивает возможность существования электронной версии подготавливаемых изданий вплоть до этапа подготовки формы или передачи сверстанных (спущенных) полос при удаленной печати издания. Более того, выпуск многих печатных изданий, в первую очередь, научно-технических и учебных, энциклопедий, словарей и т. п. сопровождается поставкой их электронной версии на CD-ROM. Например, на файловых серверах и серверах баз данных в современных издательствах создаются специальные    банки переизданий. При этом в электронном издании могут сохраняться все атрибуты печатного издания: его шрифтовое и стилевое оформление, заданные режимы взаимного расположения (режимы обтекания рисунков текстом) текстового и графического (иллюстративного) материалов, оформление оглавления, алфавитного указателя и т.д. В большинстве случаев электронная версия печатного издания представляется в   используемой   версии   программы   верстки, с   помощью   которой осуществлялась  подготовка  печатного   издания   на  этапе допечаткой обработки [7. С. 36].
[bookmark: i53][bookmark: i54]Позднее появились сетевые электронные издания. Сегодня все уже знакомы с глобальной сетью Интернет и с понятиями Web-сайт и Web-страница. Последняя определяется как электронная страница в соответствующем формате, а Web-сайт - это набор связанных Web-страниц, объединенных общими признаками или назначением. В настоящее время в сети Интернет существует значительное количество сайтов, представляющих собой, по существу, электронные издания, т. е. аналоги книг или брошюр, но только в электронном сетевом представлении. В качестве примера можно сослаться на сайт «Электронные каталоги Российских библиотек» [6].
С 1 июля 2002 был введен в действие ГОСТ 7.83- 2001 «Электронные издания. Основные виды и выходные сведения», разработанный на основе Системы стандартов по информации, библиотечному и издательскому делу (СИБИД). Этот нормативный документ регламентирует два основополагающих понятия: «электронный документ» и «электронное издание».
Электронный документ — документ на машиночитаемом носителе, для использования которого необходимы средства вычислительной техники. Электронное издание — электронный документ (группа электронных документов), прошедший редакционно-издательскую обработку, предназначенный для распространения в неизменном виде, имеющий выходные сведения [11].
Классификация электронных изданий может вестись по нескольким признакам. Вуль В.А. в работе «Электронные издания» выделяет следующий существенные признаки классификации электронных изданий:
1) периодичность издания;
2) круг потребителей продукции;
3) вид издания;
4) способ распространения;
5) формат издания [6].
Стандартные        критерии        регламентируют       следующие
классификации:
1) по наличию печатного эквивалента (электронный аналог печатного издания, самостоятельное электронное издание);
2) по природе основной информации (текстовое (символьное), изобразительное, звуковое, мультимедийное, программный продукт);
3) по целевому назначению (официальное, научное, научно-популярное, учебное, справочное, нормативное производственно-практическое, производственно-практическое, массово-политическое, рекламное, издание для досуга, художественное);
4) по   технологии   распространения   (локальное,   сетевое, электронное издание комбинированного распространения) [38].



Локальное распространение.
Немаловажной особенностью электронных публикаций является дешевый издательский процесс, обусловленный отсутствием высоких накладных расходов на изготовление и распространение. Если издатель не заинтересован в получении прибыли, он может просто разместить документ в сети, сделав его доступным средствами Web, чтобы читатели по всему миру смогли легко ознакомиться с работой. Такой путь открывает новые, превосходящие традиционные бумажные возможности самиздата. В традиционных печатных публикациях ссылаются на Web-страницы, как на источник дополнительной информации.
Комбинирование распространение:
1) по характеру взаимодействия пользователя и электронного издания (детерминированное, недетерминированное);
2) по    периодичности    (периодическое,     непериодическое, продолжающееся, сериальное, обновляемое);
3) по структуре (однотомное, многотомное, электронная серия).
Основными формообразующими видами материала электронного
издания могут являться: текст, гипертекст, графические изображения.
Основной частью большинства электронных изданий, также как и книг, выпущенных типографским способом, являются текстовые фрагменты. Некоторые издания вообще целиком текстовые.
Чтобы ввести текст в компьютер необходимы специальные программы — текстовые редакторы. 
[bookmark: i64]Простейший текстовый формат использует кодировку отдельных символов текста в ASCII-стандарте, в соответствии с которым каждый символ кодируется одним байтом. ASCII - это аббревиатура от American Standart Code of Information Interchange или, в переводе, Американский Стандартный код для информационного взаимодействия. Чем сложнее текстовый редактор, в котором набирается текстовый фрагмент, тем большее количество управляющих символов используется для форматирования текста, в результате чего информационный объем текстового фрагмента заметно растет [6].
Текстовые издания можно хранить и распространять в любом текстовом формате, используемом в современных персональных компьютерах. Собственно текстовые файлы, имеющие расширение *txt, хранят только информацию о символах текста, зашифрованную с помощью кодовых таблиц символов. Эти таблицы являются стандартными и их применение определено международными соглашениями[6].
Так как экранное разрешение в несколько раз меньше, чем у печатного текста, читатель предпочитает работать с простыми по начертанию гарнитурами (Times, Courier, Arial, Sans Serif).
Новые   возможности   открылись   с появлением   гипертекстовой технологии с помощью специального языка HTML.
[bookmark: i143]Язык HTML был разработан британским учёным Тимати Бернерс-Ли приблизительно в 1991—1992 годах в стенах Европейского совета по ядерным исследованиям в Женеве (Швейцария). Официальной спецификации HTML 1.0 не существует. Структурными элементами HTML документа являются «теги» (tags) - слова, заключённые в угловые скобки называют «тегами». Теги никогда не отображаются при просмотре страницы — они служат для управления оформлением. Теги бывают одиночными и парными. Значительная часть тегов используется парами: вначале открывающий тег, затем объект управления, а в конце - закрывающий тег. Такая конструкция называется контейнером, так как объект форматирования размещается внутри нее. Некоторые теги принципиально не нуждаются в паре. Примером может служить тег принудительного перевода строки. Тег может включать в себя некоторые параметры (атрибуты), которые размещаются непосредственно после имени тега. Если параметров несколько, то в качестве разделителей используются пробелы [6].
Текстовые документы с кодом на языке HTML — такие документы традиционно имеют расширение «html» или «htm» и обрабатываются специальными приложениями, которые отображают документ в его форматированном виде.
Для просмотра HTML-документов используют специальные программы, которые называются браузерами (Browser, т. е. средство просмотра в дословном переводе). Такие программы нуждаются в графической оболочке. В частности, значительное число браузеров (Microsoft Internet Explorer, Netscape Communicator, Opera и др.) работают в среде Windows 95, 98 и 2000.
[bookmark: i145][bookmark: i146][bookmark: i147]Популярность языка HTML росла вместе с развитием сети Интернет. Отсутствие в течение некоторого времени стандартов на язык HTML привело к тому, что некоторые браузеры отображали должным образом не все теги, а в версиях различных фирм одни и те же теги могли трактоваться неодинаково или даже не поддерживались. Широкое использование HTML-документов в сети Интернет привело к появлению международных стандартов на этот язык, называемых спецификациями языка HTML. Этой работой занялась широко известная организация World Wide Web Consortium (W3C). Первой из спецификаций, признанной большинством компаний-разработчиков, явилась HTML 2.0, представленная в конце 1995 г. Вскоре была выпущена предварительная (рабочая) версия спецификации 3.0, а в мае 1996 г.- проект спецификации HTML 3.2. После длительного обсуждения и исправления в январе 1997 г. эта спецификация стала официальной рекомендацией для разработчиков HTML-документов и браузеров. В декабре 1997 г. официальной рекомендацией стала спецификация HTML 4.0, которая остается в действии до настоящего времени [6].
[bookmark: i73]Если в обычной книге формат характеризует ее ширину и высоту, то в электронном издании формат описывает то, каким образом в файле представлена информация. В настоящее время для современных и качественных электронных изданий используются два основных формата, а именно:
1) [bookmark: i76][bookmark: i77]PDF (Portable Document Format), разработанный фирмой Adobe и представляющий развитие и совершенствование известного издательского формата описания страниц документов Post Script,
2) [bookmark: i79]HTML (Hyper Text Markup Language) - гипертекстовый язык разметки страниц с помощью которого создано большое количество электронных документов, в том числе - абсолютное большинство изданий, циркулирующих в среде Интернет.
Главное достоинство обоих форматов состоит в возможности размещения в тексте издания гиперссылок, по которым осуществляются быстрые переходы как внутри данного издания, так и во внешние, по отношению к данному, документы. В частности, с помощью гиперссылки можно связаться с автором или издателем по электронной почте, просмотреть литературные источники, на которые ссылаются в данном издании, вызвать иллюстрацию, которая поясняет смысл некоторого текстового фрагмента и многое другое.
[bookmark: i80][bookmark: i81]Большинство электронных материалов, циркулирующих в сети Интернет, оформлены в HTML-формате. Формат достаточно компактен и, наряду с текстом, позволяет включать в издание иллюстрации и мультимедийные фрагменты. Основу HTML-документов составляют обычные текстовые файлы, отдельные символы в которых представлены в ASCII-кодировке. Эти файлы доступны для просмотра и редактирования в любом редакторе текстов. Отличием HTML-издания от обычного текста является то, что в них присутствуют специальные команды - теги, которые указывают правила форматирования документа [6].
Перемещение пользователя по электронному изданию осуществляется с помощью гиперссылок - выделенного объекта Web-страницы (текст или изображение), устанавливающий связь с другим объектом с возможностью перехода к другому файлу.
В некоторых электронных документах текстовый материал используется в качестве основного, а в большинстве случаев используется в качестве комментариев к графическим или анимационным элементам. В некоторых случаях текст кодируется в графическом формате (например, формат PDF). Это обеспечивает качественный визуальный интерфейс при просмотре издания, обеспечивает его независимость от шрифтовых гарнитур, установленных на компьютере пользователя, но требует применения специальных средств для его просмотра.
[bookmark: i68]Известно, что издательства и полиграфисты очень осторожны при включении иллюстраций, особенно цветных, в тиражируемые книги. Это связано с тем обстоятельством, что иллюстрации требуют специальной обработки, в том числе - растрирования, а цветные еще и цветоделения, в результате чего усложняется и удорожается производство книг.
В электронных изданиях этой проблемы не существует, так как абсолютное большинство компьютеров снабжены цветными мониторами и программными средствами для воспроизведения иллюстративного материала. Поэтому в электронных изданиях следует использовать такое количество иллюстраций, которое требуется для наилучшего восприятия и понимания материала, причем эта величина всегда больше, чем в изданиях, тиражируемых печатным способом. Иллюстративный материал содержит на несколько порядков больше информации, чем текст, занимающий то же самое пространство на странице, и гораздо эффективней воздействует читателя.
Скорость восприятия иллюстративной информации также многократно выше, чем скорость восприятия текста. Это связано с особенностями визуального восприятия информации человеком. Зрительные образы в виде графических объектов воспринимаются целиком и непосредственно заносятся в долговременную память, без промежуточного преобразования в понятия, как это происходит с текстом [6].
Хорошо подобранная и рационально размещённая в издании графика не только улучшает дизайн издания, но и делает его значительно более информативным для читателя, помогает лучше передать его содержание и даже суть. По своему назначению графика на компьютере может быть иллюстрированной и оформительской. Оформительская графика- графика изображения, служащая в качестве функциональных или декоративных элементов странички [19. С. 30].
По своим особенностям представления информации графика бывает растровой и векторной. Растровые изображения называют также рисованной или битовой графикой. В битовом изображении число пикселов, как правило, фиксировано и есть возможность редактировать каждый пиксел изображения. Растровые изображения можно создавать и редактировать в программах растровой графики типа Adobe Photoshop, Corel Photo paint, MS Paint, Paint Shop Pro и т. п.
Файлы векторных изображений (от англ. Vector graphics) содержат, информацию не о каждом пикселе, а только о координатах, необходимых для построения геометрических фигур.
Иллюстрации в издании помогают автору лучше выразить суть тематической направленности книги. Именно поэтому нужно использовать графику. Электронные издания не являются исключением в этом вопросе [3].
Необходимо рассмотреть также понятие «мультимедийное издание». Мультимедийное издание — электронное издание, в котором информация различной природы присутствует равноправно и взаимосвязано для решения определенных разработчиком задач, причём эта взаимосвязь обеспечена соответствующими программными средствами [11].
Сопровождать разделы издания может видеоинформация или анимация. В случае их использования повышаются информативные и оформительские качества издания. Цифровой формат, используемый в компьютерном видео, отличается несравненно более высоким качеством воспроизведения и разрешающей способностью, но требует большого объема памяти для хранения видеоинформации и высокой пропускной способности для ее воспроизведения с необходимой частотой кадров.
Поэтому гораздо чаще, чем видеофрагменты, в электронных изданиях используется компьютерная мультипликация или простые анимационные файлы. Они же очень часто встречаются на различных Web-страницах, причем во многих случаях используются в качестве рекламы. Однако такая мультипликация может с успехом использоваться для иллюстрации последовательности выполнения технологических операций, работы полиграфических машин и комплексов и даже последовательности выполнения операций в компьютерных программных пакетах. Во всех перечисленных случаях анимация играет вспомогательную роль, способствуя наглядности описания соответствующих процессов и лучшему пониманию и запоминанию их описания. Цифровое компьютерное видео может успешно использоваться лишь на компьютерах с процессором и видеокартой высокой производительности, обеспечивающих скорости следования информационных потоков, достигающих, а иногда и превышающих 1 Гб/с [6].
Неотъемлемой частью электронных изданий иногда является звуковое сопровождение. Авторские ремарки, шумовые эффекты, сопровождающие то или иное действие пользователя или событие - все это делает электронное издание более интересным и привлекательным для читателя, а также отличает издание от других. Скорость восприятия человеком звуковой информации имеет тот же порядок величин, что и для текста. Однако одновременная работа с текстовой и звуковой информацией не только увеличивает общую скорость восприятия, но и способствует более долговременному ее запоминанию, вероятно в результате образования определенных ассоциативных связей [6].
Дополнительными особенностями мультимедийного электронного издания являются: 
1) возможность включения специальных фрагментов, моделирующих течение многих физических и технологических процессов; 
2) возможность включения в состав аудио-файлов; 
3) возможность включения фрагментов видеофильмов; 
4) включение в состав издания интерактивных фрагментов для обеспечения оперативного диалога с читателем.
Важным свойством электронных справочных изданий является предоставление материала в форме удобной для быстрого получения справок самого разного рода при минимизации затрат на их создание.
В целом электронные справочные издания обладают рядом специфических черт, обусловленных их аккумулирующей функцией - при их подготовке выявляется и суммируется значительное число фактических данных, накопленных в литературе и апробированных наукой и практикой, а также характером их использовании, многократность обращения к изданию за единичными справками, практика коллективного пользования ими.
Главная задача электронных справочных изданий — дать необходимые или интересующие читателя сведения в максимально сжатом изложении. Однако принципы подбора сведений и размещения их в конкретном издании зависят от его целевого и читательского назначения [3].
В современном мире появление и развитие портативных компьютеров и различной цифровой бытовой техники привело потребителей к настоящей «цифровой революции», которая повлияла на такие бумажные носители информации как печатные издания. В настоящее время в сети Интернет функционирует большое количество ресурсов, на которых можно найти электронные версии книг самых разных жанров, а чтение книги на экране компьютера уже не воспринимается, как нечто из ряда вон выходящее.
Распространение текстовой информации в электронном виде позволяет реализовать целый ряд новых возможностей, которых лишены бумажные издания: перекрестные ссылки, контекстный поиск, обращение к словарям, справочникам, учебникам и т.п. Кроме того, электронную книгу можно практически мгновенно переслать в любую точку планеты [17].
Электронная энциклопедия может быть представлена в виде Интернет-сайта или компьютерной программы. К достоинствам таких энциклопедий можно отнести легкое, быстрое и недорогое получение информации, постоянное, своевременное ее обновление. Тем более сегодня интерент доступен практически всем, сегодня в сеть можно выйти не только с помощью компьютера, но и с помощью мобильного телефона.
Среди специалистов уже ведется спор о месте электронной книги в жизни общества и замене ею традиционного кодекса.
Существуют три основные точки зрения на рассматриваемую проблему. Первая однозначно утверждает, что электронная книга постепенно вытеснит кодекс. Аргументом в пользу подобной точки зрения является мнение, что при подготовке печатного издания, авторы и издательства будут параллельно работать над электронным вариантом, следовательно, проще готовить сразу электронный вариант как тип современного издания, которое считается более жизнеспособным. Подобное утверждение не учитывает особенности электронной книги. По сути, просто вариант текста, переносимый на дискетах, компакт-дисках или выставленный в сети Интернет, никому не нужен. Гораздо важнее серьезно подготовленное электронное издание, снабженное гиперссылками, аудиовизуальными материалом, мультимедийными элементами (например, анимация). Это масштабная работа, требующая участия не только автора и издателя, но и большого количества специалистов (программистов, дизайнеров, редакторов, сетевых администраторов, эргономистов и т.д.), и понятно, что она не может и не должна проводиться параллельно с подготовкой печатного издания.
Вторая точка зрения прямо противоположна. Ее сторонники активно встают на защиту традиционной книги. Понимая особенности и большие возможности  электронной  книги,  которые  способны  обогатить текст звуковыми, графическими и видео-записями, они отмечают, что в настоящий момент процессы существования и движения информации в Сети отличны от аналогичных процессов книжного дела. И даже в перспективе можно будет говорить лишь о некоторых точках соприкосновения книжного дела и Интернет-культуры, но никак не о полном замещении «старого» книжного мира «новым». Защищая такую форму книжного издания, как кодекс, ученые указывают на тот факт, что традиционная рукопись - это великолепная реализация идеи гипертекста, который является одной из характеристик электронной книги. Действительно, автор произведения всегда выстраивает конструкцию, подобную гипертексту, так как «каждый фрагмент внешне линейного текста наполнен ссылками на предшествующие выступления в той же сфере, как самого автора, так и его коллег», на предыдущие образы, мысли, факты внутри одного произведения. А функции гиперссылок выполняет справочный аппарат издания, состоящий из предисловия, сносок, комментариев, указателей. Конечно, выполненная с помощью новейших технологий подобная конструкция гораздо удобнее и шире по своим возможностям, но все-таки это не может стать веским аргументом в пользу полного вытеснения электронной книгой кодекса [Кураков Л. П., Лебедев Е. К. Новые информационные технологии
высшей школы. - СПб.: Питер, 2000. - 480 с.]. С. 326
Сторонники третьей точки зрения отмечают большие возможности гипертекста и акцентируют внимание на том, что благодаря новейшим технологиям реализуются многие утопические проекты или образы, сопровождавшие культуру на протяжении всей ее истории, а именно «мир как библиотека», идея «универсальной энциклопедии» или «Книги книг», «сад расходящихся тропок». Действительно, электронное издание наиболее полно реализует себя в качестве справочной и информационной литературы. Особенности построения материала» свойственного этим видам литературы* таковы, что они дают возможность гиперсвязям, мультимедиа и другим атрибутам   электронного   издания   обеспечить   наиболее   эффективное восприятие текста читателем.
Таким образом, можно сделать вывод, что электронные издания обладают различными характеристиками и регламентируются ГОСТом. Состав издания определяется его структурными компонентами: текстом, графикой, звуком и видео. Заметно преимущество электронных изданий перед традиционной формой исполнения - текстом и иллюстрацией. Многообразие видов электронных изданий и их форм исполнения, их доступность и легкость использования подразумевают широкий круг потребителей.





1.3. Особенности редакторской подготовки электронной энциклопедии

Широкая трактовка понятия «электронное издание» показывает, что при его создании и оформлении могут быть использованы многообразные формы представления информации. В этой связи можно задать множество вариантов классификаций изданий. Однако целесообразнее делить их по типу или виду. Учитывая исторический характер появления электронных изданий, постепенное развитие на лучших образцах традиционных книжных изданий, можно ввести, по аналогии с последними, определенные группы с общими для книжной продукции подходами к подготовке и выпуску [18].
При подготовке электронных изданий не могут быть установлены твердые правила. Это связано как с особенностями содержания, так и с процессом  творчества,  сугубо  индивидуальным.  Нередко  особенности издания определяются тем, какие материалы и средства для его создания имеются в распоряжении разработчика [17].
Процесс создания электронных изданий складывается из нескольких этапов. Прежде всего, задаются целью, которой должен отвечать продукт. Постановка цели связана с определением круга потребителей или аудитории. Именно цель определяет многие аспекты построения и способов представления информации. Цель и круг пользователей позволяют написать сценарий электронного издания. В сценарии должны быть отработаны не столько его содержательные аспекты, сколько механизм их раскрытия с помощью набора средств доведения информации до пользователя (текст, графика, аудио- и видеоинформация). Важно также выбрать формат и композицию отображения информации на экране ПЭВМ и программные средства, которые должны использоваться. Их применение тесно связано с аппаратным обеспечением [7].
Одной из важнейших составляющих, определяющих успех электронного издания, является его оформление. Электронные издания могут создаваться, основываясь на тех же принципах, которые использовались и при оформлении книжной продукции.
К группе справочных изданий относятся словари, справочники, энциклопедии. Главная задача электронных справочных изданий — дать необходимые или интересующие читателя сведения в максимально сжатом изложении. Однако принципы подбора сведений и размещения их в конкретном издании зависят от его целевого и читательского назначения [3].
Научность — важный признак любого справочного издания. Зафиксированная в справочном издании информация должна быть выверена и апробирована с тем, чтобы ее можно было использовать в научной и производственной деятельности.
Электронные справочные издания различают по степени полноты сведений, которая зависит от конкретного целевого назначения и читательского адреса издания. Уровень разработки вопросов в каждом справочном издании должен быть одинаковым: недопустимо такое положение, когда один вопрос разбирается глубоко, а другой поверхностно, в общих чертах [11].
В словарях и энциклопедиях основные структурные элементы располагаются по преимуществу в алфавитном порядке. В справочниках, как правило, используется какая-либо логическая система. В ее основу может быть положен тематический, хронологический, топографический и иной принцип. Главная задача - представить данные в форме, наиболее удобной для их быстрого восприятия и использования [7].
Электронные издания данной группы весьма многочисленны, особенно популярны сетевые электронные издания, областью распространения которых может являться сеть Интернет.
Сегодня многим известны понятия Web-сайт и Web-страница. Web-сайт - это набор связанных Web-страниц, объединённых общими признаками или назначением. Web-страница - это логическая составляющая сайта, которую видит посетитель в данный момент на экране. Как одна страница книги является единицей информации для книги, так и Web-страница - это единица информации для Web-сайта и всего Интернета в целом [7].
Сегодня в сети Интернет существует значительное количество сайтов, представляющих собой, по существу, справочные издания, такие как словари, справочники, энциклопедии но только в электронном сетевом исполнении.
Существует множество классификаций Web-сайтов, в основе которых лежат различные параметры и характеристики. В зависимости от цели различают: коммерческий Web-сайт (сайт-визитка, сайт-презентация, сайт-каталог, Интернет-магазин) и некоммерческий Web-сайт (информационный портал, сервисный Web-сайт / портал) [29].


Коммерческий Web-сайт. Главным критерием является коммерческая направленность Web-сайта. Коммерческий Web-сайт может решать следующие задачи:
1)  Привлечение новых клиентов и партнеров (формирование неограниченного комплекса информации, доступной 24x7 в любой точке планеты; организация целевых и широкомасштабных рекламных кампаний; продвижение товаров и услуг; географическое расширение бизнеса.
2)	Поддержка существующих клиентов и партнеров (моментальное обновление информации; организация обратной связи; предоставление услуг в режиме on-line; организация поддержки в режиме on-fine; расширение возможностей по сопровождению клиентов.
3) Работа с сотрудниками;
4) Web-сайт, как рекламная площадка.
Среди коммерческих Web-сайтов компаний выделяют следующие виды: сайт-визитка, сайт-презентация, сайт-каталог и Интернет-магазин [30].
Сайт-визитка- это сайт, размер которого не превышает 10 страниц. Такой сайт дает только общее представление о деятельности, которой занимается организация, предоставляет контактную информацию, заставляет посетителя сайта позвонить или посетить офис компании для получения более .подробной   информации.   Очень   часто   сайт-визитка   является необходимым элементом имиджа компании: современные тенденции таковы, что Web-сайт иметь просто необходимо. Сайт-визитку можно увеличить в процессе поддержки сайта до сайта-презентации [9].
Сайт-презентация - это сайт, который дает более полное представление о компании и ее деятельности, а также дает определенную полезную информацию для посетителей. Такой сайт проще оптимизировать под поисковые системы и заниматься во раскруткой. С другой стороны, такой сайт привлекает посетителей, интересующихся полезной информацией, которую предоставляет компания для общего использования. Как правило, сайт-презентация имеет форму обратной связи для получения информации от посетителей или гостевую книгу. Его размер 25-30 страниц [9].
Сайт-каталог - это электронный каталог продукции (или услуг) компании. Посетитель может получить полную информацию о производимой продукции, скачать (или ознакомиться) прайс-лист, узнать техническую информацию о продукции, задать вопрос, воспользоваться гостевой книгой или оставить свое сообщение на форуме, сравнить те или иные товары друг с другом. Предназначение сайта: дать посетителю исчерпывающую информацию о компании и ее продукции, заставить посетить магазин или офис фирмы  с целью совершения покупки. Размер, как правило, превышает 50 страниц [9].
Интернет-магазин является средством электронной торговли. Любой Web-сайт, обеспечивающий возможность как минимум заказа товара или услуги с выбором из каталога товаров или услуг в России принято считать Интернет-магазином (в западных странах Интернет-магазин предполагает также и систему оплаты on-line, в последнее время это начинает практиковаться и в России).
В самом упрощенном виде Интернет-магазин - это сайт-каталог с возможностью сделать заказ товара (услуг) непосредственно из Интернета. Размер Интернет-магазина зависит от ассортимента предлагаемой продукции (услуг), но не может быть меньше 70 страниц [30].
К некоммерческим Web-сайтам стоит относить Web-сайты, перед которыми не ставится никаких коммерческих задач, решение которых так или иначе повлечет увеличение прибыли.
Как правило, такие Web-сайты принадлежат различным органам власти, социальным учреждениям, учебным заведениям, отдельным личностям. Некоммерческий Web-сайт решает задачи обеспечения присутствия в сети Интернет и информационного обеспечения. Вторичная задача - организация обратной связи [3].
Информационный портал. Понятие «информационный Web-сайт» достаточно широкое, потому как любой Web-сайт несет какую-либо информацию. Для разграничения понятий информационный Web-сайт принято называть информационным порталом. Главная    задача    портала - информационное    обеспечение. Информационные порталы освещают те или иные аспекты деятельности человека, области науки, техники, природы, финансов, недвижимости и т.п. Информационные порталы характеризуются полнотой, объективностью и доступностью информации, отсутствием прямых коммерческих интересов и высокой целевой посещаемостью. Классические примеры информационных порталов - Web-сайты СМИ или каналов телевидения, отраслевые каталоги.
Сервисный Web-сайт / портал. Основная задача сервисного Web-сайта - предоставление сервисов. К сервисам в данном случае следует относить сервисы сети Интернет, такие как электронная почта, поиск в сети Интернет, каталоги и рейтинги ресурсов, on-line аукцион, on-line игры, социальные сети и другие [9].
Работа редактора над подготовкой электронных изданий должна проходить с учётом всех особенностей каждого их вида.
Редакторская подготовка изданий — сложный многоаспектный процесс. Комплекс задач и функции редактора требуют выполнения разнообразных видов работ — от организационно-управленческой до литературно-творческой [2. С.365].
Построение редакционно-издательского процесса для печатных изданий условно можно разделить на четыре этапа. Первый этап связан с созданием произведения и планированием работы, второй - с подготовкой произведения к изданию, третий - с полиграфическим исполнением издания, четвертый - с книгораспространением. Однако редакционно-иэдательский процесс электронных изданий предполагает определенную специфику работы редактора [17].
При работе над электронным изданием современному редактору необходимо руководствоваться знаниями Web-дизайнера, программиста-верстальщика, Интернет-маркетолога, оптимизатора. Автоматизация проектирования Web- страниц и Web-серверов ведется посредством применения пакетов Macromedia Dreamweaver и Microsoft FrontPage. Программные пакеты позволяют редактору автоматизировать процесс создания, обработки, выпуска Web-публикаций. В редакционное издательском процессе создания Web-сайта можно выделить несколько этапов.
Определение целей Web-сайта и его позиционирование. На этом этапе редактору необходимо определить целевое назначение сайта. Задачи могут быть разнообразные: представить компанию или многосторонне осветить какую-либо сторону человеческой деятельности, увеличить продажи по традиционным каналам или организовать Web-торговлю, провести рекламную или маркетинговую кампанию. Цели Web-сайта, в большинстве случаев, должны ставиться заказчиком, а затем, вместе с редактором они уточняются и корректируются. Это один из самых важных этапов не только создания Web-сайта, но и Интернет-маркетинга [17].
Проектирование сайта тесно связано с выявлением целевой аудитории, комплексной оценкой производственной ситуации в плане прогнозирования в решении экономических проблем. Не всегда целевая аудитория компании из off-line будет прямо проецироваться на on-line. Зная целевую аудиторию и аудиторию российской части Интернета можно сделать некие предположения о том, кто будет являться основными посетителями Web-сайт
Определение и как можно более подробное описание целевой аудитории сайта дает возможность разработать правильный дизайн для проекта, а также выбрать правильное направление для написания текстов. Очень важно говорить с аудиторией на понятном ей языке [3].
На заключительной стадии этого этапа редактор определяет ключевые фразы, по которым возможно осуществление поискового запроса, а также проводит анализ Интернет-проектов конкурентов. Определение поисковых запросов -  процесс достаточно сложный, выполняемый профессионалами. Необходимо помнить и о том, что конкуренты из реальной жизни могут не являться конкурентами в сети Интернет. Потенциальный посетитель сайта, обращаясь к поисковой системе, зачастую просматривает первые десять позиций, поэтому конкурентами являются сайты, которые расположены в первой десятке в большинстве поисковых систем. Вот почему так важно правильно и точно определить ключевые фразы для поискового запроса.
Редактор, просматривая сайты конкурентов, обращает внимание ив графическое решение, на тексты, на поисковые запросы, формулируя концепцию будущего сайта [30].
Важную роль в работе редактора над проектом электронного издания играет разработка технического задания. Техническое задание   является    основным    документом,   на    основе    которого осуществляются все последующие этапы разработки Web-сайта. Оно состоит из следующих пунктов:
1) цели создания сайта, целевая аудитория;
2) структура Web-сайта, количество страниц в каждом разделе;
3) работа динамических модулей;
4) описание художественно-графической модели сайта (цвет, фирменный стиль, соотношение графика текст);
5) используемые технологии (HTML, Flash, PHP и прочие);
6) порядок    предоставление обработки    или   создания графической и текстовой информации;
7) технические требования к сайту.
Создание дизайн-макета Web-сайта.
На этом этапе дизайнер в специальной графической программе создает дизайн страниц будущего Web-сайта с прорисовкой всех графических (баннеров, кнопок, фотографий) и текстовых элементов. Макет Web-страниц изготовляется с учетом требований редактора прописанных в техническом задании [37].
Современные мониторы имеют различные разрешения, кроме того пользователь может просматривать сайт как в  открытом, так и в  полусвернутом окне. Фиксированный дизайн сайта предполагает единую ширину сайта для всех разрешений экрана и для всех размеров окон, то есть если ширина сайта 1000 пикселей, то на экране 800 пикселей будет появляться горизонтальная прокрутка, а на экране 1280 пикселей - пустые поля слева и справа (или только с одной стороны).
Такое построение сайта позволяет четко управлять композицией сайта и знать о расположении элементов навигации на экране. Этот тип сайта позволяет использовать более насыщенные графические элементы.
«Резиновый» дизайн, в отличие от фиксированного подстраивается под ширину экрана. Это приводит к тому, что сайт без горизонтальной прокрутки увидит большинство пользователей, но на разных экранах композиция сайта будет изменяться. Таким образом, - редактору необходимо выбрать подходящую художественно-графическую модель сайта и проконтролировать работу дизайнера [42]. 
Верстка сайта.
После утверждения редактором дизайн-макета (в письменном виде или по электронной почте) за работу принимается верстальщик. Он переводит дизайн-макет на язык, понятный компьютеру с использованием языка HTML.
Программирование сайта.
На этапе программирования (с использованием языков программирования DHTML, PHP, Perl, ASP и баз данных) происходит создание всех страниц сайта, определяется порядок работы меню, расставляются гиперссылки, создается динамика на сайте, программируются такие составляющие, как гостевая книга, форум, новостная лента и прочие. Программист устанавливает интерфейс, систему администрирования сайта [42].
Сроки выполнения работ по верстке и программированию зависят от
сложности проекта и могут составлять от недели до 2-х месяцев.


Наполнение сайта информацией.
Работа над отдельной структурной единицей является важным самостоятельным этапом подготовки справочного сайта, на котором практически реализуются принципы, сформулированные в ходе разработки концепции сайта и уточненной редактором в самой модели Интернет-пректа.
Словарная статья является структурной единицей справочного сайта. Она представляет собой относительно самостоятельный текст, который включает заглавное слово и его пояснение. Словарную статью нельзя рассматривать вне соответствующего контекста, иначе она лишится связи с другими структурными единицами. Задача редактора следить за тем, чтобы связь между структкрными единицами сайта не прерывалась, а также следить за выполнением единообразия при описании однородных объектов. Статьи, несущие одинаковую смысловую нагрузку, должны иметь сходную структуру, а их объемы приблизительно должны совпадать. Задача редактора сосотоит в том, чтобы следить за соблюдение их соразмерности и структурно-композиционным единообразием, а также за полнотой предоставления материала, формой и методом изложения, уровнем научной глубины, которые должны быть одинаковыми для однородных статей.
При анализе словарной статьи нужно установить логические связи между заглавным словом и объектом описания. Одной из важных задач редактора на этом этапе является установление статуса объекта описания. На макроуровне (т.е.  уровне издания в целом) статус объекта обусловлен типообразующими признаками издания. Переход на микроуровень (т.е. уровень отдельных статей)  предполагает конкретизацию аспектов, которые находят отражение в статье, с учетом различий описываемых объектов, принадлежащих к разным классам [18].
Конкретный способ описания объекта характеризуется отбором фактов, типом композиции статьи, ее объемом, оценкой объекта с каких-либо сторон и т.д. Он связан со способностью статьи удовлетворить потенциальную потребность читателя в информации о конкретном объекте. В способе описания проявляются принципы, которые легли в основу подбора, систематизации и подачи материала, принятые в издании в целом.
Текст статей переводят в специальный формат, размещают на страницах сайта и дополняют графическими и мультимедийными элементами. В результате, информация становится доступной для просмотра.
Срок исполнения сложности проекта, объема и вида информации. Если информация представлена в электронном виде, а графика не требует дополнительной обработки (например, изменение размера, добавление дополнительных элементов и прочее), то наполнение сайта происходит достаточно быстро. Дополнительная работа, например, поиск или набор текста, сканирование фотографий или создание рисунков сайта занимает больше времени [29].
Расположение сайта в сети Интернет.
Данный этап необязательно выполняется после проведения всех вышеперечисленных работ. Он может проводиться параллельно с любым из этапов. Файлы сайта располагают на хостинге.
Тестирование сайта.
Этот этап можно осуществить как до, так и после размещения сайта в сети. При процедуре тестирования сайта выявляются все ошибки и недочеты в программировании и написании текстов. Срок тестирования зависит от
сложности проекта, как правило, не превышает 1 месяца.

Продвижение
После создания Web-сайта необходимо набрать постоянных посетителей информационного ресурса. Существует 3 способа, какими посетители могут попасть на сайт:
1) набрать адрес сайта в адресной строке браузера;
2) кликнуть по рекламному баннеру, рекламному объявлению или ссылке, расположенных на другом Web-сайте;
3) нажать на ссылку, выдаваемую поисковой машиной в ответ пользователю на определенный запрос .
Редактор планирует политику продвижения с учетом всех вышеупомянутых   способов:   размещает   рекламу,   баннеры,   ссылки, отслеживает позиции сайта в поисковых машинах.
В редакторской практике сочетаются разные виды деятельности как интеллектуальная, так и материально-практическая. Любая профессиональная деятельность имеет конкретные цели - конечные и промежуточные. В зависимости от целей труд редактора может быть познавательным, преобразовательным, ценностно-ориентационным и коммуникативным. Редактор должен контролировать процесс работы над электронным изданием на всех этапах. Современному редактору , работающему над создание электронного издания, необходимо руководствоваться знаниями Web-дизайнера, програлшиста-версталъщиака, Интернет-маркетолога, оптимизатора, модератора, использовать программные пакеты позволяющие автоматизировать процесс создания, обработки, выпуска Web-публикаций [17].










2. ПРОЕКТ ЭЛЕКТРОННОГО ИЗДАНИЯ «ЭНЦИКЛОПЕДИЯ УДМУРТСКОЙ КУХНИ»

2.1. Концепция издания.

Важнейшее требование к созданию электронного издания- максимально четкая и полная разработка его концепции, которая должна учитывать потребности читательской аудитории и конкретные задачи издания.
Концепция издания- это замысел, который связывается с конструктивным принципом подготовки электронного издания. В концепции отражается основная точка зрения редактора на издание – его состав, содержание и форму всех элементов, а также средства исполнения.
Концепция конкретизирует типологические параметры электронного издания, четко и полно раскрывает задачи и общие принципы подбора и расположения материала.
От реализации замысла редактора зависит выполнение электронным изданием своих функций. Поэтому разработка концепции издания является важнейшей творческой операцией, выполняемой редактором. Именно концепцией определяется вся дальнейшая практическая и творческая работа над изданием. Создать концепцию- значит спроектировать будущее издание с учетом его типологических характеристик.
В данной дипломной работе предлагается проект электронного издания «Энциклопедия удмуртской кухни». Напомним, что электронная энциклопедия- это электронное справочное издание, содержащее в обобщенном виде основные сведения по одной или всем отраслям знаний и практической деятельности, изложенные в виде статей, расположенных в алфавитном или систематическом порядке с коллекцией электронных ссылок, собранных на специальном web-сайте. Электронная энциклопедия может быть представлена различными формами. Для представления проекта «Энциклопедия удмуртской кухни» выбрана форма Web-сайта.
Сайт является общедоступным бесплатным ресурсом, благодаря которому читатель сможет ознакомиться с особенностями удмуртской национальной кухни, ее историей, культурой, ее основными составляющими и рецептами удмуртских блюд, сопровождаемых иллюстрациями. Для каждой страницы существует версия для печати, чтобы пользователь мог распечатать любую нужную ему информацию. Контент сайта постоянно обновляется. Посетитель имеет возможность оставлять свои пожелания по наполнению сайта, отзывы, дополнения, а также рецепты в разделе «Гостевая книга», таким образом осуществляется обратная связь с читателем, и читатель сам лично может принять участие в наполнении сайта информацией.
Читательский адрес. Издание познавательного характера предназначено для широкого круга читателей. «Энциклопедия удмуртской кухни» будет интересна людям, проживающим в Удмуртской Республике и за её пределами, а также специалистам, изучающим кухни различных народов и ,в частности, удмуртов.
Целевым назначением издания является популяризация удмуртской национальной кухни, ознакомление читателей с ее историей и основными составляющими.
Текст издания состоит из статей, имеющих смысловую и композиционную законченность (исторические справки, легенды, рецепты национальных блюд и информация об их составляющих), и членится по разделам. Материал рассчитан на выборочное чтение, что и является главной функцией справочного издания. Приведенные сведения достоверны и актуальны, каждое блюдо можно рассмотреть на приведенной к статье иллюстрации. Членение текста на структурные составляющие позволяют легко найти то место, в котором чтение прервалось.
Структурное членение текста издания осуществляется внутритекстовыми выделениями, которые улучшают ориентацию в тексте и его восприятие, а также упрощают работу с текстом. Жирный шрифт используется для выделений специальных терминов, трактовка которых приводится в разделе «Словарь терминов», продуктов, используемых в приготовлении блюд и других слов. Таким образом поддерживается связь между разделами. 
Иллюстрации, которыми сопровождается текст, помогают читателю лучше воспринимать информацию, а также узнать, как выглядит то или иное блюдо и продукты, используемые в его приготовлении.
Для разработки проекта конечного издания «Эниклопедии удмуртской кухни» необходимо рассмотреть и проанализировать аналоги электронных изданий.
Необходимо выявить ряд основных требований для данного издания: 
1) предоставление необходимых сведений читателю в форме удобной для прерывистого чтения и наиболее полного получения необходимой информации по данному вопросу;
2) полнота фактического материала, его достоверность и актуальность;
3) одинаковый уровень разработки вопросов;
4) для  содержания  характерны: значительная адаптация и популярное изложение текста, наличие иллюстраций, желательно хорошего качества, для наглядности и улучшения восприятия текста;
5) необходим тщательно разработанный справочный аппарат.
На сегодняшний день существует не так много подобных электронных изданий, посвященных удмуртской национальной кухне.
Сайт «Удмуртская Кухня. Из одной крупинки кашу не сваришь» (http://www.udm-kyhnya.ru) – сайт, посвященный удмуртской национальной кухне, создан в 2010 году. Данный сайт можно найти через поисковые системы Yandex и Google, причем расположен он в первой десятке сайтов, выданных по запросу, что свидетельствует о хорошей проработке редактором ключевых запросов. Сайт представлен разделами: «Главная», «Первое», «Второе», «Третье», «и компот!». На главной странице читателю предлагается небольшая вступительная статья, рассказывающая о проекте, также на первой странице каждого раздела есть небольшая вступительная статья. Разработана  карта сайта для того, чтобы читатель мог в нем ориентироваться. Предлагается большое количество разнообразных рецептов удмуртской кухни, которые распеделены в подразделы. В данном издании есть и недостатка: цветовое  решение сайта  не  располагает  к  прочтению  какой-либо информации. Выбранные цвета никак не связаны с удмуртской культурой. Иллюстрации, размещенные в «шапке» сайта не связаны с удмуртской кухней, кроме них иллюстраций больше не приведено, а исходя из текста рецепта невозможно представить, как выглядит то или иное блюдо. Системы верхней и боковой навигации способны запутать читателя, а не найти нужные сведения. Нет никакой последовательности деления сайта на разделы и подразделы, разделы между собой никак не связаны. Некоторые ссылки не работают. В данном издании отсутствует какая-либо справочная информация, касаемая удмуртской кухни, некоторые термины объясняются прямо в тексте, но большинство из них не объясняются вообще. Также отсутствует обратная связь с читателем.
Сайт «Страничка Удмуртской кухни» (http://udmurt-kuhnia.chat.ru/). Сайт создан в 2001 году. Данный сайт можно найти через поисковые системыYandex и Google, но распложен он не в первой десятке сайтов, выданных по запросу. Сайт представлен разделами: «Главная страница», «Рецепты», «О проекте», «Полезное», «От автора», «Гостевая книга». Сначала это была простая страничка о особенностях приготовления национальных блюд деревни Курчум-Норья, но по мере накопления информации, создатели решили расширить страницу до полноценного сайта об удмуртской кухне. На главной странице каждого раздела есть небольшая вступительная статья. На сайте можно найти большое количество рецептов удмуртской национальной кухни, но описаны только составляющие, а сам процесс приготовления отсутствует. Для обозначения продуктов используется большое количество пиктограмм, расшифровка которых приводится в отдельном разделе. Также используются названия блюд на удмуртском языке, но перевод данных терминов не вынесен в словарь, а расшифровывается только в другом разделе (нужно пройти через ссылку). Это осложняет пользование сайтом и замедляет скорость поиска и получения нужной информации. Системы верхней и боковой навигации способны запутать читателя, не прослеживается логика деления сайта на разделы и подразделы. Цветовое решение сайта не располагает к чтению информации, используются слишком яркие цвета, которые отвлекают внимание читателя и не имеют отношения к удмуртской культуре. Вообще сам сайт никак не намекает на то, что он содержит информацию о кухне какого-то конкретного народа. В его оформлении практически отсутствуют иллюстрации, на главной странице приведены три иллюстрации, но плохого качества, так что не совсем понятно, какие именно блюда изображены на них. Подписи к иллюстрациям также отсутствуют. Несомненным плюсом является наличие обратной связи с читателем в разделе «О проекте», также есть раздел «Гостевая книга», но ссылка на него не работает. В отличии от других сайтов, здесь приведена справочная информация (таблица объемов, расшифровки пиктограмм).
Сайт «Удмуртская кухня» (http://www.udmkuhnia.ru/index.htm). Данный сайт можно найти через поисковые системы Yandex и Google, причем расположен он в первой десятке сайтов, выданных по запросу, что свидетельствует о хорошей проработке редактором ключевых запросов. Сайт представлен разделами: «Салаты и холодные закуски», «Первые блюда», «Вторые блюда», «Тесто. Изделия из теста», «Напитки», «Домашние заготовки», «Таблицы продуктов». На главной странице есть обращение к читателю, а также приведены две иллюстрации: девушки в национальном костюме и национального блюда (перепечи), хотя обе иллюстрации плохого качества. Для каждого блюда приведена иллюстрация. Система навигации очень простая и удобная, так что сайтом легко пользоваться и можно без труда найти нужную информацию. В оформлении сайта главный цвет- зеленый.  Элементы оформления (кроме иллюстраций) и цветовое решение сайта не соответствуют национальному стилю удмуртского народа. Присутствует справочная информация, а именно таблицы (сравнительная таблица веса продуктов и их изменения при тепловой обработке). Нет словаря терминов, нарушено единообразие в использовании названий блюд, некоторые из них приводятся на удмуртской языке без какой-либо расшифровки, а некоторые- на русском. Отсутствует обратная связь с читателем.
Проанализировав электронные издания, посвященные удмуртской кухне, не удалось выявить такое издание, которое бы полностью отвечало требованиям энциклопедии. При разработке проекта электронного издания «Энциклопедия удмуртской кухни» необходимо учитывать достоинства и недостатки уже существующих изданий и придерживаться установленных требований.
Структура Web-сайта «Энциклопедия удмуртской кухни» представлена основными разделами: «Главная», «История», «Культура», «Продукты», «Рецепты», «Справочная информация», «Гостевая книга», «Полезная информация». Рассмотрим специфику каждого раздела.
Главная- это первая страница, на которую попадает читатель, в ее задачу входит заинтересовать читателя. На ней размещена небольшая вступительная статья, обращение к читателям. Также на ней размещены новости сайта и новые иллюстрации.
История- раздел содержит информацию как об истории удмуртского народа в целом, так и об истории удмуртской кухни в частности. В этом разделе будет размещена информация о том, какими видами хозяйства занимались удмурты в древности, какие культуры выращивали, каких животных держали, начиная с древних времен и до наших дней. А также будет размещена информация о том, каким образом они стали использовать те или иные продукты в соей национальной кухне.
Культура- в этом разделе будет размещена информация о кухне удмуртского народа как национальном явлении. В этом разделе будет рассказано о традициях, принятых в приготовлении удмуртских блюд, о традиционных продуктах. Также будут размещены легенды, поговорки, пословицы про удмуртскую кухню, а также про удмуртский народ в целом. Читатель сам сможет участвовать в наполнении этого раздела, оставляя свои истории, легенды, поговорки в разделе «Гостевая книга».
Продукты- в данном разделе будет размещена информация о продуктах, используемых в приготовлении национальных удмуртских блюд, о том, как эти продукты были освоены удмуртами и почему именно эти продукты используются в приготовлении национальных блюд.
Рецепты- в данном разделе будут размещены рецепты приготовления национальных удмуртских блюд. Рецепты сгруппированы в подразделы: «Салаты и холодные закуски», «Первые блюда», «Вторые блюда», «Перепечи», «Каши, запеканки, макароны», «Пельмени», «Блюда из яиц», «Соусы» и «Напитки». В каждом подразделе рецепты поделены на группы. Например, в подразделе «Первые блюда» будут группы «Бульоны», «Супы заправочные», «Супы-пюре», «Супы холодные». В данном разделе будут отображаться новые добавленные рецепты и иллюстрации к ним. Рецепт приготовления каждого блюда будет сопровождаться иллюстрацией, списком ингредиентов, необходимых для его приготовления, а также подробное описание процесса приготовления данного блюда, включая способы его оформления и подачи к столу.
Справочная информация- в данном разделе будет приведен словарь терминов, используемых в удмуртской национальной кухне, и их расшифровка, сопровождаемая иллюстрацией. Также в этом разделе будут приведены таблицы веса различных продуктов, круп и т.д., их соотношение и изменение их веса после тепловой обработки.
Гостевая книга- этот раздел организован для обратной связи с читателями. Здесь читатель сможет оставить свои пожелания и предложения по наполнению контента сайта, оставить рецепты, иллюстрации, легенды, пословицы и поговорки, в общем все, что имеет отношение к удмуртской культуре и национальной кухне. Здесь же будет организован форум, где читатели смогут общаться между собой, делиться рецептами и.т.п. Также в этом разделе будут размещены сведения об авторах и других физических и юридических лицах, участвовавших в создании электронного издания; заглавие электронного издания; надзаголовочные данные; подзаголовочные данные; выходные данные; выпускные данные; минимальные системные требования; классификационные индексы; номер государственной регистрации; международные стандартные номера; штрих-коды; знак охраны авторского права; библиографическое описание; аннотация, согласно ГОСТ 7.83-2001.
Полезная информация- данный раздел будет включать как информацию, касаемую удмуртского народа, его культуры, обычаев, так и информацию о финно-угорской группе народов. Здесь будут размещены полезные ссылки на другие сайты, где читатель сможет ознакомиться более подробно с интересующими его вопросами. Также будут размещены ссылки на рестораны и кафе, где читатель сможет попробовать национальные удмуртские блюда. Контент этого раздела будет постоянно дополняться и обновляться.
Концепция является методологической основой всего процесса редакторской подготовки издания. При выборе информации для будущего издания, при ее оформлении необходимо учитывать запросы потенциального читателя, особенности восприятия им материала. Необходимо обеспечить удобство пользования сайтом, хорошо разработать систему навигации и поиска. Для достижения самоокупаемости и получения прибыли Интернет-проект должен обладать рядом свойств: оригинальностью идейного замысла; широкой целевой аудиторией; привлекательностью для потенциального рекламодателя и потребителя.




2.2. Художественно-графическая модель издания


Макет художественно-технического оформления - модель оформления будущего издания, содержащая оформительские элементы, либо важнейшие, либо все, вплоть до композиции каждой полосы разворота в издании. Макет материально выражает проект, дает наглядное представление о нем, помогает выбрать наиболее предпочтительный вариант оформления, из нескольких возможных [17].
Созданию качественной модели макета электронной энциклопедии предшествует планирование визуальной концепции дизайна сайта. Дизайн имеет несколько основных принципов, которые применяются при составлении макета Web-страницы.
Один из первых принципов, требующих незамедлительного исполнения - баланс. Баланс в Web-дизайне предоставляет пользователям в некотором смысле чувство защищенности и дает ощущение постоянства и стабильности. Сбалансированные дизайны легче усваивать и понимать, гак как они созданы с помощью визуальной иерархии, расставляющей смысловые акценты на Web-сайте [29].
Существует два типа баланса: симметричный и ассиметричный. Симметричный баланс довольно статичный и спокойный» создает на странице простую визуальную гармонию. Асимметричный баланс позволяет более динамично использовать пустое пространство страницы, может быть в неравной позиции и интенсивности. Чтобы создать асимметричный баланс, необходимо увеличить интенсивность, чтобы компенсировать изменение позиции. Интенсивность может быть увеличена путем изменения размера, формы или оттенка. Для конкретной работы, дизайнер может выбрать расположение элементов на одной стороне изображение плоскости. Белое пространство «противоположных» должно выступать как встречно-балансирующая сила [31].
Следующим принципом является пропорциональность графических элементов сайта. Пропорции обычно используют для подчеркивания важности объекта на странице. Все правильные пропорции основываются на кратности: размер элементов, цвета. Существует понятие «золотого сечения», которое применяется при разработке дизайна Web-страниц.
Золотое сечение (золотая пропорция, деление в крайнем и среднем отношении, гармоническое деление, число Фидия, φ) — деление отрезка на части в таком соотношении, при котором большая часть относится к меньшей, как сумма к большей. Например, деление отрезка АС на две части таким образом, что большая его часть АВ относится к меньшей ВС так, как весь отрезок АС относится к АВ (т. е. |АВ| / |ВС| = |АС| / |АВ|). Эту пропорцию принято обозначать греческой буквой φ (встречается также обозначение τ) и она равна 1.618... (число бесконечное) [30].
Сечение используется при расчете размеров колонок страницы. Конечно, web-дизайн не должен быть строго привязан к Золотому сечению. Но в некоторых случаях, эта пропорция помогла бы улучшить визуальную взаимосвязь всего макета.
Гармонизировать композицию сайта поможет принцип построения композиции, основанный на упрощенном правиле золотого сечения - «Правило третей» (в основном используется фотографами). При определении зрительных центров кадр, как правило, делится линиями, параллельными его сторонам, в пропорциях 3:5, 2:3 или 1:2 (берутся последовательно идущие числа Фибоначчи). Последний вариант дает деление кадра на три равные части (трети) вдоль каждой из сторон. Несмотря на заметное отличие положения центров внимания, полученных по «правилу третей», от золотого сечения. Технологическая простота и наглядность сделали эту схему популярной [30].
Ритмика в Web- это то, что должно быть на каждом сайте. Ритмика особенно важна для сайтов, содержащих большое количество информации. Каждая часть сайта должна иметь определенный визуальный пульс, который зависит от места, где находится тот или иной раздел сайта. Этот пульс и призван заставить пользователя прочитать текст, посмотреть иллюстрацию или кликнуть по нужной ссылке [33].
Сайты с недостаточной ритмикой могут сбивать читателя с толку и заставлять его блуждать в поисках нужной информации. Но и избыток ритмики может привести к беспорядку на сайте и невозможности найти нужную информацию. Единство структуры сайта во многом зависит от всех элементов, расположенных на его страницах.
Современные пользователи не читают, а «сканируют» информацию. Интересные объекты способны не только удержать, но и направить взгляд читателя в нужную сторону, согласно замыслу редактора. В этом случае в дизайне используется принцип доминирования.
В дизайне нет ничего сильнее и привлекательнее круглых объектов, особенно в прямоугольном мире Web. Поэтому в оформлении электронной энциклопедии будут использоваться округлые формы.
Для достижения доминирования можно использовать белое пространство и цвет. Например, компания Google использует в своем дизайне белое пространство и доминирование цвета для выделения главного участка страницы. Яркий логотип Google в сочетании с белым пространством, которое окружает эту область, моментально сосредотачивает внимание на нем [29]. Согласно этому принципу, для электронной энциклопедии будет выбран светлый фон.
Последним важнейшим принципом в построении композиции сайта является единство. Именно единство создает картину сайта как целого. 
Разработка дизайна играет важную роль в формировании художественно-графической модели сайта. Существует определенные технические тонкости, например - эстетическая ценность, креативное решение, правильность и совместимость цветового баланса, грамотность пропорций и перспектив по объёму и освещению. Необходимым фактором эффективности разработки модели является правильное ассоциативное восприятие графического оформления, в соответствии с тематикой сайта путеводителя и его цветового решения [29].
Умело сочетая различные оттенки цветов, чистые тона, хроматические цвета можно создать отличное впечатление о сайте у посетителей. Сочетание цветов на сайте должно быть таково, чтобы, во-первых, текст, размещенный на Web-страницах, читался хорошо, а во-вторых, общий цветовой фон не вызывал у пользователя раздражения [33].
Текст - важнейший элемент дизайна всех Web-сайтов, так как читатели стремятся получить информацию, представленную в большинстве случаев в текстовой форме. Исполнение логотипа, заголовков, основного текста во многом определяют внешний вид сайта. В дизайне одного сайта не нужно использовать большое количество шрифтов, достаточно одного-двух. Логическое единообразие - основной принцип при выборе шрифта. Большие тексты (например, статьи) нужно размещать на светлом фоне, так как в этом случае их читать гораздо легче. Для отдельных же предложений и слов можно выбрать и темный фон [Сергеев Д. К. Требования к дизайну сайта. - Режим доступа: http//www.dserg.com/design-requirements-2008-12-22.html].
Для разработки «Энциклопедии удмуртской кухни» были выбраны цвета: коричневый и светло-бежевый для фона (со стилизацией под дерево), такой цвет успокаивает, создает уют и внушает доверие. В оформлении фигурируют цвета флага Удмуртской Республики: белый, черный, красный. Для декоративных элементов и заголовка был выбран красный цвет. Он привлекает взгляд читателя, повышает внимание. Для написания названий разделов использован белый цвет, для написания основного текста- черный. Также в оформлении используется национальный орнамент.
В каждом сайте существуют логические структурные части,, без которых не может быть создан ни один сайт. На каждой странице сайта должны быть система навигации и контент. Размещение этих логических блоков зависит от целей, тематики сайта и дизайнерского решения. В разрабатываемой электронной энциклопедии система навигации располагается сверху и снизу, контент- в центре страницы.
Иногда в структуре сайта выделяется специальное место для рекламных баннеров, их располагают в верхней области, в левой или правой колонке или внизу страницы. Ни в коем случае не следует располагать рекламные баннеры в «шапке» сайта. Основной критерий размещения системы навигации и контента- понятность для пользования и удобопоисковость.
Для сайта «Энциклопедия удмуртской кухни» характерна четкая структура страниц. Она представлена следующими элементами: 
«Шапка страницы»- постоянный и повторяющийся элемент для каждой   страницы. Художественно-графическое  оформление  «шапки» соответствует общей концепции энциклопедии. На светло-бежевом фоне, стилизованным под дерево, размещены красочные иллюстрации национальных блюд (пельмени и перепечи) и женщин в национальных костюмах. Заголовок смещен влево от центра, части заголовка расположены в 2 рада, шрифт: Book Antiqua, 26 кегль, цвет красный с тенью. Верхняя система навигации представлена разделами: «Главная», «История», «Культура», «Продукты», «Рецепты», «Справочная информация», «Гостевая книга», «Полезная информация». На фоне национального орнамента написаны названия разделов: шрифт Arial (жирный и без засечек), 16 кегль, цвет белый. Система навигации выглядит одинаково на всех страницах и дает возможность с любой страницы перейти в любой раздел (подраздел). Меню навигации выстроено для удобства восприятия в одну линию. При наведении курсора на название раздела появляется список его подразделов, а кнопка раздела подчеркивается и кегль становится крупнее. 
В правом верхнем углу «шапки» располагается окно для поискового запроса по сайту.
Внизу страницы располагается новостная лента- недавно добавленная информация (рецепты, иллюстрации, исторические справки и.т.п.). Начало статьи - шрифт Anal, кегль 12, цвет коричневый; ссылка «далее...» - шрифт Arial кегль 8, цвет коричневый.  В нижнем правом углу располагается ссылка «Версия для печати»- шрифт Arial кегль 8, цвет черный.
Центральная колонка - контент: статьи, сопровождаемые иллюстрациями.
Элементы Web-страницы делятся на постоянные и переменные. К постоянным относятся: шапка, подвал, верхняя навигация [33]. Соответственно, остальные  колонки изменяются в зависимости от типа страницы: главная, страница раздела, подраздела или объекта.
Структурными элементами сайта являются: главная страница (См. скриншот 1. Приложение1), страница раздела (См. скриншот 2. Приложение 1), страница подраздела.
Таким образом, моделировать электронную энциклопедию нужно в соответствии с требованиями оформления. Она должна иметь четкий текстовый материал и необходимые элементы аппарата. Основные задачи дизайна - способствовать наилучшему восприятию и пониманию текста, а также обеспечивать целостность издания. Структурированность логических блоков энциклопедии обеспечивает удобство пользования сайтом, увеличению скорости поиска нужной информации и качество ее восприятия.


2.3. Расчет себестоимости издания

Создание Интернет-проекта (Интернет-издания, Web-сайта) в каждом конкретном случае является уникальным процессом. В первую очередь необходимо определить, что станет конечным продуктом: информационный Web-сайт или электронный магазин-каталог, электронная справочная система или Интернет-версия периодического издания (газеты, журнала). Окончательную стоимость такого проекта можно определить только после выяснения всех деталей содержания (контента), дизайна, верстки и программирования будущего издания.
Пример расчета себестоимости рассмотрен Жарковым В.М.. Кузнецовым Б. А. в учебнике «Экономика и организация издательского дела» [16]. 
Себестоимость Интернет-издания зависит от нескольких факторов: объема, типа, частоты обновлений, количества публикуемых материалов, качества дизайна; сложности программирования и других работ, связанных с созданием такого проекта.
Для достижения самоокупаемости и получения прибыли Интернет-проект должен   обладать   следующими  свойствами:  оригинальностью идейного замысла; широкой целевой аудиторией; привлекательностью дли потенциального рекламодателя и потребителя.
Чтобы иметь представление о возможной себестоимости и последующей прибыли Интернет-издания, рассмотрим основные статьи затрат. 
Прямые расходы
Расходы на разработку сопроводительной документации:
1) написание документа, отражающего концепцию будущего Интернет-проекта;
2)  написание документа, отражающего логическую структуру сайта;
3)  написание технического задания.
Расходы на создание контента:
1) авторские гонорары (гонорары штатным и внештатным авторам, журналистам, переводчикам, художникам);
2)  обработка и оформление авторских оригиналов;
3)  подготовка авторских оригиналов к публикации в Интернете (перевод текстовых и графических материалов в цифровой формат).
Расходы на дизайн, верстку и программирование:
1) дизайн (отрисовка всех типовых страниц сайта в соответствии с установленным техническим заданием, отрисовка повторяющихся графических элементов сайта, обработка изобразительного материала, разработка оформления текстовых материалов на сайте);
2)  верстка (верстка HTML-шаблонов страниц на основе разработанного дизайна);
3)  программирование (обеспечение функционирования сайта).
Расходы на тестирование Интернет-проекта (поиск и иправление ошибок и недочетов в функционировании, верстке и дизайне сайта).
Дополнительные расходы
Расходы на написание дополнительных модулей и сервисов:
1) почтовые рассылки;
2) гостевые книги;
3) система поиска по сайту.
Расходы на проведение первичной раскрутки сайта:
1) определение ключевых слов;
2) составление описания сайта;
3) выделение специальной информации с целью улучшения контекстного поиска;
4) регистрация сайта в поисковых системах, рейтингах;
5) установка счетчиков посещаемости.
Расходы на проведение рекламной кампании:
1) исследование Интернет-пространства, выделение наиболее привлекательных рекламных площадок;
2) разработка рекламных материалов.
Косвенные (накладные) расходы
Косвенные, или накладные расходы- это расходы на аренду помещения, отопление, освещение, обслуживающий персонал и т.д.
Расходы на поддержку Интернет-проекта
1) аренда доменного имени;
2) аренда хостинговой площадки.
Цены на доменное имя зависят от уровня домена. Домены бывают двухуровневые (ваше имя.ru, com, net и т.д.) и трехуровневые ( ваше имя.имя провайдера.ru, com, net и т.д.)
Цены на хостинг могут колебаться в зависимости от предоставляемых услуг, количества дискового пространства и наличия или отсутствия дополнительных сервисов.
Расходы на поддержку контента
1) авторские гонорары;
2) обработка и оформление авторских оригиналов;
3) подготовка авторских оригиналов к публикации в Интернет;
4) обработка корреспонденции, написание анонсов и новостей сайтов.
Прибыль
На сегодняшний день известно несколько источников извлечения доходов из Интернет-издания: размещение рекламных баннеров на страницах сайта, публикация заказных материалов, предоставление платных сервисов. Также может существовать косвенная прибыль от сайта как от средства саморекламы.

Расчет себестоимости Интернет-проекта
Необходимо создать самоокупаемый и прибыльный информационно-справочный проект электронной энциклопедии.
Прямые расходы
1) Расходы на разработку сопроводительной документации:
Разработка концепции издания с последующей разработкой технического задания и схемы логической структуры сайта 13000 руб.
2) Расходы на создание контента
А) Расходы на авторские гонорары
Авторский гонорар (по договору) + социальные отчисления 35% = 10000 руб.
Авторский гонорар журналисту (по договору) + социальные отчисления 35% = 7000 руб.
Авторский гонорар художнику (по договору) + социальные отчисления 35% = 8500 руб.
Итого расходы на авторские гонорары составят 25500 руб.
Б) Обработка и оформление авторских оригиналов  1500 руб.
В) Подготовка авторских оригиналов к публикации в Интернет  1700 руб.
Всего расходы на создание контента составят  28700 руб.

3) Расходы на дизайн, верстку и программирование
А) Дизайн  9000 руб.
Б) Верстка  4000 руб.
В) Программирование 9500 руб.
Итого расходы на дизайн, верстку и программирование составят 22500 руб.
4) Расходы на тестирование Интернет-проекта 1500 руб.
5) Расходы на аренду доменного имени  1000 руб.
Дополнительные расходы
1) Расходы на написание дополнительных модулей и сервисов (почтовая рассылка, система поиска по сайту)  4700 руб.
2) Расходы на проведение первичной раскрутки сайта (определение ключевых слов, составление описания сайта, регистрация сайта в поисковых системах, установка счетчика посещаемости) 4000 руб.
3) Расходы на проведение рекламной кампании: разработка комплекта баннеров  4500 руб.
Расчет себестоимости по статьям затрат
Общая себестоимость:
13000 + 28700 + 22500 + 1500 + 1000 + 4700 + 4000 + 4500 = 79900 руб.
Косвенных (накладных) расходов определяется в 10% от общей себестоимости и составит 7990 руб.
Полная себестоимость: 79900+ 7990 = 88890 руб.

Расходы на поддержку Интернет-проекта
1) Расходы на амортизацию оборудования и программного обеспечения 900 руб. в месяц.
2)	Расходы на аренду доменного имени и хостинга
А) Аренда доменного имени 600 руб. в год.
Б) Аренда хостинговой площадки 1900 руб. в месяц.
3) 	Расходы на поддержку контента
А)	Авторский гонорар редактору проекта + социальные отчисления 35% = 5000 руб. в месяц.
Б)	Авторский гонорар журналисту + социальные отчисления 35% = 3000 руб. в месяц.
 Всего расходы на поддержку контента составят 8000 руб. в месяц.
4) Расходы на гонорар менеджеру по рекламе и маркетингу + социальные отчисления 35% = 5000 руб. в месяц.
Всего расходы на поддержку Интернет-проекта составят:
900*12 + 600 + 1900*12 + 8000*12 + 5000*12 = 190200 руб. в год.
Доход
Доход от сайта зависит от предоставления рекламных услуг, размещения баннеров, заказных статей, партнерских ссылок. Цены на услуги сформированы с учетом средних цен на размещение рекламы в сети Интернет.
Реклама  на  Главной странице (размещение в колонке рекламы ссылок на статьи рекламодателей, баннеров,   партнерских ссылок)  8000 руб/мес за колонку.
Реклама  странице раздела (размещение в колонке рекламы ссылок на статьи рекламодателей, баннеров,   партнерских ссылок)  4000 руб/мес за колонку.
Реклама  странице под раздела (размещение в колонке рекламы ссылок на статьи рекламодателей, баннеров,   партнерских ссылок) 2000 руб/мес за колонку.
Возможен бартер.
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