1. 
2. Структура и функции экономической теории.
Экономическая наука – это наука общественная наряду с другими общественными науками она исследует связи и отношения между людьми и поведения человека в обществе. Она рассматривает не общество в целом, а лишь сферу его экономической жизни, то есть хозяйственные связи, отношения, экономическое поведение людей.
Экономическая теория занимается такими вопросами, как организация и регулирование экономики, ценообразование и денежные доходы, безработица, инфляция бедность и неравенство, военные расходы и загрязнение окружающей среды.
Структура экономической теории.
Отраслевая – организация народного хозяйства обуславливает существование таких экономических наук как экономика промышленности, экономика с/х, экономика природопользования. 
К функциональным экономическим наукам относятся (менеджмент, маркетинг, бух/учёт, финансы и кредит, экономическая статистика). 
Историческая – история народного хозяйства, история экономической мысли.
Функции экономической теории:
1. Познавательная то есть изучение и объяснение экономики общества и предъявления полученных знаний в теоретическом виде.
2. Методологическая то есть экономическая теория служит теоретической и методологической базой для всей системы экономических наук.
3. Образовательная то есть имея экономические знания люди чувствуют себя увереннее и могут правильно принимать точные и хозяйственные решения в различных жизненных ситуациях .
4. Практическая есть разработка конкретных принципов и способов рационального хозяйства.

3. Товар и его свойства.
Если обратить внимание на окружающий нас мир всевозможных благ и, в частности, на мир вещей, то нетрудно догадаться, что все они являются результатом того или иного вида трудовой деятельности, то есть продуктами труда, товарами.
Существует несколько определений слова товар. Товар – сложная социально-экономическая категория; внешний предмет, вещь, которая, благодаря ее свойствам, удовлетворяет какие-либо человеческие потребности. Товар - благо (продукция, услуги), которое удовлетворяет потребности человека и предназначено для обмена, для реализации на рынке. Товар - это продукт труда, удовлетворяющий какую либо  человеческую потребность через обмен, рынок. Товар — это специфическое экономическое благо, произведенное для обмена. Вот ещё одно определение товара, которое дал Карл Маркс в своей работе “Капитал”: “Богатство обществ, в которых господствует капиталистический способ производства, является огромным скоплением товаров, а отдельный товар - его элементарной формой. Товар есть внешний предмет (вещь), которая удовлетворяет какие-либо человеческие потребности, в силу ее свойств”. Как видно из вышесказанного существует много определений и понятий слова товар, но все их можно свести к одному. Товар — это результат взаимодействия человека со средствами производства (личностного и вещественных факторов производства), который получает материальную или нематериальную форму и который призван удовлетворять ту или иную потребность.
Итак, К. Маркс рассматривает товар как внешний предмет, вещь, способную удовлетворять ту или иную потребность человека, обмениваться в определенных количественных пропорциях на другие вещи. В “Капитале” Маркс выделяет свойства товара. 
В основе первого свойства товара лежит его полезность или ценность. Без этого свойства всякое передвижение вещи от одних лиц к другим оказывается бессмысленным. Покупатель, приобретая на рынке товар, оценивает его полезный эффект, а не затраты труда на его производство. Ценность полезного эффекта категория во многом субъективная, а отсюда ни как не может быть свойством, объективно присущим вещам. Ценность имеет лишь то, что ценно в глазах покупателя. Людьми ценятся самые различные материальные и духовные блага и услуги не в результате того, что на их производство затрачен общественно необходимый труд, а потому, что эти блага имеют полезность. Мы уже говорили о том, что высокая цена билета на концерт эстрадной певицы определяется отнюдь не затратами "какого-то" общественно необходимого труда, а тем полезным эффектом, который получает (или ожидает получить) зритель. Но каждому отдельному товару разные люди дают разную оценку полезности. Субъективная оценка полезности зависит от двух факторов: от имеющегося запаса данного блага и от степени насыщения потребности в нем. По мере удовлетворения потребности "степень насыщения" растет, а величина конкурентной полезности падает. Производителю (продавцу) нужно одно, потребителю (покупателю) другое. Производителем движет мысль, высказанная  А. Смитом: включаясь в общественное производство, он (продавец) преследует только свою личную выгоду. Но он получит эту выгоду только в том случае, если на продукцию его труда найдется покупатель (ценитель полезных свойств его товара). Как видно из этого изречения ценность блага также двойственна: производитель (продавец) измеряет его издержками производства (затраченным живым и прошлым трудом), потребитель (покупатель) - степенью полезности. Два начала ценности блага не противостоят друг другу, а сосуществуют, взаимодополняют друг друга. Итак, способность товара удовлетворять ту или иную потребность человека, быть полезным (ценным),  составляет его потребительную стоимость.       
Вторая ценность товара заключается в его обмениваемости на другие полезные вещи. Что лежит в основе приравнивания одного товара к другому? Здесь подход разный. Но в начале о самом товаре. Под благом вообще принято считать способность предметов удовлетворять потребности человека. Сторонники неоклассического направления в экономической теории разграничивают блага на экономические и неэкономические. К последним относят то, что имеется в неограниченном количестве и доступно для каждого человека вне всякого обмена. Неоклассическая школа подчеркивает, что товар - это экономическое благо, предназначенное для обмена, но в этом определении отсутствует указание на то, что товар есть продукт труда. Сторонники трудовой теории стоимости, начиная с А. Смита, считали, что товары в определенных количествах приравниваются друг к другу потому, что они имеют общую основу - труд. При этом необходимым условием обмена является различие потребительных стоимостей товаров. 


4. Фирма в рыночной экономике.
Первоначально слово «фирма»  означало   «торговое  имя  коммерсанта.  В
настоящее время фирма – элемент любой  рыночной  экономики,  организационно-экономическая   структура   предпринимательской   деятельности,   обладающая экономической и юридической самостоятельностью.
      Фирма  в  течение  более  чем  100  лет  была  основным   инструментом
социального прогресса и является, в свою  очередь,  продуктом  эволюционного развития. Развитие происходило в благоприятной социальной обстановке,  когда основными  ценностями  были  неприкосновенность  частной   собственности   и свобода личности, а основной целью – экономический прогресс. Фирма  получила свой правовой статус на основе теории А. Смита о том,  что  свобода  каждого человека  действовать   в   своих   экономических   интересах   обеспечивает благодаря «невидимой силе»  максимальный  экономический  выигрыш  для  всего
общества.     Фирма концентрирует и через свою деятельность реализует практически  все экономические  интересы,  возникающие  в   национальном   хозяйстве.   Фирмы являются   местом   приложения   труда,    капитала,    предпринимательского потенциала.
     Фирмы  пытаются  удовлетворить  безграничные  потребности  общества   и одновременно  наиболее  рационально  использовать  ограниченные  возможности имеющихся  факторов  производства.  Те  фирмы,  которые  добиваются  средней эффективности в своей  деятельности,  определяемой  состоянием  национальной экономики, уровнем развития науки и техники, выживают, другие –  разоряются.
Постоянно возникают новые фирмы и  исчезают  разорившиеся.   Таким  образом, реализуется   экономическая   проблема,   стоящая   перед   обществом:   что производить? каким образом производить? для кого производить?
      В  настоящее  время  несмотря  на  то,  что  понятие  «фирма»   широко
используется в странах с разным уровнем экономического  развития,  в  лучших современных западных учебниках не отведено  достойного  места  экономической теории фирмы.
     Фирма  как  важнейший  экономический  институт   требует   создания   и
соблюдения ряда условий для своего развития  в  институциональной  структуре общества.
    Фирма имеет свою организационно-правовую форму и  цель  деятельности,  в соответствии с которыми создает свою внутреннюю  структуру.  Организационная форма – это структура фирмы,  устанавливающая  состав  (одно  или  несколько предприятий),    способ    формирования    (индивидуальное,     партнерское, корпоративное) и иерархию по распределению собственного капитала  (зависимые
или не зависимые одно от другого предприятия).
    В Гражданском кодексе Российской Федерации, который вступил  в  действие с  1  января  1995  г.,  не  употребляется   понятие   фирмы,   принятое   в международное  практике  и  используемое  по   отношению   к   промышленной, посреднической, торговой и другой деятельности, приносящей  прибыль.  В  нем указывается:
     Предприятием  как  объектом  прав  признается  имущественный  комплекс, используемый для осуществления предпринимательской деятельности.       Предприятие   в   целом   как   имущественный   комплекс    признается недвижимостью.
    Предприятие в целом или его часть  могут  быть  объектом  купли-продажи, залога, аренды и других сделок,  связанных  с  установлением,  изменением  и прекращением вещных прав.
    В состав  предприятия  как  имущественного  комплекса  входят  все  виды
имущества, предназначенные для его деятельности, включая земельные  участки, здания, сооружения, оборудование, инвентарь, сырье,  продукцию,  требования, долги, а также права  на  обозначения,  индивидуализующие  предприятие,  его продукцию, работы и услуги (фирменное наименование,  товарные  знаки,  знаки обслуживания) и другие исключительные  права,  если  иное  не  предусмотрено законом или договором.
    Понятия «фирма» и «предприятие» не  тождественны.  Предприятием  уместно называть  производственную  организацию,  осуществляющую  с  технологической точки зрения достаточно однородную деятельность  (выпуск  товаров,  оказание услуг). Фирма может заниматься различными  видами  деятельности,  совершенно не  связанными  между  собой  (производственная,  торговая,  финансовая),  и производить   весьма   разнородную   продукцию.   Как   правило,   подавляющее большинство современных предприятий входит в состав тех или иных фирм.  Если фирма  имеет  только  одно  предприятие,  то  понятия  фирмы  и  предприятия совпадают.       В  условиях  рыночной  экономики  через  фирмы  граждане  осуществляют предпринимательскую деятельность «исходя из  того,  что  предпринимательской является  самостоятельная,  осуществляемая  на   свой   риск   деятельность, направленная   на   систематическое   получение   прибыли   от   пользования имуществом, продажи товаров, выполнения работ  или  оказания  услуг  лицами, зарегистрированными в этом качестве в установленном законом порядке».
    Фирма, не имея абсолютной гарантии  в  успехе  при  производстве  одного
вида товара (услуги), расширяет сферу своей  деятельности,  т.е.  происходит
диверсификация производства и деятельности.
     В  развитой  рыночной  экономике  фирмы  многообразны.  Они  занимаются производством товаров, их реализацией, оказанием  самых  различных  услуг  – финансовых,   посреднических,   информационных,   консультативных,   научно- исследовательских.
      По   сферам   предпринимательской   деятельности   они   могут    быть
промышленными,  агропромышленными,   сельскохозяйственными,   строительными, транспортными, телекоммуникационными,  торгово-посредническими,  венчурными, рекламными, инжиниринговыми, юридическими и т.д.      Согласно  ГК  РФ  в  России  могут  создаваться  организации  с  правом юридического лица, преследующие извлечение прибыли в качестве основной  цели своей деятельности (коммерческие организации). Это могут быть  хозяйственные товарищества и общества,  производственные  кооперативы,  государственные  и муниципальные унитарные предприятия.  Допускается  объединение  коммерческих
организаций в ассоциации и союзы.



5. Совокупный спрос и совокупное предложение. Макроэкономическое равновесие.
Совокупный спрос AD (от английского aggregate demand)– экономический агрегат, суммирующий величины индивидуальных спросов на все конечные товары и услуги, предлагаемые на товарном рынке. В идеальной модели макроэкономики совокупный спрос должен быть равен реальному объему национального производства, который может быть куплен при любом уровне цен.
Совокупный спрос имеет две формы: натурально-вещественную и стоимостную.
Натурально-вещественная форма совокупного спроса отражает потребность в товарах и услугах. Его структура может быть представлена: во-первых, определенными видами продуктов и услуг непроизводственного потребления, удовлетворяющими личные и иные непроизводственные потребности; во-вторых, совокупностью всех средств производства и производственных услуг (научные исследования и разработки, направленные на совершенствование технологии; обслуживающая производство информация; связь и т. д.).
Совокупный спрос в стоимостном выражении представляет собой сумму всех расходов на конечные товары и услуги, произведенные в экономике. Он отражает связь между объемом совокупного выпуска, на который предъявлен спрос экономическими агентами: населением, предприятиями и государством, и общим уровнем цен в экономике. 
В структуре совокупного спроса можно выделить 4 макроэкономических субъекта, влияющих на объем спроса: 
1) совокупный спрос домохозяйств – потребительский спрос (C); 
2) спрос фирм на инвестиции (I);
3) спрос на товары и услуги со стороны государства (G); 
4) чистый экспорт (Xn) – разница между спросом иностранцев на отечественные товары и отечественным спросом на импортные товары.
Чтобы определить объем совокупного спроса, необходимо определить объём спроса каждого из этих субъектов. Спрос домашних хозяйств доминирует на рынке благ. На него приходится больше половины объёма конечного совокупного спроса. Потребительский спрос или расходы изменяются медленно, относительно стабильны. Другие компоненты совокупного спроса более динамичны, например инвестиционный спрос, их изменения вызывают колебания экономической активности.
Из структуры совокупного спроса выделяют формулу:  AD = C + I + G + Xn.
В правой части она содержит те же слагаемые, что и формула основного макроэкономического тождества (ВНП по расходам). Их отличие заключается в том, что AD – это расходы, которые намерены сделать хозяйствующие субъекты, а не фактические расходы, которые уже сделаны в течение года.
 Графически модель совокупного спроса представляется в виде кривой с отрицательным наклоном, которая характеризует обратную зависимость между объемом покупаемого реального ВНП и уровнем цен. На рис.1 кривая совокупного спроса AD показывает количество товаров и услуг, которое потребители готовы приобрести при каждом возможном уровне цен. Она дает такие комбинации объема выпуска и общего уровня цен в экономике, при которых товарный и денежный рынки находятся в равновесии. 

Изменение общего уровня  цен (ценовых факторов) при прочих равных условиях (неизменных неценовых факторах) влияет на объем совокупного спроса и обуславливает движение по кривой AD. 
Совокупное предложение AS (от английского aggregate supply) – экономический агрегат, равный сумме денежных значений всех конечных товаров и услуг, представляемых к продаже при каждом возможном уровне цен. Это понятие часто используется как синоним валового национального, или внутреннего продукта.
Графически модель совокупного предложения представлена кривой, выражающей прямую зависимость между уровнем цен и реальным объемом производства. Кривая AS имеет различный вид  в краткосрочном и долгосрочном периодах. В краткосрочном периоде номинальные величины (цены, номинальная заработная плата, номинальная ставка процента) под воздействием рыночных колебаний изменяются медленно, обычно говорят об их относительной "жесткости". Реальные величины (объем выпуска, уровень занятости, реальная ставка процента) — более подвижные, "гибкие". В долгосрочном периоде, наоборот, номинальные величины в итоге изменяются достаточно сильно — их считают "гибкими", а реальные меняются крайне медленно, так что для удобства анализа их часто рассматривают как постоянные.
В современном макроанализе выделяют три отрезка кривой совокупного предложения: кейнсианский, промежуточный и классический (рис.3). 

Кейнсианский (горизонтальный) отрезок описывает краткосрочный период, когда экономика функционирует в условиях неполной занятости факторов производства; номинальные величины относительно жесткие; реальные величины более подвижны, быстрее реагируют на рыночные колебания.
Промежуточный (восходящий) отрезок соответствует ситуации, когда использование ресурсов приближается к полной занятости. Чтобы расширить совокупный объем производства, нужно увеличить расходы на факторы производства, что приведет к повышению цены. 
Классический (вертикальный) отрезок описывает поведение экономики в долгосрочном периоде.

Проблема макроэкономического равновесия возникает из того, что в рыночном кругообороте равенство расходов и доходов является обязательным условием, но если расходы (одного) действительно всегда превращаются в доходы (другого), то вот доходы  вовсе не обязательно превращаются в расходы, и уж во всяком случае не обязательно равняются им. Замечено, что для домохозяйств типично превышение доходов над расходами, тогда как для фирм превышение расходов над доходами.
Происхождение и постоянное развитие проблемы макроэкономического равновесия неразрывно связано с прогрессом в общественном разделении труда, в специализации и кооперировании производства. Если существуют обособленные отрасли национальной экономики, то существует возможность рассогласования их функционирования. Кроме того, связи между отраслями постоянно изменяются под воздействием самых разнообразных факторов: технологического прогресса, ассортимента производимой продукции, изменений спроса, наличия внешних эффектов и т. п. Отсюда следует необходимость поддержания этих связей. Тем более что  явления экономической статики и динамики в реальной жизни тесно переплетены: если предположить, что в какой-то момент имеет место равновесие, то оно достаточно быстро и постоянно нарушается и также быстро восстанавливается. Этот процесс можно представить как колебания вокруг точки равновесия. Такое состояние в экономической науке получило название «равновесие-неравновесие». В одних случаях нарушенное равновесие восстанавливается самой рыночной системой в силу ее  способности к саморегулированию, в других восстановление нарушенного равновесия требует государственного вмешательства.  











Практические задачи
6. На схеме представлены рынок продуктов, рынок ресурсов и 4 потока. Раскройте содержание каждого потока:
а) от домохозяйства к рынку продуктов товары и услуги, от рынка продуктов к предприятию выручка от продаж.
б) от предприятия к рынку продуктов потребление  от рынка продуктов к предприятию товары и услуги
в) от рынка ресурсов к предприятию денежный доход, от предприятия к рынку ресурсов факторы.
г) от домохозяйства к рынку ресурсов издержки, от рынка ресурсов к  домохозяйству  ресурсы.
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6. В 1990 г. экономика развивалась в условиях 8,5 – процентной безработицы. Фактический объем ВНП составил 5840 млрд.руб. Какой объем потенциального ВНП мог быть достигнут, если бы уровень безработицы соответствовал естественному уровню (6 %)?

5840\91,5=64 (1% объема ВНП)
64*8,5+5840=6384(объем ВНП при 0 безработице)
6384/100*6=383,04(естественный процент безработицы 6%)
6384-383,4=6000,96(объем потенциального ВНП)
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