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ВВЕДЕНИЕ

  Издержки производства - важнейшая категория исследования современной экономии. Ее задача определить величину и структуру затрат фирмы на производство продукции, которая бы обеспечила предприятию устойчивое процветание. Где бы ни происходило производство, издержки всегда неотрывно связаны с ним, как тень. В мире ограниченных ресурсов фирмы вынуждены платить за факторы производства. Преуспевающие бизнесмены прекрасно понимают это, когда ставят перед собой те или иные производственные и сбытовые задачи, так как каждый рубль лишних издержек сокращает прибыль фирмы на тот же самый рубль. В самом деле, производить слишком много так же опасно, как и слишком мало; история показывает, что чрезмерная экспансия, когда издержки растут быстрее, чем выручка, приводит быстро растущую компанию к банкротству. Но роль издержек намного шире, чем просто влияние на уровень выпуска. Фирмы уделяют также большое внимание издержкам при принятии управленческих решений. Сегодня всё больше предприятий адаптируются к рынку. Целью любой предпринимательской деятельности является получение возможно большей прибыли при минимальных затратах на производство. В этой связи возрастает роль издержек производства, поскольку непосредственно от них зависит размер прибыли. Снижение издержек производства во многом определяет конкурентоспособность предприятия, устойчивость его финансового состояния, платёжеспособность и кредитоспособность в качестве клиента банка.  Предприниматели стремятся выбрать такой метод производства, который был бы эффективным, т.е. позволил бы производить как можно больше с минимальными издержками.
  Актуальность данной работы определяется еще рядом причин. Во-первых, для современных производственных предприятий важно понять почему растут издержки, какие средства следует использовать для того, чтобы их стабилизировать и даже снизить. Ответить на эти вопросы невозможно без уточнения понятия издержек, форм их проявления, способов расчета, факторов, влияющих на их величину. 
Во-вторых, в рыночной экономике на первый план выдвинулась задача эффективного функционирования хозяйственных структур. Но эффективно функционировать могут только те из них, которые добиваются низких издержек производства. Это возможно только при условии использования научно обоснованной теории издержек производства с учетом хозяйственной практикой основных постулатов данной теории, поскольку в ней определены различные и приемлемые пути их снижения. 
В-третьих, развитие рыночной экономики сопровождается усилением конкуренции между промышленными предприятиями. В этих условиях могут сохранить и укрепить свои позиции только те хозяйственные структуры, которые стремятся к сокращению издержек производства. 


















1. ИЗДЕРЖКИ ПРОИЗВОДСТВА КАК ЭКОНОМИЧЕСКАЯ КАТЕГОРИЯ

[bookmark: _Toc209349945]            1.1. Природа издержек производства и его основные аспекты

 Любая коммерческая фирма предварительно решив ряд организационных вопросов по созданию производства, должна четко представлять себе на какую прибыль она может рассчитывать. Для этого она должна проанализировать спрос, определить, по какой цене будет продаваться продукция, и сравнить предполагаемый доход от реализации с издержками, которые предстоит понести. Издержки - затраты на потребленные средства производства и на оплату труда, в денежном выражении, для производства продукции. Экономические издержки - это выплаты, которые фирма обязана сделать, или доходы, которые фирма должна обеспечить поставщикам ресурсов для того, чтобы отвлечь эти ресурсы от альтернативных вариантов использования. Иначе говоря, альтернативные издержки любого ресурса, используемого для производства продукции, равны его ценности при наилучшем из всех возможных вариантов применения. Поскольку ресурсов недостаточно, экономика полной занятости и полного объема производства не может обеспечить неограниченный выпуск товаров и услуг. Поэтому приходится выбирать, какие товары и услуги производить, а от каких отказаться. Ограниченность ресурсов означает ограниченность производства.
 В издержки производства в экономической теории Запада включают доход предпринимателя. Доход, полученный сверх издержек производства, по существу является избыточным доходом, полученным в результате каких-то особо благоприятных обстоятельств. 
Положение предпринимательской фирмы на рынке, ее будущее в большой степени зависят от достигнутого уровня использования ресурсов, от издержек производства. 
Издержки производства оказывают непосредственное влияние на баланс денежных доходов и расходов фирмы, определяют уровень прибыльности и доходности. Прежде всего, необходимо различать «затраты» предпринимательской фирмы и сами издержки производства. «Затраты» отражают первоначальный общий расход капитала, который требуется для основания или расширения дела. Через «затраты» капитала - основного и оборотного - предпринимательская фирма лишь создает необходимый производственный потенциал, соответствующий избранной цели развития. Фирма «тратится», чтобы создать общие условия производства и реализации продукции. Издержки производства - это издержки факторов производства. Эта категория носит двойственный характер: во-первых, в рамках общественного воспроизводства, и, во-вторых, в рамках индивидуального воспроизводства, т.е. предприятия; связана с кругооборотом и оборотом промышленного капитала. Экономическое содержание издержек производства в том, что издержки производства - это затраты живого и овеществленного труда. 
Рассмотрим основные аспекты издержек производства. 
Технологический аспект затрат заключается в том, что затраты - это необходимые и неизбежные элементы производственного процесса. Они осуществляются на всех стадиях производства и таким образом, сумма всех данных затрат - это некий «технологический поток». Технологический поток - это затраты факторов производства в физическом и энергетическом выражении по стадиям технологического процесса. Физические или энергетические показатели зависят от соответствующих факторов производства. Так, если рассматривать фактор производства - рабочую силу - то необходимо использовать такие показатели, как количество человек на каждом рабочем месте с учетом сменности и человеко-часы без учета квалификации рабочих. При оценке средств труда на первый план для анализа выходят следующие показатели: количество единиц технологического и энергетического, транспортного и др. оборудования, а также время их работы. Для технологического оборудования целесообразно использовать показатель машино-часов, для энергетического - киловатт-часов, для транспорта - пробега в километрах и тонн-километров. Технологический поток на производственном предприятии может быть представлен как совокупность стадий: закупка оборудования, материалов, сырья, комплектующих, полуфабрикатов; транспортировка их к месту непосредственного производства в цех; и т.д., заканчивая сборкой готового изделия, отправкой его потребителю и гарантийным обслуживанием. 
 Системный подход к затратам предполагает:
 1) Затраты, будучи элементами, образуют целостность, формируется состав и структура затрат;
 2) Системность позволяет исследовать затраты в динамике, фиксируя структурные изменения;
 3) Системность имеет прямое отношение к классификации затрат по разным основаниям;
 4) Различия в составе, величине и структуре затрат важны для разграничения различных видов экономической деятельности; 6) Системный подход эффективно применяется при управлении затратами. 
Кругооборотный аспект затрат. Производственная стадия кругооборота капитала предприятия предполагает процесс непосредственного использования ресурсов (факторов производства), переработки предметов труда в готовый продукт. Таким образом, в первую очередь, осуществляется некий материально-физический процесс, в рамках которого происходит создание потребительной стоимости, добавленной стоимости и генерируются различные производственные затраты (издержки производства). 
Издержки производства - это совокупность расходов, которые несут предприятия в процессе производства и реализации продукции. У предпринимательских фирм складываются различные индивидуальные издержки производства. При определенных расчетах есть смысл учитывать среднеотраслевые издержки. В рыночной экономике большое значение имеют «общественно-нормальные» издержки производства. Чаще всего «общественно-нормальные» издержки производства определяются издержками той фирмы, которая поставляет на рынок основную массу товаров. В границах деятельности конкретной фирмы такое разграничение связывается с фазами движения капитала. В этом случае к издержкам производства относятся только те издержки, которые связаны с материальным или физическим существованием продукта. К издержкам обращения относятся все издержки, вызванные реализацией произведенной продукции. Когда говорят о неявных или вмененных издержках, то чаще указывают на используемые ресурсы, которые принадлежат самой фирме. Речь идёт об использовании своих помещений, труда самого владельца фирмы. Эти издержки ещё называют внутренними издержками, это неоплачиваемые издержки. 
Издержки производства разделяют на бухгалтерские и экономические. Бухгалтер - это реалист. Его интересуют явные или реальные издержки производства. Для бухгалтера характерен ретроспективный взгляд на финансы фирмы. Экономиста же отличает стремление заглянуть вперёд, определить возможные перспективы предпринимательской фирмы. Он шире и полнее видит ресурсы и его интересует сумма денег, которую можно получить при наиболее выгодном из всех возможных альтернативных способов использования этих ресурсов. Поэтому экономист в процессе экономического анализа деятельности фирмы учитывает не только явные (реальные) издержки, но и неявные или вменённые издержки - издержки, связанные с упускаемыми возможностями наилучшего использования ресурсов фирмы
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1.2. Классификация затрат образующих издержки производства

 Издержки производства показывают общий объем ресурсов, использованных для производства определенного объема продукции. 
Производство любой продукции сопровождается издержками различных видов: 
- прямые затраты непосредственно связаны с выпуском определенного вида продукции либо предоставлением услуг эксплуатационные затраты связаны с эксплуатацией оборудования, машин, транспортных средств, использованием и применением различных средств производства и предметов хозяйственного назначения затраты на оплату труда - это суммы выплат на заработную плату за выполненную работу рабочих и служащих вместе с различными начислениями, в т.ч налогами. 
- косвенные затраты обусловлены изготовлением различных видов продукции и включаются в себестоимость пропорционально показателю, установленному отраслевой инструкцией по планированию себестоимости. К ним относятся расходы на содержание и эксплуатацию оборудования, общепроизводственные, общехозяйственные и другие расходы.
В условиях рыночной экономики перед предпринимателем встает задача определения оптимального объема продаж продукции, выпускаемой на его предприятии. Различные объемы выпуска товаров требуют разных по объему и структуре издержек. В этом случае категорию издержек уже нельзя рассматривать как некий монолит, отдельные структурные элементы которого подчиняются тем же законам, что и целое. Практически становится необходимым выделение из валовых (совокупных) издержек постоянных и переменных издержек. Такое разделение издержек осуществляется в зависимости от характера их связи с объемом продаж (производства).
Постоянные издержки (FC - от англ. Fixed Costs) не зависят от объема выпуска продукции в короткие промежутки времени и могут контролироваться в долговременном периоде. Постоянные издержки по своей экономической природе являются затратами на создание условий для конкретной деятельности. Это расходы по содержанию зданий, помещений, арендная плата, оплата труда административного аппарата, отчисления на обязательное страхование имущества, амортизационные отчисления, износ НМА. Постоянные издержки имеют место даже и тогда, когда продукция вообще не выпускается. В дальнейшем объемы производства могут меняться, а постоянные издержки будут неизменными. В совокупности постоянные издержки - это так называемые накладные расходы. 
Переменные издержки (VC - от англ. Variable Costs) меняются вместе с объемом выпуска продукции и обычно определяются этим объемом. Экономическая природа переменных издержек - это затраты на практическое осуществление деятельности, ради которой создана фирма. Переменные издержки изменяются вслед за изменением количества производимой продукции, являются объектом непрерывного управления. К переменным издержкам относят расходы на сырьё, материалы, топливо, зарплату, электроэнергию.  На каждом предприятии разграничение затрат на постоянные и переменные происходит посредством анализа конкретных статей, определяющих предпринимательские издержки и формирующих цену предприятия. Смысл деления затрат на постоянные и переменные состоит в том, что сближаются показатели себестоимости произведенной и реализованной продукции. Это позволяет нормировать затраты, т.е. установить стандартные нормативные затраты. Именно данная форма определения затрат наиболее широко используется в ценообразовании. Деление издержек на постоянные и переменные условно, а для очень продолжительных промежутков времени отсутствует совсем, так как в этом случае все издержки являются переменными. 
Средние издержки (average total cost - АТС или просто average cost - АС) - это величина суммарных издержек, приходящихся на единицу выпущенной продукции. Средние издержки (АС) - издержки на единицу выпуска продукции:                 АС=ТС/Q 
Они представляют собой частное от деления совокупных (валовых) ТС издержек на объем реализуемого товара (Q). Сравнивая средние издержки с ценой товара, можно определить, прибыльно ли производство. 
Понятие "средние издержки" имеет важное значение для анализа деятельности фирмы. Сравнение средних издержек с уровнем рыночной цены (Р) позволяет определить место фирмы на рынке и рентабельность ее работы. Прибавим к приведенной классификации то, что сумма всех постоянных и переменных издержек составляет общие издержки. Их еще называют валовыми. Валовые или общие издержки (ТС) = FС + VС. 
Из них выделяют: внешние (явные) издержки, которые приобретают форму фактических денежных платежей за ресурсы, полученные от внешних поставщиков, и внутренние (неявные) - это издержки от использования ресурсов относительно утраченной выгоды. Они приобретают форму утраченного дохода от использования собственных ресурсов фирмы. Скрытые, или условно-расчетные, издержки - это затраты собственных и самостоятельно используемых ресурсов. К их числу относятся денежные средства, принадлежащие владельцам фирмы (или находящиеся в собственности фирмы, как юридического лица). Эти издержки не предусмотрены контрактами, обязательными для явных платежей, и поэтому остаются недополученными.
Рассмотрим еще одну категорию издержек - предельные издержки. Предельные издержки (МС) - прирост издержек производства дополнительной единицы продукта; равны изменению общих издержек, деленному Предельные издержки (МС) - прирост издержек производства дополнительной единицы продукта; равны изменению общих издержек, деленному на изменение объема продукции. Они равны изменению общих издержек, вызванному производством каждой добавочной единицы. 
МС =DТС /DQ, где DQ= 1 ед. 
В зависимости от связи затрат с объемом производства выделяют: 
- условно-постоянные расходы - это расходы величина которых существенно не меняется при увеличении или уменьшении объема выпуска продукции, в результате чего изменяется их относительная величина на единицу продукции (затраты на отопление, освещение, заработную плату управленческого персонала, амортизационные отчисления, расходы на административно-хозяйственные нужды и др.); - условно-переменные расходы величина, которых зависит от объема производства, они растут или уменьшаются в соответствии с изменением объема выпуска продукции (затраты на сырье, основные материалы, топливо, основную заработную плату производственному персоналу и др.). 
По степени однородности затраты подразделяются на: 
- элементарные; - комплексные. 
Элементы имеют единое экономическое содержание независимо от их назначения. Цель группировки по элементам - выявить затраты на производство продукции по их видам (материальные затраты, амортизационные отчисления и т.д.). Соотношение между отдельными элементами затрат представляет собой структуру затрат на производство продукции. Такими затратами являются общезаводские расходы, потери от брака, расходы по содержанию и эксплуатации оборудования и др. 

2.Себестоимость
2.1. Экономическое содержание стоимости.
Все затраты на производство и реализацию продукции составляют полную себестоимость. Под себестоимостью продукции обычно понимают денежные затраты предприятий на её производство и реализацию. Себестоимость показывает, во что обходятся данному предприятию изготовление и сбыт продукции. Себестоимость отражает уровень техники, организации производства и труда на предприятии, результаты хозяйствования. Всесторонний её анализ дает возможность предприятиям полнее выявлять непроизводительные расходы и различного рода потери, находить пути сокращения затрат на производство продукции. Себестоимость представляет важнейший показатель экономической эффективности капиталовложений, внедрения новой техники и технологии производства, модернизации оборудования. Себестоимость, рассчитанная по элементам затрат, даёт возможность отразить в стоимостном измерении общий объём потреблённых ресурсов для выполнения производственной программы, независимо от того, на какой конкретный вид продукции они были использованы. Классификация по экономическим элементам позволяет также определять значение каждого элемента в формировании затрат и выявить основные направления снижения себестоимости. Сырье и материалы включают в себя стоимость приобретаемых со стороны ресурсов, которые входят в продукт и составляют его основу или являются необходимым компонентом. Покупные материалы и полуфабрикаты, приобретаемые со стороны, подвергаются в дальнейшем дополнительной обработке или сборке-монтажу. Вспомогательные материалы добавляются к основным с целью изменения их внешнего вида или других свойств, а также используются при обслуживании производства (смазочные, обтирочные, красители, упаковочные и проч.). Топливо (твердое, жидкое, газообразное) и энергия всех видов (электрическая, тепловая, сжатого воздуха, холода и др.), приобретаемые со стороны, выделяются особо в составе материальных затрат в связи с их важным народнохозяйственным значением. В материальные затраты включаются также расходы на тару, упаковочные материалы, инструмент, запасные части и др. Оценка материальных ресурсов, по которой они включаются в себестоимость продукции, определяется исходя из цены приобретения (без учета налога на добавленную стоимость), всех надбавок и комиссионных снабженческим, посредническим и внешнеторговым организациям, стоимости услуг товарных бирж, таможенных пошлин, а также платы за транспортировку сторонним организациям.

 2.2 Виды себестоимости

Себестоимость продукции зависит не только от величины затрат на ее производство, получение и реализацию, на возобновление потребленных природных ресурсов, но и от условий распределения вновь созданной стоимости, уровня цен на израсходованные средства и заработную плату работников предприятий, от объема выхода побочной продукции и ее использования в дальнейшем в промышленной переработке. Совокупность потребленных и перенесенных на продукцию производственных ресурсов составляет издержки ее производства. Данное положение имеет большое практическое значение при определении величины производственных затрат, а соответственно и себестоимости продукции. 
Различают плановую и фактическую себестоимость.
Плановая себестоимость продукции включает в себя только те затраты, которые при данном уровне техники и организации производства являются для предприятия необходимыми. Они исчисляются на основе плановых норм использования оборудования, трудозатрат, расхода материалов.
Отчетная себестоимость определяется фактическими затратами на изготовление продукции. 
По последовательности формирования различают себестоимость технологическую (операционную), цеховую, производственную и полную. Технологическая себестоимость используется для экономической оценки вариантов новой техники и выбора наиболее эффективного. Она включает затраты, имеющие непосредственное отношение к выполнению операций над определенным изделием. Цеховая себестоимость имеет более широкий спектр затрат: кроме технологической себестоимости включает затраты, связанные с организацией работы цеха и управления им. Производственная себестоимость включает производственные затраты всех цехов, занятых изготовлением продукции, и расходы по общему управлению предприятием. Полная себестоимость включает в себя производственную себестоимость и внепроизводственные (коммерческие) расходы.
Выделение таких видов себестоимости как индивидуальная и среднеотраслевая позволяет создать базу для определения отпускных цен (оптовых). Совокупность затрат отдельного предприятия на производство и реализацию продукции составляет индивидуальную себестоимость. Среднеотраслевая себестоимость характеризует затраты на производство данной продукции в среднем по отрасли.
 
2.3.Управление затратами. Методы снижения себестоимости

Среди важнейших задач, стоящих сегодня перед руководством предприятий, – эффективное управление производственными затратами. В настоящее время существуют отраслевые положения по учету затрат, учебники по планированию и анализу затрат. Однако препятствием на пути использования, накопленного в этой области потенциала, остается значительная трудоемкость расчетов себестоимости производства и, как следствие, низкая оперативность получения требуемых данных. Это серьезно ограничивает возможности принятия быстрых и оптимальных решений в условиях высокой динамики цен при изменениях рыночной конъюнктуры.
Достижение высоких результатов работы предприятия предполагает управление затратами на производство и реализацию продукции. Это сложный процесс, который означает по своей сущности управление всей деятельностью предприятия, т.к. охватывает все стороны происходящих производственных процессов.
В отечественной практике под управлением себестоимостью продукции понимается планомерный процесс формирования затрат на производство всей продукции и себестоимости отдельных изделий, контроль за выполнением заданий по снижению себестоимости продукции, выявление резервов ее снижения. Основными элементами системы управления себестоимостью продукции являются: прогнозирование и планирование, нормирование затрат, учет и калькулирование, анализ и контроль за себестоимостью.
Система управления затратами на производство предполагает:
- нормирование и планирование затрат в целом, по видам затрат и продукции, по центрам затрат и ответственности;
- учет затрат на производство;
- контроль за отклонениями в затратах;
- анализ затрат на производство - оперативный, текущий (годовой), перспективный;
- регулирование затрат и принятие решений.
Решающим условием снижения себестоимости служит непрерывный технический прогресс. Внедрение новой техники, комплексная механизация и автоматизация производственных процессов, совершенствование технологии, внедрение прогрессивных видов материалов позволяют значительно снизить себестоимость продукции.
Серьезным резервом снижения себестоимости продукции является расширение специализации и кооперирования. На специализированных предприятиях с массово-поточным производством себестоимость продукции значительно ниже, чем на предприятиях, вырабатывающих эту же продукцию в небольших количествах. Развитие специализации требует установления и наиболее рациональных кооперированных связей между предприятиями. 
Важнейшее значение в борьбе за снижение себестоимости продукции имеет соблюдение строжайшего режима экономии на всех участках производственно-хозяйственной деятельности предприятия. Последовательное осуществление на предприятиях режима экономии проявляется прежде всего в уменьшении затрат материальных ресурсов на единицу продукции, сокращении расходов по обслуживанию производства и управлению, в ликвидации потерь от брака и других непроизводительных расходов.
Для решения проблемы снижения себестоимости нужно снизить издержки. На предприятие, должна быть разработана общая концепция (программа), которая должна ежегодно корректироваться с учетом изменившихся на предприятии обстоятельств. Эта программа должна носить комплексный характер, т.е. должна учитывать все факторы, которые влияют на снижение издержек производства продукции и реализации продукции.
1) Комплекс мероприятий по более рациональному использованию материальных ресурсов (внедрение новой техники и безотходной технологии, позволяющей более экономно расходовать сырьё, материалы, топливо и энергию; совершенствование нормативной базы предприятия; внедрение и использование более прогрессивных материалов; комплексное использование сырья и материалов; использование отходов производства; улучшения качества продукции и снижение процента брака); Материальные затраты, как известно, в большинстве отраслей промышленности занимают большой удельный вес в структуре себестоимости продукции, поэтому даже незначительное сбережение сырья, материалов, топлива и энергии при производстве каждой единицы продукции в целом по предприятию дает крупный эффект.
Предприятие имеет возможность влиять на величину затрат материальных ресурсов, начиная с их заготовки. Сырье и материалы входят в себестоимость по цене их приобретения с учетом расходов на перевозку, поэтому правильный выбор поставщиков материалов влияет на себестоимость продукции. Важно обеспечить поступление материалов от таких поставщиков, которые находятся на небольшом расстоянии от предприятия, а также перевозить грузы наиболее дешевым видом транспорта. При заключении договоров на поставку материальных ресурсов необходимо заказывать такие материалы, которые по своим размерам и качеству точно соответствуют плановой спецификации на материалы, стремиться использовать более дешевые материалы, не снижая в то же время качества продукции.
2) Мероприятия, связанные с определением и поддержанием оптимального размера предприятия, позволяющие минимизировать затраты в зависимости от объёмов производства;
3) Мероприятия, связанные с улучшением использования основных фондов (освобождение предприятия от излишних машин и оборудования; сдача имущества предприятия в аренду; улучшение качества обслуживания и ремонта основных средств; обеспечение большей загрузки машин и оборудования; повышение уровня квалификации обслуживающего персонала; применение ускоренной амортизации);
4) Мероприятия, связанные с улучшением использования рабочей силы (определение и поддержание оптимальной численности персонала; повышение уровня квалификации; обеспечение опережающего роста производительности труда по сравнению со средней заработной платой; применение прогрессивных систем и форм оплаты труда; совершенствование нормативной базы; улучшения условий труда; механизация и автоматизация всех производственных процессов; обеспечение мотивации высокопроизводительного труда);
5) Мероприятия, связанные с совершенствованием организации производства и труда (углубление концентрации, специализации, кооперирования, комбинирования и диверсификации производства; внедрение бригадной формы организации производства и труда; совершенствование организационной структуры управления фирмой); 
Основным условием снижения затрат сырья и материалов на производство единицы продукции является улучшение конструкций изделий и совершенствование технологии производства, использование прогрессивных видов материалов, внедрение технически обоснованных норм расходов материальных ценностей.
Сокращение затрат на обслуживание производства и управление также снижает себестоимость продукции. Размер этих затрат на единицу продукции зависит не только от объема выпуска продукции, но и от их абсолютной суммы. Чем меньше сумма цеховых и общезаводских расходов в целом по предприятию, тем при прочих равных условиях ниже себестоимость каждого изделия.
Резервы сокращения цеховых и общезаводских расходов заключаются прежде всего в упрощении и удешевлении аппарата управления, в экономии на управленческих расходах. В состав цеховых и общезаводских расходов в значительной степени включается также заработная плата вспомогательных и подсобных рабочих. Проведение мероприятий по механизации вспомогательных и подсобных работ приводит к сокращению численности рабочих, занятых на этих работах, а следовательно, и к экономии цеховых и общезаводских расходов. Важнейшее значение при этом имеют автоматизация и механизация производственных процессов, сокращение удельного веса затрат ручного труда в производстве. Автоматизация и механизация производственных процессов дают возможность сократить и численность вспомогательных и подсобных рабочих в промышленном производстве.
Сокращению цеховых и общезаводских расходов способствует также экономное расходование вспомогательных материалов, используемых при эксплуатации оборудования и на другие хозяйственные нужды.
Значительные резервы снижения себестоимости заключены в сокращении потерь от брака и других непроизводительных расходов. Изучение причин брака, выявление его виновника дают возможность осуществить мероприятия по ликвидации потерь от брака, сокращению и наиболее рациональному использованию отходов производства.
Масштабы выявления и использования резервов снижения себестоимости продукции во многом зависят от того, как поставлена работа по изучению и внедрению опыта, имеющегося на других предприятиях. 

3.Цена товара

3.1 Цена как экономическая категория

Цены и ценообразование являются одним из ключевых элементов рыночной экономики. Цена – сложная экономическая категория. В ней пересекаются практически все основные проблемы развития экономики, общества в целом. В первую очередь это относится к производству и реализации товаров, формированию их стоимости, к созданию, распределению и использованию ВВП и национального дохода.
Существуют две основные теории цены. По мнению сторонников одной теории, цена товара выражает его стоимость. Сторонники другой теории считают, что цена товара представляет собой сумму денег, которую покупатель готов заплатить за товар определенной полезности. Отсюда цена – денежное выражение стоимости товара.

3.2. Цена, из чего она слагается.

Цена - это денежное выражение стоимости товара. В основе цены лежит стоимость товара, т. е. общественно необходимые затраты на его производство. Однако это не означает, что цена каждого отдельного товара должна обязательно равняться его стоимости. Цена может отклоняться от стоимости. Колебания цен вокруг стоимости есть проявление стихийного действия закона стоимости. Основные виды публикуемых и рассчитываемых цен:
Справочные цены - в основном цены продавца или усредненные цены по фактическим сделкам, публикуемые в печати, специальных бюллетенях и экспортных прейскурантах. Уровень реальных цен, как правило, оказывается ниже справочных.
Базисные цены - устанавливаются соглашениями или прейскурантами на товары, выпускаемые серийно, или на товары наиболее известных марок.
Договорные цены - устанавливаются в договорном порядке между продавцом и покупателем
Свободные (рыночные) оптовые цены на продукцию производственно-технического назначения - устанавливаются изготовителями по согласованию с потребителями и применяются с учетом налога на добавленную стоимость и себестоимости при расчетах изготовителей со всеми потребителями (кроме населения), в том числе с посредниками.
Розничные цены - цены, по которым товары реализуются в розничной торговле независимо от того, кто покупатель товара - население, предприятия общественного питания и др.
Розничные цены являются свободными, т. е. складываются пол влиянием соотношения спроса и предложения. В основе розничных цен лежат цены оптовые, цены приобретения товаров предприятиями и организациями розничной торговли. К ценам оптовым предприятия розничной торговли прибавляют торговую накидку или наценку, за счет которой покрываются издержки обращения (затраты на содержание магазинов, хранение и расфасовку товаров, заработную плату продавцом и т. д.) и обеспечивается определенная прибыль. Размеры торговых наценок устанавливаются предприятиями розничной торговли самостоятельно, за исключением отдельных, преимущественно продовольственных товаров, по которым торговые наценки регулируются местными органами власти, хлеба, молока, картофеля и др. Существуют предельные размеры торговых надбавок, превышать которые предприятия розничной торговли не вправе. В состав торговой надбавки входит налог на добавленную стоимость.
Непрерывный рост розничных цен отрицательно сказывается на жизненном уровне преобладающей части российского населения.
Сопоставимые цены - цены, используемые для измерения динамики физического объема продукции, товарооборота и др. стоимостных показателей.
Сопоставимые цены в основном элиминируют (устраняют) влияние изменения цен на динамику сравниваемых стоимостных показателей. При использовании сопоставимых цен объем произведенной продукции, реализованных товаров разных лет оценивается в одних и тех же, одинаковых для этих лет ценах. Применение сопоставимых цен позволяет получить объективную картину развития общественного производства, торговли, потребления товаров, особенно в условиях инфляции, непрерывного роста цен.
Реализация в сопоставимых ценах рассчитывается следующим образом:
Оборот в сопоставимых ценах = Фактический (отчетный) оборот в действующих ценах / Индекс цены
Государственные регулируемые цены (тарифы) устанавливаются государственными органами управления для организаций, независимо от форм собственности, только на ограниченный круг продукции производственно-технического назначения и услуги.
Свободные (отпускные) цены - устанавливаются (с учетом налога на добавленную стоимость и себестоимости) изготовителями товаров по согласованию с розничными торговыми и другими предприятиями, реализующими товары населению, внерыночным потребителям, а также посредникам.
Любая цена включает в себя определенные элементы. При этом в зависимости от вида цены состав этих элементов может меняться.
Соотношение отдельных элементов цены, выраженное в процентах или долях единицы, представляет собой структуру цены.
Если товар не облагается акцизом, то оптовая цена предприятия совпадет с отпускной и структура цены упростится. При наличии нескольких оптовых посредников будет существовать соответствующее количество однотипных элементов: покупная цена оптового посредника, продажная цена оптового посредника. В результате доля снабженческо-сбытовой надбавки в составе цены возрастет, а структура цены товара усложнится. Зная структуру цены производимой предприятием продукции, можно выявить, какую долю в цене занимают затраты, прибыль и косвенные налоги. На основе этого определяются резервы снижения себестоимости, вырабатывается ценовая стратегия, а также выбирается метод ценообразования, соответствующий данному моменту и цели предприятия.
[bookmark: _Toc502555708]В рыночной экономике цена является одним из основных показателей конкурентоспособности продукции. Однако не всегда верно делать выводы о конкурентоспособности только по уровню цены или по ее соотношению с ценой предприятия-конкурента. Здесь очень важны обоснованность каждого элемента цены и достижение ее правильной структуры. Так, если предприятие производит убыточную или малоприбыльную продукцию и не может увеличить объем продаж, в результате чего произошло бы снижение затрат и рост массы прибыли, то ему придется снимать такую продукцию с производства, уступая свою долю рынка конкурентам. Если же в составе цены большой удельный вес занимают прибыль и налоги, то у предприятия имеется возможность последовательно снижать цену товара, увеличивая продажи, и вытеснять конкурентов.

3.3. Методы установления цены на товар

      Итак, условие превышения цены товара над его себестоимостью  является
необходимым   условием   производства.   Но   стратегий  непосредственного
определения цены несколько. Наиболее распространенными являются следующие методы     установления цен товаров:
     •     на основе издержек производства;
     •     по доходу на капитал;
     •     с ориентацией на спрос;
     •     по уровню текущих цен.
     Метод установления цены товара на основе издержек производства (иногда  его называют  метод  надбавок)  широко  используется  в  предпринимательской практике и отражает традиционную ориентацию  на  производство  и  в  меньшей степени — на рыночный спрос. Встречаются две разновидности этого метода:
     • с использованием полных издержек производства;
     • с использованием предельных издержек производства.
 1.  Метод  полных  издержек.  Расчет  цены  этим  методом  основан  на
разделении  издержек  производства  на  постоянные  и  переменные.  Сущность метода — к полной сумме затрат прибавляют  надбавку,  соответствующую  норме прибыли, принятую в данной отрасли или равную желаемому доходу от оборота.
       Этот  метод   получил   широкое   распространение   благодаря   своим
 преимуществам:
- во-первых, создаются условия для покрытия  всех  затрат  и  получение
 нормальной прибыли;
 - во-вторых, фирма, как правило, имеет полную информацию  о  собственных издержках и гораздо меньше о спросе на свой товар на рынке,  следовательно,  при принятии ценового решения она опирается на калькуляцию издержек;
 - в-третьих, в том случае, если все предприятия  отрасли  'используют  в
 ценообразовании этот метод,  то  цены  предприятий  на  продукцию   отрасли примерно одинаковы, а ценовая конкуренция сведена к минимуму;
 - в-четвертых, большинство участников рынка сходятся во мнении, что  при
этом  методе  соблюдаются  интересы   производителей   и   потребителей,   а
следовательно,  метод  полных  издержек  является  наиболее  обоснованным  и справедливым.
     Модель определения цены этим методом имеет вид:
                            Р= С х (1 + Rс),
     где Р  — цена изделия;
        С — издержки производства;
        Rс — рентабельность продукции к затратам, %.
         На практике при выборе уровня рентабельности предприятие использует:
     • единую ставку, рассчитанную по отношению к  общей  сумме  затрат  на
производство продукции;
     • единую ставку, рассчитанную по отношению к переменным затратам (чаще к  сумме  заработной  платы  и   стоимости   материалов,   необходимых   для производства продукции). Недостатки этого метода:
     •   не принимается в расчет эластичность спроса на товар;
     •   снижаются   ощущения   конкурентной   борьбы   и,   следовательно,
утрачиваются стимулы к минимизации затрат.
     2. Метод предельных издержек.
     Сущность метода заключается  в  том,  что  к  переменным  затратам  на
единицу  данного  изделия  прибавляется   сумма,   покрывающая   затраты   и
обеспечивающая достаточную норму прибыли:
                            Р = МС + MCxR/100
     где Р — цена изделия;
      МС — предельные издержки производства;
      R — рентабельность продукции, %.
      Преимущество  метода  состоит  в  том,   что   обеспечиваются   полное
возмещение постоянных затрат и максимизация прибыли. Его  использование  на практике  связано  с  делением  затрат  (на  постоянные  и  переменные)   и необходимостью их расчета в связи  с  переходом  на  международную  систему финансовой отчетности на предприятиях.
      При выборе уровня рентабельности кроме  уже  приведенных  выше  ставок используют норму прибыли на вложенный капитал.
       Метод дохода на капитал также базируется  на  издержках  производства
продукции, а также на получении запланированного  дохода  на  капитал.  Так, американская компания General Motors широко использует этот  метод  в  своей ценовой практике, он обеспечивает доход на капитал в размере 15 — 20%.
     Метод основан на том, что к суммарным затратам  на  единицу  продукции
добавляется процент на  вложенный  капитал.  При  применении  этого  метода рентабельность продукции рассчитывается по следующей формуле рентабельность-    норма прибыли на вложенный капитал х итог актива баланса + сумма постоянных затрат продукции   количество единиц реализуемой продукции х переменные затраты на единицу продукции
Основные преимущества этого метода  заключаются  в  возможности  учета
платности финансовых ресурсов, необходимых  для  производства  и  реализации продукции. Однако  в  период  инфляции  ставки  процентов  за  кредит  имеют высокую степень  неопределенности,  что  в  значительной  степени  усложняет использование этого метода.
     Метод  дохода  на  капитал  предназначен  для  предприятий  с  большим
ассортиментом выпускаемой продукции, часть из  которой  является  новой  для рынка.
     Метод определения цен с  ориентацией  на  спрос  или  метод  оценки
реакции  покупателей  или  потребительской  оценки.  Это  один   их   самых
оригинальных методов ценообразования, так как  все  больше  предпринимателей ориентируется при  установлении  цен  не  на  издержки  производства,  а  на восприятие товара потребителем.  Этот метод в своей деятельности  используют такие известные американские концерны, как 
Du Pont и Caterpillar.
     Производитель исходит из того, что потребитель определяет  соотношение
между  ценностью  товара  и  его  ценой  и  сравнивает  его  с  аналогичными
показателями конкурентов.
     При этом методе, чем больше степень дифференциации товаров, тем больше эластичность    приемлемых    для    потребителя    цен.    Товары     могут дифференцироваться  с  учетом  технических   параметров,   дизайна,   вкуса, проводимой рекламной кампании, надежности,  долговечности,  экономичности  в эксплуатации, послепродажного сервиса  и  т.  п.  С  дифференциацией  товара тесно   связана   дифференциация   рынка.   Успешная    реализация    метода ценообразования основана на том, что производитель хорошо знает  потребности своих потенциальных покупателей, умеет  привлечь  внимание  к  специфическим качествам своего товара и реально оценивает возможных конкурентов.
     Реакция покупателей на изменение цен может быть учтена:
     •   посредством   анализа   данных   предыдущего    периода    методом
регрессионного анализа и экстраполяции полученных результатов на будущее;
      • посредством проведения на рынке эксперимента с различными ценами  на свою продукцию.
     Эти способы имеют недостатки и определенные трудности в  воплощении  в жизнь. Так,  при  экстраполировании  спроса  на  товар  на  будущее  следует проявлять  определенную  осторожность,  особенно  имея  дело   с   товарами, потребление которых во многом вызвано модой. Проводя эксперимент на рынке  с ценами, надо учитывать то обстоятельство, что  продавать  товар  по  высокой цене после того как он появился на рынке по более  низкой  цене,  достаточно сложно.
     Тем не менее, определенный ориентир на рынке  с  помощью  этих  методов может быть получен.
     Метод установления цены на уровне текущих цен сосредоточивает в  себе,
как принято считать «коллективную мудрость отрасли». Он применим  на  рынках чистой и олигополистической конкуренции. Предприятия-изготовители  продукции исходят в этих условиях из факта конкуренции,  устанавливая  цену  на  товар чуть  выше  или  чуть  ниже  уровня  цены   конкурентов.   Если   же   товар действительно обладает какими-то новыми  качествами,  отличными  от  товаров конкурентов,  или  воспринимается   покупателями   как   обладающий   новыми качествами, то  производитель  свободен  в  определении  уровня  цены  и  не принимает во внимание уже существующие цены.
     На рынке однородных товаров предприятие вынуждено  следить  за  ценами конкурентов, в  то  время  как  рынки  неоднородных  товаров  предоставляют большую гибкость на ценовую политику конкурентов.

4.Вывод

Издержки пр-ва и реализации продукции могут изменяться в  зависимости
от роста или снижения объёма пр-ва,  уровня  использования  материальных,
трудовых и финансовых  ресурсов. Для целей планирования, учёта  и  калькулирования  затраты  на  пр-во продукции классифицируются по виду пр-ва, виду продукции, виду  расходов, месту возникновения затрат.
Затраты,  образующие  себестоимость   продукции,   группируются   по
следующим  экономическим  элементам:  материальные  затраты,  затраты  на оплату труда, отчисления на  соц.  нужды,  амортизация  основных  фондов, прочие затраты. Постоянные и переменные издержки вместе составляют  валовые  издержки пр-ва.
Важнейшими  путями  снижения  затрат  на  пр-во  продукции  является
экономия всех видов и  ресурсов,  потребляемых  в  пр-ве,  -  трудовых  и
материальных.
Себестоимость  -   один   из   обобщающих   показателей   деятельности
предприятия. Экономическая сущность его в том, что  он  показывает,  во  что обходится предприятию выпуск данного товара, т.е.  в  какую  сумму  расходов это выливается. Чем меньше предприятия расходует  на  предоставление  услуг, тем выше у него прибыль. Это обусловлено тем, что предприятие  функционирует за счёт  своих  доходов.  Поэтому  задача  снижения  себестоимости  является первоочередной для каждого предприятия. По мере развития, в экономике  страны,  конкуренции,  свободной  системы ценообразования  возрастает  роль  издержек  производства,  как   важнейшего фактора влияющего на рост массы  прибыли  одного  из  основных  инструментов управленческого учета. Успех предприятия зависит  от  формирования  издержек производства по нескольким причинам:
1. затраты на производство продукции выступают  важнейшим  элементом  при определении справедливой и конкурентоспособной продажной цены;
2.  информация  об  издержках   производства   часто   лежит   в   основе
прогнозирования и управления производством и затратами на него.
Издержки производства являются исходным  показателем  для  определения
выгодности того или иного производства, и лежит в основе определения цен  на продукцию. В  современных  условиях  рыночной  экономики  издержки   производства рассчитываются самим предприятием, а не планируются «сверху», как  это  было при плановой экономике, при этом используются  единые  методы  и  подходы  к формированию издержек производства,  с учетом специфики отрасли.
Установление цены ‑ один из важных элементов маркетинга, прямо
воздействующий на сбытовую деятельность, поскольку уровень и соотношение цен на отдельные виды продукции, особенно на конкурирующие изделия, оказывают определяющее влияние на объемы совершаемых клиентами закупок. Цены находятся в тесной зависимости со всеми составляющими маркетинга и деятельности фирмы в целом. От цен во многом зависят реальные коммерческие результаты, а верная или ошибочная ценовая политика оказывает долговременное воздействие на положение фирмы на рынке.
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