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Введение

Качество принимаемых управленческих решений на уровне хозяйствующего субъекта зависит от качества их аналитического обоснования.
Получение небольшого числа ключевых информативных показателей, дающих объективную оценку финансового состояния предприятия, является основной целью финансового анализа. В ходе финансового анализа выявляются изменения в составе имущества хозяйствующего субъекта и в источниках его формирования, в финансовых результатах деятельности (его прибылей и убытков), в расчетах с дебиторами и кредиторами.
Исходной базой финансового анализа являются данные бухгалтерского учета и отчетности. 
Одним из важнейших приемов являются чтение финансовой отчетности и изучение абсолютных величин, представленных в отчетности. Однако данная информация, несмотря на ее значимость, для принятия управленческих решений недостаточна, так как не позволяет оценить динамику основных показателей, место хозяйствующего субъекта среди аналогичных предприятий, что актуально в условиях конкурентной борьбы. Это достигается с помощью сравнения:
· составление сравнительных таблиц, выявление абсолютного и относительного отклонения;
· исчисление показателей за ряд лет в процентах к итоговому показателю (к итогу баланса);
· исчисления относительных отклонений в процентах по отношению к базисному году и т.д.
Итак, проведем финансовый анализ на примере ОАО «им. Азина». Оценим
финансовое состояние предприятия и его рентабельность. Потому как финансовые результаты деятельности предприятия характеризуются суммой полученной прибыли и уровнем рентабельности. Поэтому поиск резервов увеличения прибыли и рентабельности – одна из основных задач в любой сфере бизнеса.
1. Цели и методы финансового анализа.
Содержание финансового анализа.

Наряду с абсолютными показателями, характеризующими различные
аспекты финансового состояния, используются и финансовые коэффициенты. Финансовый коэффициент представляет собой относительные показатели финансового состояния. Они подразделяются на коэффициенты распределения и координации. Коэффициенты распределения применяются в тех случаях, когда необходимо определить, какую часть той или иной абсолютный показатель составляет от итога включающей его группы абсолютных показателей. Данные коэффициенты используются в основном и предварительном анализе.
	Коэффициенты координации используются для выражения отношений разных по существу абсолютных показателей финансового состояния.
	Анализ финансовых коэффициентов заключается в сравнении их значения по периодам (в динамике). В качестве базисных величин могут использоваться показатели базисного периода данного хозяйствующего субъекта; среднеотраслевые значения показателей; значения конкурирующих фирм; а также показатели, характеризующие оптимальные или критические значения относительных показателей финансового состояния, выполняющих роль общепринятого стандарта, которые называются оценочными.
	Специальные финансовые коэффициенты, расчет которых основан на существовании определенных соотношений между статьями отчетности, называются финансово-оперативными показателями. Они позволяют реально оценить положение данного хозяйствующего субъекта.
	Помимо финансовых коэффициентов в анализе финансового состояния важную роль играют абсолютные показатели, которые рассчитываются на основе отчетности (чистые активы – реальный собственный капитал, собственные оборотные средства, показатели оборачиваемости запасов собственными оборотными средствами). С помощью данных показателей формируются критерии, позволяющие оценить качество финансового состояния. 
	Практика финансового анализа позволяет выявить основные методы чтения финансовой отчетности. 
	Горизонтальный (временной) анализ позволяет осуществить сравнение каждой позиции с предыдущим периодом.
	Вертикальный (структурный) анализ позволяет определить структуру итоговых финансовых показателей с выявлением влияния каждой позиции отчетности на результат в целом.
	Трендовый анализ позволяет осуществить сравнение каждой позиции отчетности с рядом предшествующих периодов и определить тренд, т.е. основную тенденцию динамики показателей, исключающую случайные влияния и индивидуальные особенности отдельных периодов. С помощью тренда определяется возможное значение показателей в будущем. 
	Анализ относительных показателей (коэффициентов) позволяет осуществить расчет отношений данных отчетности, определить взаимосвязи показателей. 
	Факторный анализ позволяет определить влияние отдельных факторов 
(причин) на результативный показатель с помощью различных приемов исследования. 
	Сравнительный (пространственный) анализ может осуществляться как внутри предприятия (сравнение внутрихозяйственное по отдельным показателям хозяйствующего субъекта), так и вне его, т.е. сравнение показателей данного хозяйствующего субъекта с показателями конкурирующих субъектов хозяйствования, со средними общеэкономическими данными.
	Финансово-экономический анализ может осуществляться разными методами. К количественным методам относят статистические методы (наблюдение, сравнение, абсолютные и относительные величины, средние величины, сводка, группировка, ряды динамики, индексы и т.д.), экономико-математические методы (методы математического программирования, экономико-математического моделирования и факторного анализа, исследование операции и т.д.). 
	Каждый из экономико-математических методов делится на приемы и способы, используемые в аналитической работе. 
 
2. Организационно-экономическая и правовая характеристика организации.

2.1. Правовой статус организации.

	На территории муниципального образования «Казмаское» функционирует одно из крупнейших сельскохозяйственных предприятий района - ОАО «им.Азина». Территория землепользования предприятия расположена в д.Новая Казмаска, которая находится в 12 км от районного центра с.Завьялово и в 28 км от областного центра г.Ижевска. Хозяйство организовано в 1930 году. В дальнейшем укрупнились мелкие колхозы и в границах существующего землепользования предприятие организовалось в 1961 году. В ОАО «Азина» входят 4 населенных пункта: д. Новая Казмаска, д. Старая Казмаска, д. Петухи, д. Тихий Ключ.
Открытое акционерное общество «Имени Азина» создано в результате преобразования колхоза имени Азина, товарищества с ограниченной ответственностью «Имени Азина» и является их правопреемником.
Основной целью  является получение прибыли. 
Основными видами деятельности акционерного общества при сохранении основного сельскохозяйственного направления являются: 
· Производство и переработка сельскохозяйственной продукции;
· Оптово-розничная торговля;
· Ремонтно-строительные работы;
· Транспортные и бытовые услуги.
Исполнительным органом общества является исполнительный директор, назначаемый советом директоров сроком на 4 года из числа акционеров или третьих лиц. 
Общая площадь землепользования хозяйства составляет 7604 га, из них пашни 6082 га. В целом земля и природа дают возможность выращивать все сельскохозяйственные культуры. Почвы на территории хозяйства дерново-подзолистые, серые-лесные, дерново-карбонатные. Большая часть почв подвержена водной эрозии, которой способствовали климатические условия, рельеф (преобладающий элемент - склоны), особенности самих почв и хозяйственная деятельность.

2.2. Организационная и экономическая характеристика.

      Хозяйство занимается производством молока, мяса, зерна и картофеля. Основная часть продукции растениеводства идет для обеспечения животноводства кормами собственного производства. Производственные показатели за 2007 год: производство молока – 39295ц, зерна – 36459ц, картофеля – 7413ц. 
Основными базами снабжения являются следующие организации: ОАО «Удмуртагроснаб», ОАО «Агрохолодмаш», ОАО «Завьяловоагроснаб», ООО «Сервис-комплект», ОАО «Удмуртнефтепродукт» и др.
В таблице 1 представлены общие сведения о предприятии:
Таблица 1
Общие сведения о предприятии
	Показатель
	2006год
	2007 год
	2008 год
	Тр,%

	1
	2
	3
	4
	5

	Площадь сельскохозяйственных уго-дий, га 
	6647
	6735
	6734
	103

	в т.ч. пашни
	5995
	6083
	6082
	101

	площадь посева основных видов куль-тур
	5775
	5845
	5995
	101

	Валовая продукция в фактических ценах, тыс.руб
	59945
	73136
	76334
	136

	Себестоимость товарной продукции, тыс.руб
	
28628
	
37148
	39323
	
143

	Денежная выручка, тыс.руб
	34265
	40169
	46157
	133

	Прибыль (убыток), тыс.руб
	5997
	3021
	6834
	72

	Число среднегодовых работников, занятых в сельском хозяйстве, чел
	293
	279
	263
	96

	Стоимость основных производстве-нных фондов, тыс.руб 
	107965
	112259,5
	114498,5
	107

	Стоимость оборотных средств, тыс. руб.
	35102
	41403,5
	48096
	141

	Материальные затраты, тыс.руб
	44680
	54682
	60968
	141

	Производственные затраты, тыс.руб
	59945
	73136
	76334
	136

	Поголовье продуктивного скота, усл.гол
	1044,2
	1099,6
	1127,6
	107

	Затраты на корма, тыс.руб
	15003
	20047
	23378
	146

	Уровень рентабельности,%
	21,2
	8,1
	17,4
	49



В предприятии за последний год изменилась валовая продукция повысилась по сравнению с 2006 годом на 16389 тыс.руб. и, как следствие, денежная выручка 2008 года превысила выручку 2006 на 34,7%. Несмотря на это увеличились все затраты на производство продукции, а также увеличился  уровень рентабельности на 9,3%.
Специализация предприятия – скотоводческая, основное направление молочно-мясное. В ОАО «имени Азина» одна молочная ферма с поголовьем 850 голов коров и 3 фермы по откорму и доращиванию молодняка КРС - 2319 голов, поголовье лошадей–36голов.
Специализация сельского хозяйства имеет большое экономическое значение, т.к. способствует повышению экономической эффективности производства. Большинство сельхозпредприятий являются предприятиями старого типа, их  коэффициент специализация не выше среднего уровня. Т.е ресурсный потенциал (материальный, земельный, трудовой и др.) предприятия на производстве и реализации отдельных видов продукции не сосредоточен, вследствие, чего на рынок поступает продукция низкого качества, с низкой конкурентоспособностью. По этой причине повышение  специализации является актуальной задачей. 
Уровень специализации выражается удельным весом товарной продукции отраслей в стоимости всей продукции.
Таблица 2
Структура товарной продукции
	     Продукция
	        2006г.
	      2007г.
	        2008г.
	В среднем за
 три года

	
	Денежная выручка,
 тыс.руб.
	%
	Денежная выручка,
 тыс.руб.
	%
	Денежная выручка,
 тыс.руб.
	%
	Денежная выручка,
 тыс.руб.
	%

	Зерновые
	1064
	3,1
	436
	1,1
	2346
	5,1
	1282
	3,2

	Картофель
	333
	1,0
	829
	2,1
	717
	1,5
	629,3
	1,5

	Прочая про-дукция раст-ва
	232
	0,7
	61
	0,2
	102
	0,2
	131,6
	0,3

	Прирост КРС
	10585
	30,9
	13082
	32,6
	12590
	27,3
	12085,6
	30,0

	Лошади
	68
	0,2
	90
	0,2
	20
	0,04
	59,3
	0,2

	Молоко цельное
	19119
	55,8
	22603
	56,3
	27953
	60,5
	23225
	57,7

	Мед
	49
	0,1
	37
	0,1
	32
	0,07
	39,3
	0,1

	Прочая продукция живот-ва
	59
	0,2
	3
	0
	13
	0,03
	25
	0,1

	Работы и услуги
	2759
	8,1
	3028
	7,5
	2384
	5,1
	2723,6
	6,8

	Всего
	34265
	100
	40169
	100
	46157
	100
	40197
	100

	Коэффициент специализации
	0,43
	0,44
	0,45
	0,44



При рассмотрении структуры товарной продукции предприятия ОАО «имени Азина» можно наблюдать, что производственное направление предприятия – молочное (в среднем за три года занимает 57,7%). 
В течение трех лет удельный вес молочной продукции остается неизменным, производственное направление - молочное. Для дальнейшего углубления специализации следует увеличить товарность молочной продукции, увеличить объем производства молочной продукции на основе интенсификации.
Наблюдается колебание доли продукции зерновых, а также картофеля. Это можно объяснить влиянием погодных условий. 
Увеличилась доля работ и услуг 2007 года по сравнению с 2006 годом, но в то же время в 2008 году наблюдается ее снижение. Доля остальной продукции также незначительно варьирует.
Для дальнейшего эффективного функционирования предприятию необходимо повышать товарность основных отраслей, т.е. углублять специализацию.  
Основными пунктами реализации продукции являются ЗАО «Ижмолоко», ЗАО «Родная Любава», ЗАО «Сарапулмолоко», а также некоторые частные организации.

3. Анализ показателей прибыли и рентабельности.
3.1. Показатели прибыли и доходов используемые в комплексном экономическом анализе.
 
Различные стороны хозяйственной деятельности предприятия получают окончательную оценку в системе показателей финансовых результатов. Можно сказать, что показатели финансовых результатов характеризуют абсолютную эффективность деятельности предприятия. Основными среди них являются показатели прибыли и рентабельности. 
Прибыль – это чистый доход (доход за вычетом расходов) предприятия, полученный в результате хозяйственной деятельности.
Рентабельность – это относительный показатель эффективности использования ресурсов, при котором результаты сопоставляются с затратами, использованными активами и вложенным капиталом.
Основными задачами анализа финансовых результатов деятельности предприятия являются: 
1) Оценка уровня и динамики показателей прибыли и рентабельности;
2) Выявления влияния различных факторов на прибыль и рентабельность;
3) Анализ финансовых результатов от прочей реализации и внереализационной деятельности;
4) Анализ взаимосвязи объема реализации услуг, затрат и прибыли;
5) Выявление и подсчет резервов увеличения суммы прибыли и уровня рентабельности;
6) Разработка мероприятий по использованию выявленных резервов.
Основная информация для анализа представлена в форме №2 годовой
бухгалтерской отчетности «Отчет о прибылях и убытках». Другими источниками информации для анализа могут являться данные бухгалтерского учета, конкретизирующие форму № 2, а также планы предприятия (особенно план социально-экономического развития).
Анализ источников формирования прибыли предприятия.
Конечный финансовый результат деятельности предприятия – это
балансовая прибыль (убыток) отчетного периода. Балансовая прибыль представляет собой алгебраическую сумму:
· Результат от реализации продукции;
· Сальдо операционных доходов/расходов;
· Сальдо внереализационных доходов/расходов.
Результат от реализации продукции (прибыль или убыток) отчетного
периода определяется как разность выручки от реализации продукции и затрат, включаемых в себестоимость продукции. Выручка от реализации продукции учитывается в фактических ценах предприятия (без учета акцизов, налога на добавленную стоимость, налога с продаж). В себестоимость продукции включаются расходы на производство и реализацию товаров, работ, услуг (материальные расходы, расходы на оплату труда, амортизация, прочие расходы).
Операционные результаты представляют собой алгебраическую сумму доходов за вычетом расходов от прочей реализации. 
В качестве результатов от прочей реализации можно рассматривать прибыль (убыток) от реализации товарно-материальных ценностей, основных фондов, нематериальных активов, сопутствующих товаров, а также доходы за вычетом расходов от сдачи имущества в аренду, от долевого участия в совместных предприятиях и прочей операционной деятельности.
Внереализационные результаты представляют собой сальдо финансовых результатов от внереализационных операций.
В состав доходов от внереализационных операций включаются: кредиторская задолженность, по которой истек срок исковой давности; поступление ранее списанных долгов; прибыль прошлых лет, выявленная в отчетном году; присужденные или признанные должником штрафы, пени, неустойки и другие виды санкций за нарушение договоров; суммы, причитающиеся в возмещении причиненных убытков в связи с нарушением договоров; суммы страхового возмещения убытков от стихийных бедствий, аварий, пожаров, других чрезвычайных событий; зачисление на баланс имущества, оказавшегося в излишке по результатам инвентаризации; положительные курсовые и суммовые разницы и др.
В состав расходов от внереализационных операций включаются: проценты по долговым обязательствам; судебные издержки; суммы уценки производственных запасов; убытки от списания безнадежных долгов; убытки по операциям прошлых лет, выявленные в текущем году; убытки от стихийных бедствий; присужденные или признанные предприятием штрафы, пени, неустойки и другие виды санкций за нарушение условий договоров; убытки от хищения имущества предприятия, виновники которых по решениям суда не установлены; отрицательные курсовые и суммовые разницы и др.
Анализ основных показателей прибыли.
Модель формирования и распределения финансовых результатов деятельности предприятия в условиях рыночной экономики базируется на расчете ряда показателей, которые по своему содержанию соответствуют показателям, приведенным в форме № 2 бухгалтерской отчетности:
· Прибыль (убыток) от реализации продукции;
· Прибыль (убыток) до налогообложения;
· Прибыль (убыток) после налогообложения или чистая прибыль (чистый доход);
· Нераспределенная прибыль (убыток) отчетного периода.
Остановимся более подробно на анализе отдельных показателей.
Анализ прибыли от реализации услуг
Прибыль от реализации услуг (Пр) является показателем экономической
эффективности деятельности предприятия. Она определяется по следующей формуле:
Пр = В – С,
где В – выручки от  реализации продукции;
      С – общая сумма затрат (себестоимость продукции).
Изменение прибыли от реализации продукции формируется под воздействием следующих факторов: изменение объема реализации продукции, изменение структуры реализации, изменение цен на продукцию, изменение себестоимости продукции.
Для расчета влияния каждого фактора можно использовать следующую методику анализа.
1. Для обеспечения сопоставимости основных показателей (объема реализации услуг и себестоимости) необходимо провести их пересчет на выпуск продукции (физический объем) отчетного года. В процессе анализа рекомендуется использовать два вида оценки показателей физического объема: по себестоимости и с учетом цен реализации. 
2. Изменение прибыли от реализации продукции под воздействием изменения выпуска продукции (физического объема) рассчитывается следующим образом:
∆ПQ = Пбаз * С баз/отч/Сбаз – Пбаз.
3. Изменение прибыли от реализации продукции под воздействием изменения цен на продукцию рассчитывается следующим образом:
∆Пц = Vотч – Vотч./баз.
4. Изменение прибыли от реализации продукции под воздействием изменения себестоимости продукции рассчитывается следующим образом:
∆Пс = -(Сотч – Сбаз/отч).
5. Изменение прибыли от реализации продукции под воздействием изменения объема реализации за счет структурных сдвигов в составе услуг рассчитывается следующим образом:
∆Пстр = Пбаз * (Vотч/баз/Vбаз – Сбаз/отч/Сбаз).
6. Изменение прибыли от реализации продукции под воздействием изменения себестоимости за счет структурных сдвигов в составе продукции рассчитывается следующим образом:
∆Пстр = Сбаз * Jо – Сбаз/отч.
Объем реализации продукции может оказывать различное влияние на сумму прибыли. Увеличение объема реализации услуг приводит к пропорциональному увеличению прибыли, и наоборот.
Изменение уровня цен на продукцию и величина прибыли от реализации находятся в прямо пропорциональной зависимости: при увеличении уровня цен сумма прибыли возрастает, и наоборот.
Себестоимость продукции и прибыль от реализации находятся в обратно пропорциональной зависимости: снижение себестоимости приводит к росту суммы прибыли, и наоборот.
Структура продукции может оказывать как положительное, так и отрицательное влияние на сумму прибыли. Если увечиться доля более рентабельной продукции в их общем объеме, то сумма прибыли возрастет. При увеличении удельного веса низкорентабельной продукции общая сумма прибыли уменьшиться.
Следовательно, основными источниками резервов увеличения прибыли от реализации услуг являются: увеличение объема реализации продукции (физического объема), повышение цен на продукцию, снижение себестоимости продукции.
Анализ прибыли (убытков) до налогообложения.
Прибыль (убыток) до налогообложения является промежуточным (вспомогательным) показателем и включает в себя результат от реализации, а также сальдо операционных и внереализационных доходов и расходов. 
В процессе данного анализа изучаются состав, динамика и основные факторы, влияющие на изменение суммы полученной прибыли (убытков) по каждому источнику финансовых результатов.
Доход по ценным бумагам (акциям, облигациям, депозитным сертификатам, векселям) зависит в основном от количества ценных бумаг, принадлежащих предприятию, и размера дохода на одну ценную бумагу. Размер дохода на одну акцию (дивиденд) во многом зависит от уровня рентабельности предприятия, его дивидендной политики. Размер дохода на одну облигацию, депозитный сертификат, вексель зависят от их стоимости и уровня процентных ставок (купонов). 
Доходы от сдачи имущества в аренду зависят от количества объектов или размера площадей, сданных в аренду, и от уровня арендной платы.
Доходы от реализации имущества и сопутствующих товаров возникают у предприятия, если цена реализации имущества превышает его стоимость по балансу (закупочную цену), включая все затраты, связанные с его реализацией (издержки обращения).
Особое внимание при анализе внереализационных финансовых результатов обращения на убытки и потери. Они, как правило, не планируются, поэтому анализ сводится к сравнению сумм в динамике за несколько лет.
Убытки от  выплаты штрафов возникают в связи с нарушением предприятием договоров с другими предприятиями и организациями. При анализе устанавливаются причины невыполнения обязательств со стороны предприятия. Убытки от списания невостребованной в срок дебиторской задолженности возникают в основном по причине банкротства клиентов. Убытки прошлых лет, выявленные в текущем году, свидетельствуют о недостатках бухгалтерского учета.
В заключение анализа разрабатываются мероприятия, направленные на предупреждение и сокращение убытков и потерь от внереализационных операций.
Так как прибыль (убыток) до налогообложения является финансовым результатом деятельности предприятия, то ее величина зависит от многочисленных факторов. Кроме того, размер прибыли зависит и от учетной политики, применяемой на анализируемом предприятии. Действующие нормативные акты допускают следующие основные методы регулирование прибыли предприятием:
· Выбор амортизационной политики в отношении основных средств;
· Применение различных методов оценки нематериальных активов и способов начисления амортизации по ним;
· Выбор метода оценки потребленных производственных запасов (FIFO, LIFO).
Таким образом выбор предприятием той или иной учетной политики может
изменить всю картину финансовых результатов его деятельности. Поэтому в процессе анализа необходимо установить соответствие принятой учетной политики предприятия действующим нормативным положениям по ведению бухгалтерского учета.
Из балансовой прибыли в соответствии с действующим законодательством производиться уплата налога на прибыль, таким  образом она распределяется между государством и предприятием.
Анализ чистой прибыли предприятия.
Чистая прибыль предприятия определяется как разница между налогооблагаемой прибылью отчетного периода и величиной налога на прибыль (при стандартной системе налогообложения) или как разница между совокупным облагаемым доходом и единым налогом  (при упрощенной системе налогообложения). Таким образом, чистая прибыль зависит от налогооблагаемой базы и используемых льгот по налогу на прибыль. 
Направления использования чистой прибыли определяются предприятием самостоятельно. Основные направления использования прибыли следующие: отчисления в резервный фонд, образования фондов накопления, фондов потребления, фонда социальной сферы, отвлечение на благотворительные и другие цели, в акционерных обществах – выплата дивидендов.
Важной задачей анализа финансовых результатов является изучение вопросов формирования и использования фондов потребления и накопления. Средства этих фондов имеют, как правило, целевое назначение. 
Фонд накопления используется в основном для финансирования затрат на расширение деятельности предприятия, его техническое перевооружения, внедрение новых технологий и т.д. 
Фонд потребления может использоваться на проведение оздоровительных и культурно-массовых мероприятий, вознаграждение по итогам работы за год, выплату материальной помощи, реализацию социальных программ (оплату путевок в санатории и дома отдыха, частичную оплату питания и проезда к месту работы и обратно), выплату дивидендов т.д.
Анализ формирования фондов накопления и потребления должен показать, насколько и за счет каких факторов изменилась их величина. Основными факторами, определяющими размер отчислений в эти фонды, могут быть изменения суммы чистой прибыли и коэффициентов ее распределения в соответствующие фонды.
При анализе использования средств фонда накопления следует изучить полноту финансирования всех запланированных мероприятий, своевременность их выполнения и полученный эффект. При анализе использования средств фонда потребления анализируется в основном соответствие фактических расходов расходам, предусмотренным сметой.
Распределения чистой прибыли в акционерных обществах – это основной вопрос дивидендной политики предприятий. Наиболее важными показателями дивидендной политики предприятия являются:
· Уровень капитализации чистой прибыли, то есть распределение ее в фонды накопления;
· Уровень дивидендного выхода, то есть удельный вес прибыли, направляемой на выплату дивидендов по акциям (паям).
Капитализация прибыли предприятия позволяет расширить его деятельность за счет более дешевых источников финансирования и сохранить прежнюю систему контроля за деятельностью предприятия, поскольку число собственников не увеличивается.
Стабильность дивидендных выплат является индикатором прибыльной деятельности предприятия, свидетельством его финансовой стабильности. Все это в свою очередь уменьшает уровень риска для инвесторов, стимулирует спрос на акции данного предприятия, ведет к увеличению рыночной стоимости акций.
3.2 Анализ состава и динамики балансовой прибыли.

Модель формирования финансовых результатов является единой для всех предприятий независимо от организационно – правовой формы хозяйствования и формы собственности.
Конечный финансовый результат деятельности – это балансовая прибыль (или убыток). Общий финансовый результат отчетного года равен сумме прибыли от реализации продукции  (работ, услуг), результата от прочей реализации, сальдо доходов и расходов от внереализационных операций.
Результат от прочей реализации включает реализацию основных средств, нематериальных активов, иного имущества.
   В состав доходов (расходов) от внереализационных операции включается:
· доходы, полученные (расходы, понесенные) от долевого участия в совместных предприятиях; от сдачи (получения) имущества в аренду;
· доходы (расходы) по акциям, облигациям и другим ценным бумагам;
· суммы, полученные и уплаченные в виде экономических санкции и в возмещение убытков;
· другие доходы и расходы от операции, непосредственно не связанных с производством и реализацией продукции. При этом платежи, внесенные в бюджет в виде санкции, производятся за счет прибыли, остающейся в распоряжении предприятий, и не включается в состав расходов от внереализационных операций.
Налогооблагаемая прибыль представляет собой разницу между балансовой прибылью и суммой прибыли, облагаемой налогом на доход (по ценным бумагам, от долевого участия в совместных предприятиях, рентных платежей), а также суммой льгот по налогу на прибыль в соответствии  с действующим налоговым законодательством.
Чистая прибыль – это прибыль в распоряжении предприятия, которая остается после уплаты всех налогов, экономических санкций и отчислений в благотворительные фонды.
Предприятия исходя из своей финансовой стратегии может увеличивать или уменьшать величину балансовой  прибыли за счет выбора того или иного способа:
· оценки имущества;
· порядка его списания;
· установления сроков использования.
Все это должно быть отражено в учетной политике.
Вследствие этого бухгалтер должен уметь выбрать и предложить руководителю тот вариант учетной политики, который обеспечит реализацию финансовой стратегии предприятия.
Основными задачами анализа являются:
· оценка динамики показателей балансовой прибыли;
· выявление и измерение действия различных видов доходов на величину прибыли;
· оценка возможных резервов дальнейшего роста балансовой прибыли.
Анализ балансовой прибыли начинается с общей оценки за анализируемый
период. Затем необходимо проанализировать балансовую прибыль в динамике (за ряд лет).
	При изучении динамики прибыли следует учитывать уровень инфляции. Для этого выручку корректируют на средневзвешенный индекс роста цен  на продукцию предприятия в среднем по отрасли, а затраты по реализованной продукции уменьшают на их прирост в результате повышения цен на потребленные ресурсы за анализируемый период.
После этого следует проанализировать изменение каждого показателя за текущий анализируемый период.
В заключение необходимо проанализировать изменение удельного веса каждого вида дохода в величине балансовой прибыли. Для этого определяют удельный вес (долю) каждого вида дохода в балансовой прибыли на начало и конец периода, а также изменения.
Для анализа и оценки уровня и динамики показателей прибыли составляется таблица, в которой используются данные бухгалтерской отчетности хозяйствующего субъекта из формы №2. Информация, содержащаяся в финансовом плане и форме №2, позволяет проанализировать финансовые результаты, полученные от всех видов деятельности хозяйствующего субъекта.
Анализ абсолютных показателей, приведенных в табл. 3, свидетельствуют о том, что хозяйствующий субъект в отчетном году добился высоких финансовых результатов в хозяйственной деятельности, как по сравнению с планом, так и по сравнению с фактическими данными предыдущего года. Сверх плана было получено 6591 тыс. руб., что составило 146,5% от плановой величины, по сравнению с прошлым годом прирост составил 9590 тыс. руб., или 638,9%. 
Таблица 3
Динамика и выполнение плана по прибыли в отчетном году     
	Наименование показателей
	План на отч.г., тыс.руб.
	Фактически
	Отклонение

	
	
	За пред. Год
	за отчет. Год 
	от плана
	от предыд. года

	
	
	
	
	Сумма тыс.руб.
	%
	Сумма тыс.руб.
	%

	1.Прибыль (убыток) от реализации продукции (работ, услуг)
	7000
	6834
	10059
	+3059
	+43,7
	+3225
	+47,2

	2. Проценты к получению
	0

	0
	0
	0
	0
	0
	0

	3. Проценты к уплате
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	4. Доходы от участия в других  организациях
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	5.Прочие операционные доходы
	7500
	7336
	11755
	+4255
	+56,7
	+4419
	+60,2

	6.Прочие операционные расходы
	10000
	12669
	10723
	+723
	+7,23
	-1946
	-15,4

	7.Прибыль (убыток) от финансово-хозяйственной деятельности (1+2-3+4+5-6)
	4500
	1501
	11091
	+6591
	+146,5
	+9590
	+638,9

	8. Прочие внереализационные доходы
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	9. Прочие внереализационные расходы
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	10.Прибыль (убыток) отчетного периода (7+8-9)
	4500
	1501
	11091
	+6591
	+146,5
	+9590
	+638,9



Анализ структуры прибыли отчетного года (вертикальный анализ) свидетельствует о том, что в отчетном году основная ее часть составляет прибыль от реализации продукции (работ, услуг) в отчетном году 90,7% (10059/11091*100%),  455,3% в прошлом году (6834/1501*100%). 
Несмотря на большое снижение доли прибыли от основной деятельности на 364,6 % (90,7 – 455,3), абсолютный прирост составил 3225 тыс. руб. или 47,2%, а по сравнению с планом абсолютный прирост составил 3059 тыс. руб., или  43,7%.  
По реализации основных фондов и прочего имущества хозяйствующим субъектом получен также положительный финансовый результат: превышение прочих операционных доходов над расходами, что увеличивает прибыль отчетного года по сравнению  с планом на 3532 тыс. руб. (4255-723). 
Анализ структурной динамики свидетельствует о том, что из общей суммы прироста прибыли по сравнению с прошлым годом на 6591 тыс. руб. 146,5%, или 3059 тыс. руб., было получено за счет прироста прибыли от реализации, т.е. основной деятельности и 3532 тыс. руб. 49,47% от операционных доходов.   
Величина балансовой прибыли зависит от методов регулирования прибыли:
1. Изменение стоимостных границ отнесения имущества к основным средствам, что влечет за собой изменение суммы текущих затрат и прибыли в связи с различными способами начисления износа по основным средствам.
2. Использование метода ускоренной амортизации активной части основных средств также приводит к увеличению себестоимости продукции и уменьшению суммы прибыли, а следовательно, и налогов на прибыль.
3. Применение различных методов оценки нематериальных активов и способов начисления амортизации по ним.
4. Выбор метода оценки потребленных производственных запасов. 
5. Изменение порядка списания затрат по ремонту основных средств на себестоимость продукции (по фактическим затратам или равномерными частями за счет созданного ремонтного фонда).
6. Изменение сроков погашения расходов будущих периодов, сокращение которых ведет к росту себестоимости продукции отчетного периода.
7. Изменение метода определения прибыли от реализации продукции.
Все эти методы регулирования прибыли могут кардинально изменить величину прибыли  от реализации, балансовую прибыль и в целом финансовое состояние хозяйствующего субъекта.
На заключительном этапе анализа балансовой прибыли целесообразно дать общую оценку финансовых результатов.
Рост более быстрыми темпами прибыли от реализации по сравнению с нетто-выручкой от реализации продукции, работ и услуг свидетельствуют об относительном снижении затрат на производство продукции, и наоборот.
Рост такой прибыли более быстрыми темпами, чем прибыли от реализации, прибыли от финансово-хозяйственной деятельности и прибыли отчетного периода, свидетельствует об использовании предприятия механизма льготного налогообложения.

3.3 Факторный анализ прибыли от реализации продукции (работ, услуг).

Анализ балансовой прибыли показывает, что наибольший удельный вес в составе балансовой прибыли занимает прибыль от реализации продукции (работ, услуг).
Размер прибыли от реализации продукции зависит:
· от методов списания безнадежных долгов;
· от принятой оценки товарно-материальных ценностей;
· от методов начисления амортизации основных фондов и нематериальных активов;
· от изменения сроков погашения расходов будущих периодов, сокращение которых ведет к росту себестоимости продукции отчетного периода.
Основными задачами анализа являются:
1. Оценка динамики показателей прибыли, обоснованности образования и распределения их фактической величины.
2. Выявление и измерение действия различных факторов на прибыль.
3. Оценка возможных резервов дальнейшего роста прибыли на основе оптимизации объема производства и издержек.
Прибыль от реализации продукции (работ, услуг) – разница между
выручкой от реализации продукции в действующих ценах (без НДС и акцизов) и затратами на производство от реализации продукции:

ПрQ = Вр – Ср – Рк – Ру, 
	где ПрQ – прибыль от реализации продукции (работ, услуг);
	Вр – выручка от реализации продукции (без НДС и акцизов);
	Ср – себестоимость реализации продукции (работ, услуг);
Рк – расходы коммерческие;
	Ру – расходы управленческие.
	Анализ прибыли от реализации предполагает не только общую оценку динамики выполнения плана по прибыли от реализации, но и оценку различных факторов, воздействующих на величину и динамику прибыли от реализации.
	На прибыль от реализации оказывает влияние изменение следующих факторов:
· изменение продажных цен на товары и тарифов на услуги и работы;
· изменение полной себестоимости объектов реализации;
· изменение объема реализации;
· изменение структуры и ассортимента реализованной продукции.
Изменение продажных цен на товары и тарифов на услуги и работы прямо
пропорционально влияет на изменение прибыли, т.е. с увеличением уровня цен сумма прибыли возрастает, и наоборот. Себестоимость продукции находиться в обратной зависимости: увеличение себестоимости снижает прибыль, и наоборот.
	Объем реализации продукции (работ, услуг) может оказывать различное воздействие на сумму прибыли.
	При увеличении объема реализации убыточной продукции сумма прибыли снижается, а рентабельность увеличивается. 
	Изменение структуры и ассортимента выпускаемой продукции также оказывает различное влияние на величину прибыли. С увеличением доли рентабельных изделий в общем объеме ее реализации сумма прибыли возрастает, и наоборот.
	Для того чтобы проанализировать прибыль от реализации продукции (работ, услуг), необходимо дать общую оценку изменения прибыли:
±П = П1 – П0,
где ±П – изменение прибыли;
П0, П1 – прибыль базисного и отчетного периода.
Затем необходимо определить количественное  влияние изменений факторов.
	Расчет влияния на прибыль изменений продажных цен на реализованную продукцию определяется как разница между реализацией в отчетном году в ценах отчетного года и реализацией в отчетном году в ценах базисного года (через выручку от реализации):
±Пz = ∑q1z1 – ∑q0z0(Vрп1 – Vрп0),
где ±Пz – изменение прибыли за счет изменение  цены;
∑q1z1, ∑q0z0 – соответственно объем реализации в отчетном и базисном году;
Vрп1 – Vрп0 – соответственно объем реализации в отчетном и  базисном году.
	Расчет влияния на прибыль изменений себестоимости (за счет структурных сдвигов в составе продукции) определяется как разница между фактической себестоимостью реализованной продукции отчетного года и себестоимостью реализованной продукции отчетного периода в ценах и условиях базисного года (через затраты на производство реализованной продукции):
±Пс = Сzo.от – Сzб.от, 
где ±Пс - изменение прибыли за счет изменения себестоимости;
Сzo.от – фактическая себестоимость реализованной продукции отчетного года;
Сzб.от – себестоимость реализованной продукции отчетного года в ценах базисного периода.
	Расчет влияния на прибыль изменений в объеме и структуре определяется как разница между прибылью от реализации, исчисленной по ценам и себестоимости базисного года на фактический объем на фактический объем реализации, и прибылью базисного года ( или плановой величиной):
±Пv и стр = Прvф.zб – Прzб,
где  ±Пv и стр – изменение прибыли за счет изменения объема и структуры;
Прvф.zб – прибыль от реализации и фактический объем в ценах и себестоимости базисного года;
Прzб – прибыль, исчисленная при всех базисных или плановых показателях.
	Чтобы найти влияние только объема продаж, необходимо определить влияние объема через коэффициент роста реализации продукции (Кр), т.е. определить проценты выполнения плана по реализации продукции в оценке по плановой себестоимости или в натуральном исчислении:
±Пv = ПоКр – По = По(Кр – 1),
Кр = qф/qпл,
где ±Пv – изменение прибыли за счет изменения объема реализации;
По – балансовая прибыль;
Кр – коэффициент роста объема реализованной продукции;
qф, qпл – фактический плановый выпуск продукции в условно-натуральном выражении.
Расчет влияния на прибыль изменений в структуре продукции будет определяться сальдовым способом:
±Пстр = ±Пv и стр - ±Пv
где ±Пстр – изменение прибыли за счет изменения структуры реализованной продукции.
	Расчет количественного влияния на величину прибыли можно определить, используя данные табл. 4, которые берутся из формы №2.
Таблица 4
Анализ динамики объема реализации, себестоимости и прибыли.
	Показатели
	За пред. Год
	По с/с и ценам пред. года
	По с/с и ценам отч. года.

	1. Выручка от реализации продукции (работ, услуг) в оптовых ценах (без НДС и акцизов), тыс. руб
	46157
	50135
	57101

	2. Полная себестоимость реализованной продукции, тыс. руб.
	39323
	42084
	47042

	3. Прибыль от реализации продукции (работ, услуг), тыс. руб.
	6834
	8051
	10059


	
Прибыль от реализации увеличилась на 3225 тыс. руб. (10059-6834).
Влияние изменения цен = 57101-50135 = +6966 тыс. руб.
Влияние изменения себестоимости = 47042-42084 = +4958 тыс. руб. Повышение себестоимости уменьшает прибыль от реализации.
Влияние изменения объема и структуры = 8051-6834 = +1217 тыс. руб.
Общее влияние составит 3225 тыс. руб. (6966-4958+1217).
Кр = 57101/46157 = 1,238;
±Пv = (6834*1,238)-6834 = +1626 тыс. руб.
Увеличение объема выпуска продукции увеличило прибыль на 1626 тыс. руб.
±Пстр = 1217-1626 = 409 тыс. руб.
Изменение структуры выпуска продукции увеличило величину прибыли на 409 тыс. руб.
Анализ проведенных расчетов показывает, что увеличение прибыли от реализации произошло за счет увеличения цен, а это привело к росту прибыли на 6966 тыс. руб. 
Влияние на изменение объема и структуры увеличило прибыль в целом на 1217 тыс. руб., что произошло за счет увеличения объема реализации продукции на 1626 тыс. руб. и изменения структуры выпуска  на 409 тыс. руб. Таким образом, влияние оказали ценовые факторы и структурные сдвиги в производстве.
В заключение целесообразно проанализировать дефлятор цены – соотношение индекса роста цен на продукцию и индекса роста цен на ресурсы. Дефлятор цены характеризует финансовую производительность, т.е. меру возмещения роста цен на ресурсы в цене реализуемой продукции.
На анализируемом предприятии индекс цен на продукцию составляет 1,139 (57101/50135), а на ресурсы 1,118 (47042/42084). Величина дифлятора положительна 1,019 (1,139/1,118), что способствовало увеличению прибыли.

3.4 Анализ качества прибыли. Влияние учета затрат на прибыль.

	Понятие качества прибыли применяется при оценке достоверности прибыли.
Объективная оценка качества показателей прибыли, представленных в бухгалтерской отчетности, необходима не только в фискальных целях, но более всего в целях определения степени надежности финансового положения предприятия.
Сокращение дистанции между зафиксированной величиной прибыли ее реальной величиной, подкрепленной реальным притоком денежных средств на предприятии, является одной из важнейших задач финансового анализа.
В балансе прибыль присутствует в явном виде как «нераспределенная прибыль отчетного года» и «нераспределенная прибыль прошлых лет», а также завуалировано – в виде созданных за счет прибыли фондов и резервов.
Прибыль – это не просто учетная величина, но и экономическая категория, которая является мерой эффективности бизнеса. Реальная величина прибыли должна рассматриваться как мера жизнеспособности предприятия.
В условиях рыночной экономики величина прибыли зависит от следующих факторов:
1. Основной  - соотношение доходов и расходов.
2. Регулирование прибыли за счет выбора таких приемов учета, которые позволяют целесообразно исчислять финансовые результаты и на законных основаниях снизить налоги в бюджет.
Предпосылками регулирования показателей отчетности являются:
· Стремление снизить обложение налогами.
· Привлечение в оборот дополнительных средств за счет внутренних источников.
· Попытка снизить коммерческие риски.
· Желание показать лучшие финансовые результаты перед инвесторами, кредиторами и т.д.
Влиять на финансовые результаты в рамках учетной политики можно
различными путями:
· варьированием границей норматива отнесения актива к основным средствам;
· переоценкой основных средств и использованием понижающих коэффициентов к амортизационным отчислениям;
· использованием механизма ускоренной амортизации;
· различным порядком отнесения отдельных видов расходов на себестоимость реализованной продукции (например, финансирование ремонта);
· выбором оценки потребленных производственных запасов (сырья, топлива и т.п.);
· выбором метода определения выручки от реализации;
· другими.
Чтобы определить качество прибыли данного предприятия, необходимо
сравнить общие принципы учета хозяйственных операций в компании с общепринятыми в отрасли стандартами. Если общие требования к учету в данной компании ниже стандартных, то качество прибыли  тоже окажется ниже. Так же сравнивают отчетную прибыль, исчисленную в соответствии с требованиями к учету отрасли, с данными, полученными предприятием. Если прибыль, исчисленная на основании требований учета в отрасли, будет меньше, чем по данным учета предприятия, то качество дохода будет низким.
	Не подтвержденные документами изменения в практике ведения бухгалтерского учета уменьшают качество прибыли. Часто эти изменения могут неправильно отражать ожидаемый рост прибыли. Если предприятие осуществляет большое количество изменений в практике ведения бухгалтерского учета, нельзя использовать показатели прибыли за данный период времени как достоверную основу для определения прибыли в будущем.
	Руководство предприятия может изменять по своему усмотрению такие виды расходов, как расходы на рекламу, ремонтные работы, научно-исследовательские разработки и подготовку специалистов. Расходы, размер которых может устанавливаться достаточно произвольно, принято называть дискреционным. В ходе анализа сравнивают размер этих расходов за этот период с предыдущим периодом, со средними нормами по отрасли, с ожидаемыми расходами на эти цели в последующие периоды. Следует помнить, что неоправданное сокращение этих расходов означает снижение качества прибыли, поскольку такие расходы необходимы для развития бизнеса. В аналитических целях может быть полезным использование таких показателей, как:
Динамика дискреционных (произвольных) затрат = Прочие затраты/Выручка от реализации товаров, продукции, услуг;
Динамика дискреционных затрат = Прочие (дискреционные) затраты/Величина активов.
	Высокое значение свидетельствует о низком качестве прибыли.
	Сокращение дискреционных расходов не всегда является неоправданным. Оно может быть необходимо, если проводимая ранее политика дискреционных расходов не соответствовала требованиям производства.
	Взаимосвязи между прибылью и стоимостной оценкой затрат активов или фондов, понесенных для получения данной прибыли, характеризуется с помощью показателя леверидж.
	В экономике леверидж трактуется как фактор, небольшие колебания которого могут привести к изменению ряда результативных показателей. С позиции финансового управления деятельностью коммерческой организации чистая прибыль зависит:
	1) от того, насколько рационально использованы предоставленные предприятию финансовые ресурсы, т.е. во что они вложены;
	2) от структуры источников средств.
	Первая зависимость характеризуется производственным левериджем, уровень которого определяет, кроме того, величину производственного риска.
	Вторая зависимость находит отражение в соотношении собственных и заемных средств и характеризуется финансовым левериджем, уровень которого определяет финансовый риск предприятия:
Производственный леверидж = Сумма покрытия (валовая моржа)/Прибыль;
Финансовый леверидж = Темп прироста чистой прибыли/Темп прироста прибыли от реализации продукции.
Высокое значение этих показателей свидетельствует о высоком риске неполучения дохода, т.е. о низком качестве прибыли. 
Достаточно важным при оценке качества прибыли является показатель динамики чистой прибыли рентабельности продаж:
Динамика чистой рентабельности продаж = Чистая прибыль/Выручку (нетто) от реализации товаров, работ, услуг.
Низкое значение свидетельствует о низком уровне прибыли.
Вообще чистая прибыль – «сердцевина» всех финансовых показателей. На качество прибыли могут воздействовать методы учета и расчетов прибыли от реализации продукции (работ, услуг), характер прочих финансовых результатов, налоговые условия и льготы по налогам и т.п.
Качество прибыли выше, если оно подкреплено наличностью, так как ее можно использовать для выплаты долгов, расширения производства и т.п. Поэтому нужно отслеживать тенденции в движении наличности от учета продаж до выделения чистой прибыли. Для этих целей исчисляют:
Коэффициент платежеспособности = Остаток денежных средств на начало периода + Поступило денежных средств за отчетный период/ Расход (направлено) денежных средств.
Низкое значение этих показателей свидетельствует о низком качестве прибыли.
Величина чистой прибыли непосредственно зависит от инфляции. Необходимо учитывать, в какой степени доходы  повысились из-за роста уровня цен и издержек по замещению капитала и в какой – в результате производственной деятельности.
Для этого необходимо сравнивать:
· чистую прибыль, скорректированную на основании индекса цен на приобретение товаров, с чистой прибылью;
· чистую прибыль, полученную за счет замещения выбывающего основного капитала, с чистой прибылью;
· денежно-кредитные активы с денежно-кредитными обязательствами.
Если чистая прибыль сообщается в размере, значительно большем, чем она
должна быть с учетом темпов инфляции, следует считать ее качество низким. Высокий показатель соотношения денежных активов и денежных обязательств не является благоприятным, так как в результате происходит падение чистой прибыли покупательной стоимости.
	При оценке качества прибыли можно использовать следующие показатели:
Коэффициент укрепления платежеспособности = Поступило денежных средств/Чистая прибыль.
	Чем выше требования к компенсационным остаткам (на депозитном счете) и выше расходы по займу, тем ниже качество прибыли:
Процентная ставка по кредитам = Совокупные издержки по кредитам/Сумма кредитов.
	Высокое значение этого показателя свидетельствует о низком качестве прибыли, что ведет к уменьшению денежных средств компании:
Доступность заемных средств в будущем = Кредиты и займы, не погашенные в срок/Кредиты и займы, не полученные в отчетном периоде.
	Высокое значение показателя свидетельствует о низком качестве прибыли:
Состояние расчетов с кредиторами = Просроченная кредиторская задолженность/Всего кредиторская задолженность (остатки или возникло обязательство).
	Данный показатель является достаточно важным при оценке качества прибыли. Чем выше показатель отношения остаточной прибыли к чистому доходу, тем лучше качество прибыли. Его высокое значение свидетельствует о том, что предприятие получает достаточное количество прибыли, чтобы покрыть минимальную норму прибыли на капитал.
	Использование предварительной оценки результатов хозяйственной деятельности предприятия также влияет на качество прибыли: чем более субъективные оценки используются для определения доходов, тем больше неуверенности возникает в результатах, а следовательно, будет свидетельствовать о низком качестве прибыли.
	
3.5. Анализ показателей рентабельности.

Показатели рентабельности характеризуют эффективность работы предприятия в целом, доходность различных направлений деятельности, окупаемость затрат и т.д. Они более полно, чем прибыль, отражают конечные результаты хозяйственной деятельности предприятия, потому что их величина показывает соотношение эффекта с наличными или использованными ресурсами. Их используют для оценки эффективности деятельности предприятия (также для сравнительной оценки эффективности деятельности двух и более предприятий) и как инструмент в инвестиционной политике и ценообразовании.
Показатели рентабельности можно объединить в три основные группы:
1) показатели, характеризующие окупаемость издержек;
2) показатели, характеризующие прибыльность продаж;
3) показатели, характеризующие рентабельность активов предприятия (задействованных во внеоборотных и оборотных средствах);
4) показатели, характеризующие доходность капитала, окупаемость инвестиционных проектов.
Хозяйственная рентабельность (окупаемость издержек) – это
отношение прибыли от реализации услуг (Пр) или чистой прибыли (ЧП) к сумме затрат по реализации услуг (С):
Р = Пр/С*100% (общая рентабельность);
Р = ЧП/С*100% (расчетная рентабельность).
	Она показывает, сколько предприятие имеет прибыли с каждого рубля, затраченного на производство и реализацию услуг.
	Из приведенных выше формул следует, что основными факторами, влияющими на уровень рентабельности производственной деятельности, являются прибыль от реализации услуг (чистая прибыль) или сумма затрат по реализации услуг. Чтобы оценить конкретное влияние каждого фактора на результативный показатель, можно использовать условную рентабельность, которая рассчитывается как отношение прибыли отчетного периода к общей сумме затрат базисного периода или плана. В целях данного анализа показатель условной рентабельности необходимо сопоставить с показателями рентабельности в каждый из рассматриваемых периодов.
Коммерческая рентабельность, или рентабельность продаж (оборота), - отношение прибыли (прибыли от реализации, прибыли до и после налогообложения, чистой прибыли или чистого дохода) к сумме полученной выручки (В):
Р = Пр/В*100%.
Показатели рентабельности продаж характеризуют эффективность предпринимательской деятельности, то есть сколько прибыли имеет предприятие с каждого рубля продаж (объема реализации услуг). Они могут рассчитываться в целом по предприятию и отдельными видами услуг.
Экономическая рентабельность, или рентабельность активов, - это отношение прибыли к совокупной стоимости имущества предприятия, представленного внеоборотными (Авн) и оборотными (Аоб) активами:
Р = П/( Авн + Аоб) *100%.
Финансовая рентабельность, или рентабельность (доходность) капитала, - отношение прибыли к сумме собственного капитала (Кс), отраженного в разделе 3 бухгалтерского баланса:
Р = П/ Кс *100%.
Показатели рентабельности капитала характеризуют степень использования предприятием финансовых рычагов для повышения доходности. Они, как правило, не совпадают между собой, так как отражают различные величины. Данные показатели специфичны еще и тем, что отвечают интересам всех участников бизнеса предприятия: управляющих предприятия интересует доходность всего совокупного капитала; потенциальных инвесторов и кредиторов – доходность инвестируемого или заемного капитала; собственников предприятия – доходность собственного капитала.
Каждый показатель рентабельности капитала может быть представлен в виде факторной модели. Например:
П/Кс = П/В*В/К,
где П/В – рентабельность продаж;
В/К – оборачиваемость капитала.
	Очевидна экономическая связь между рентабельностью каптала, его оборачиваемостью и рентабельностью продаж. Следовательно, пути повышения рентабельности капитала – увеличение рентабельности продаж и ускорение оборачиваемости капитала.
	Аналогичным образом определяется и анализируется абсолютная эффективность (окупаемость) инвестиционных проектов: полученная или ожидаемая прибыль от проекта относится к сумме инвестиций в данный проект.
	В процессе дальнейшего анализа рентабельности следует изучить динамику всех показателей рентабельности и провести их сравнение с аналогичными показателями предприятий конкурентов.
	Основными источниками резервов повышения уровня рентабельности услуг являются увеличение суммы прибыли от реализации услуг и снижение себестоимости услуг.  

4. Рентабельность как обобщающий показатель эффективной деятельности хозяйствующего субъекта.
	Рынок предъявляет определенные требования к субъектам хозяйствования в плане организации и реализации того или вида бизнеса.
	Динамичность рыночных отношений обуславливает принятие неординарных решений, связанных с финансовыми результатами деятельности. Для оценки уровня эффективности работы получаемый результат – прибыль – сопоставляется с затратами или используемыми ресурсами.
	Рентабельность – относительный показатель, который обладает свойством сравнимости, может быть использован при сравнении деятельности разных хозяйствующих субъектов. Рентабельность характеризует степень доходности, выгодности, прибыльности.
	Показатели рентабельности позволяют оценить, какую прибыль имеет субъект хозяйствования с каждого рубля средств, вложенных в активы.
Показатели рентабельности более полно, чем прибыль, отражают конечные результаты хозяйствования, потому что их величина показывает соотношение эффекта с наличными или использованными ресурсами.
Вся предпринимательская деятельность в условиях рыночных отношений делится на три вида:
· операционная (основная);
· инвестиционная (вложения средств в акции, другие ценные бумаги, капитальные вложения);
· финансовая (получение и уплата дивидендов, процентов и т.п.).
В соответствии с этим  анализе финансовых показателей используются
следующие группы показателей относительной доходности:
· рентабельность продукции, работ, услуг;
· рентабельность производственных фондов;
· рентабельность всего имущества (всех активов);
· рентабельность вложений (инвестиций) и ценных бумаг;
· рентабельность издержек производства и инвестиционных проектов.
Доходность продукции (работ, услуг) характеризуется показателями:
· рентабельность реализации (оборота, продаж);
· рентабельность выпущенной продукции;
· рентабельность отдельных изделий.
Рентабельность реализации (оборота , продаж) (Rпродаж(оборота)) определяется
отношением прибыли от реализации продукции (работ, услуг) (Пр) или чистой прибыли к величине выручки от реализации продукции (работ, услуг) без НДС и акцизов (Вр), выраженным в процентах:
Rпродаж(оборота) = (Пр / Вр)*100%.
	Данный показатель характеризует эффективность предпринимательской деятельности: сколько прибыли имеет хозяйствующий субъект с рубля продаж, выполненных работ, оказанных услуг.
	Рентабельность товарного выпуска и отдельных видов продукции (Rтв) определяется отношением прибыли от выпуска продукции или изделия определенного вида (Пв) к себестоимости товарного выпуска продукции (Ств):
Rтв = (Пв / Ств)*100%.
	Данный показатель характеризует абсолютную сумму (в копейках) или уровень (в процентах) прибыли на один рубль затраченных средств.
	Источниками информации для анализа показателей рентабельности продукции, работ, услуг являются форма №2 бухгалтерской отчетности, учетные регистры хозяйствующего субъекта.
	На основе данных таблицы «Анализ динамики объема реализации, себестоимости и прибыли» (см. табл. 4) можно рассчитать рентабельность реализации (оборота). За прошлый год она составила 14,81% (6834/46157*100%), по плану на отчетный год – 13,63 (6834/50135*100%), по отчету 17,7% (10059/57101*100%).
	Отсюда следует, что по сравнению с прошлым годом уровень рентабельности повысился 2,89% (17,7%-14,81%), а по сравнению с планом  - на 4,07% (17,7%-13,63%). Увеличение рентабельности оборота означает повышение спроса на продукцию, работы и услуги.
	Изменение в уровне рентабельности реализации (оборота) происходят под влиянием изменений в структуре реализованной продукции и изменения рентабельности отдельных видов изделий.
	Рентабельность отдельных видов изделий зависит от:
· уровня продажных цен;
· уровня себестоимости продукции.
Анализ осуществляется в такой последовательности.
Определяют уровень рентабельности реализации по плану, фактически за
отчетный год, за предыдущий год. Затем определяют объект анализа: из фактического уровня рентабельности за отчетный год вычесть плановый уровень рентабельности за отчетный год.
	На изменение уровня рентабельности реализованных видов продукции, работ, услуг оказали влияние следующие факторы:
1. Изменение структуры и ассортимента продукции приводит как к
увеличению, так и уменьшению рентабельности реализованной продукции (работ, услуг). Для этого необходимо определить:
А) рентабельность реализации за предыдущий год.
Величина прибыли рассчитана исходя из объема, структуры, цен и себестоимости предыдущего года:
Rпродаж(оборота) пред. Года = 6834/46157*100% = 14,81%;
Б) рентабельность реализации при величине прибыли, которая рассчитывается исходя из объема и структуры отчетного года, но себестоимости и цены предыдущего года:
Rпродаж(оборота) qф.спред.zпред. = 8051/50135*100% = 16,06%.
В результате изменения структуры и ассортимента продукции
Рентабельность увеличилась на 1,25% (16,06-14,81).
     2.  Изменение себестоимости. Для этого необходимо определить          рентабельность исходя из себестоимости отчетного и предыдущего года, т.е. объем и структуру реализованной продукции отчетного года, себестоимость отчетного года, цены предыдущего года, и исключить влияние изменения цен:
Rпродаж(оборота)с/с = (10059-6966)/57101*100% = 5,42%.
В результате изменения себестоимости рентабельность реализованной продукции снизилась на 10,64% (5,42-16,06).
3. Изменение уровня цен. Уровень рентабельности определяется по прибыли, исчисленной при объеме, структуре, себестоимости и ценах отчетного года:
Rпродаж(оборота)z = 10059/57101*100% = 17,62%.
В результате изменения (увеличения) цены рентабельность увеличилась на 12,2% (17,62-5,42).
Совокупное влияние факторов составило 21,59%
(1,25-10,64+12,2).
	Полученные результаты свидетельствуют о том, что план по уровню рентабельности перевыполнении вследствие роста среднего уровня цен и удельного веса боле рентабельных видов продукции в общем объеме реализации.






















Выводы и предложения.
Анализ хозяйственной деятельности ОАО «им. Азина» показал, что данное предприятие занимает стабильное положение на рынке сельхозпродукции.
Основные производственные фонды используются эффективно, и на предприятии имеются резервы повышения эффективности их использования.
Оборотные средства также используются эффективно. В отчетном периоде наблюдается их расход и ускорение оборачиваемости, поэтому нет необходимости дополнительного вовлечение в оборот оборотных средств.
 На протяжение нескольких лет предприятие сумело обеспечить относительно высокое качество продукции. Повышение качества – один из основных элементов конкурентной борьбы, завоевания и удержания позиций на рынке. Высокий уровень качества продукции способствует повышению спроса на продукцию. Высокое качество продукции ОАО «им. Азина» характеризуется такими свойствами, как высокий удельный вес высококачественной продукции в их общем объеме, высокий удельный вес продукции, соответствующей стандартам, установленным в Российской Федерации, надежность, стабильность и т.д.  
Обеспечение эффективного функционирования предприятия требует экономически грамотного управления его хозяйственной деятельностью, которое во многом определяется умением анализировать ее и предвидеть возможные результаты. Анализ хозяйственной деятельности является важным элементом в системе управления деятельностью предприятия, действенным средством выявления внутрихозяйственных резервов, основой разработки научно-обоснованных планов и управленческих решений. В современных условиях руководителю предприятия недостаточно рассчитывать только на свою интуицию. Управленческие решения и действия должны быть обоснованы на точных расчетах, глубоком и всестороннем экономическом анализе. Они должны быть научно обоснованными, мотивированными, оптимальными. Ни одно организационное, техническое и технологическое мероприятие не должно осуществляться до тех пор, пока не обоснована его экономическая целесообразность. Недооценка роли анализа хозяйственной деятельности, ошибки в планах и управленческих действиях в современных условиях приносят предприятию чувствительные потери. И наоборот, те предприятия, которые серьезно относятся к анализу, имеют хорошие производственные и финансовые результаты и высокую экономическую эффективность. 
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