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Введение.
Контрольная работа рассмотрит одну из тем по предмету экономическая теория: Взаимодействие спроса и предложения. Образование равновесного состояния рынка товара согласно моделям А. Вальраса и А. Маршалла.
Она состоит из 3 глав. Первая глава является вводной, в ней кратко рассмотрены спрос и предложение, их экономический смысл и графическая интерпретация.
Вторая глава – основная, она раскрывает тему контрольной работы, т.е. рассказывает о взаимодействии спроса и предложения. Она имеет подразделение на четыре параграфа. В первом из них содержится суть образования равновесия на рынке, второй параграф рассматривает рыночную цену и ее изменения, третий параграф является небольшим выводом из предыдущих, где сформулированы четыре правила спроса и предложения, четвертый параграф обобщенно характеризует весь рыночный механизм в целом.
В экономике различных стран часто происходит искусственное вмешательство в механизм рыночного равновесия, например, через увеличение налогов, что вызывает рост цены и в следствие уменьшение спроса и перемещение равновесной цены. Об этом вмешательстве рассказано в заключительной третьей главе.
После основной части работы следует заключение, которое содержит основные выводы, сделанные в процессе написания работы.
В конце работы представлен список используемой литературы.





















1. Спрос и предложение.
Спросом называют количество товара, которое будет куплено за приемлемую цену и определенный промежуток времени.
Спрос на рынке выступает со стороны потребителя, вернее, покупателя и отражает потребности людей. Поэтому под спросом следует понимать представленную на рынке потребность в товарах.
Если цены Р за единицу товара отложим по оси ординат, а количество товара Q, на которое предъявляется спрос, по оси абсцисс, то получим следующий график (рис.1).









Рисунок 1 – Кривая спроса.
Такое соотношение между рыночной ценой товара и денежным выражением спроса на него называется графиком спроса или кривой спроса D (demand).
Предложение – это количество товара, которое продавцы готовы продать покупателю по данной цене в конкретном месте и в конкретное время.
На рынке складывается определенное соотношение между рыночными ценами и количеством товаров, которое производители желают предложить покупателям. Эту зависимость можно также отразить графически, применив систему координат. Пусть ось абсцисс (Q) служит для обозначения товара, доставленного на рынок, а ось ординат обозначает движение цены (Р) (рис.2).









Рисунок 2 – Кривая предложения.
На графике кривая предложения представляет собой плавно изогнутую и поднимающуюся кверху кривую. Она иллюстрирует зависимость между рыночными ценами и количеством продукции, которое производители изъявляют готовность произвести и продать.
2. Взаимодействие спроса и предложения и
образование рыночного равновесия.
2.1. Равновесие спроса и предложения.
Равновесие – это ситуация на рынке, когда предложение и спрос совпадают или эквивалентны при приемлемой для потребителя и производителя цене.
Возникает рыночное равновесие в результате взаимодействия спроса и предложения. Чтобы выяснить, как это происходит, необходимо совместить кривую спроса и кривую предложения на одном графике (рис.3).










Рисунок 3 – График равновесия на рынке.
Данный график выражает одновременное поведение спроса и предложения отдельного товара и показывает, в какой точке две линии пересекутся (точка Е). в этой точке достигается равновесие. координатами точки Е являются равновесная цена РЕ и равновесный объем QЕ. Точка Е характеризует равенство QE = QS = QD, где QS – объем предложения, QD – объем спроса.
Точка равновесия показывает, что здесь спрос и предложение, будучи противоположными рыночными силами, уравновешиваются. Равновесная цена означает, что товаров произведено столько, сколько требуется покупателям. Такое равновесие является выражением максимальной эффективности рыночной экономики, ибо в состоянии равновесия рынок сбалансирован. Ни у продавца, ни у покупателя нет внутренних побуждений к его нарушению. Наоборот, при любой другой цене, отличной от цены равновесия, рынок не сбалансирован, и покупатели и продавцы стремятся изменить ситуацию на рынке.
Таким образом, равновесная цена – это цена, уравновешивающая спрос и предложение, в результате действия конкретных сил.
Если реальная цена будет больше равновесной (Р1), то при такой цене объем спроса Q1 будет меньше объема предложения Q2. В этом случае производители предпочтут снизить цену, чем продолжать выпуск продукции в объеме, существенно превышающем объем спроса.
Избыток предложения (Q1 – Q2) будет оказывать понижающее давление на цену.
Если реальная цена на рынке будет ниже равновесной (Р2), то объем спроса на графике Q4 и товар станет дефицитным. Отдельные покупатели предпочтут заплатить более высокую цену. В результате избыток спроса (Q4 – Q3) будет оказывать давление на цену.
Этот процесс будет продолжаться до тех пор, пока не установится на равновесном уровне РЕ, при котором объем спроса и предложения равны.
Первой формулировкой общего экономического равновесия мы обязаны Леону Вальрасу (1874г.), который в отличие от марксовой категории средней цены (цены производства) пытался абстрагироваться от общественной системы производства и опирался на полезность как исходную категорию. Альфред Маршалл сделал попытку соединить теорию предельной полезности с теорией спроса и предложения и теорией издержек производства. ему принадлежит первенство в исследовании категорий «цена спроса» и «цена предложения», что является дальнейшим развитием теории трудовой стоимости.
Равновесие называется устойчивым, если отклонение от него сопровождается возвращением к первоначальному состоянию. В противном случае имеет место неустойчивое равновесие.

2.2. Равновесная цена.
Равновесная (рыночная) цена устанавливается под действием спроса и предложения. На рисунке 4 представлен график равновесия. при данной равновесной цене желание и готовность покупателей приобрести товар, а также желание и готовность продавцов его продать совпадают.









Рисунок 4 – Равновесие на рынке:
Р – равновесная цена; Q – равновесный объем продаж.
Равновесие означает, что все покупатели, которые могут и хотят приобрести данный товар по цене Р, приобретут его, а все продавцы, которые желают и готовы продать товар по цене Р, продадут его. При этом на рынке не будет ни дефицита, ни излишков данного товара.
Что произойдет, если цена повысится и станет равна Р1? В этом случае желания продавцов и покупателей не совпадут. Покупатели при такой цене будут готовы приобрести товар в количестве Q1, а продавцы захотят предложить его в количестве Q2. Продукция в объеме Q2 – Q1 представит собой излишек на рынке, который не будет куплен. Как поступят продавцы? Для того чтобы продать излишки, они предоставят покупателям скидки, цена начнет падать до тех пор, пока не установится на уровне Р.
Аналогичная картина создается, если цена окажется ниже равновесной, т.е. будет равна Р2. Несовпадение интересов продавцов и покупателей выразится в возникновении дефицита товара в объеме Q1 – Q2. Желающие купить недоступный товар будут переплачивать до тех пор, пока цена не поднимется до уровня цены равновесия Р.
На рынке действует закон рыночного ценообразования, который состоит в следующем:
1. Цена на рынке стремится к такому уровню, при котором спрос равен предложению.
2. Если под воздействием неценовых факторов произойдет изменение в спросе или предложении, то установится новая равновесная цена, соответствующая новому состоянию спроса и предложения.

2.3. Четыре правила спроса и предложения.
В экономической теории выделяются 4 правила спроса и предложения:
· Увеличение спроса вызывает рост как равновесной цены, так и равновесного количества товара.
· Уменьшение спроса приводит к падению равновесной цены и равновесного количества товара.
· Рост предложения товара влечет за собой уменьшение равновесной цены и увеличение равновесного количества товара.
· Сокращение предложения ведет к увеличению равновесной цены и уменьшению равновесного количества товара.
На конкурентном рынке любого товара равновесие спроса и предложения устанавливается именно по этой схеме. Равновесие – закон каждого конкурентного рынка. благодаря равновесию на каждом рынке поддерживается равновесие экономической системы в целом.
Важно подчеркнуть, что цена равновесия устанавливается в конкурентных условиях рынка. Однако, соблюсти все условия конкуренции невозможно. Механизм рыночного равновесия цен – это механизм приближения к совершенству, которое полностью никогда не достигается.
И все же на практике, согласно закону равновесия спроса и предложения, формируется цена любого товара. Все товарные рынки близки к конкурентному равновесию, если не возникают элементы монопольного вмешательства в рыночный механизм, изменяющиеся модель конкурентного равновесия.




2.4. Рыночный механизм спроса и предложения.
Как действует рыночный механизм спроса и предложения? Что произойдет, если спрос на какой-либо товар изменится в результате влияния неценовых факторов? Предположим, что спрос на некий товар А повысился, так как этот товар стал более модным.
Повышение спроса на графике (рис. 4) отразится как сдвиг кривой спроса вправо (из положения D в положение D1). В результате установится новая равновесная цена Р1, которая выше цены первоначального равновесия Р, а продавцы начнут предлагать больше товара (Q1). Высокая рыночная цена в дальнейшем привлечет новых продавцов к производству и продаже товара А, что приведет к росту предложения. Кривая предложения переместится вправо (из положения S в положение S1). Результатом подобных изменений станет новое равновесие (P2, Q2). Такие изменения на рынке происходит постоянно, поэтому понятие равновесной цены может быть применимо только к данному конкретному моменту.








Рисунок 5 – Спрос, предложение, цена.
Рыночный механизм действует таким образом, что любое нарушение равновесия влечет за собой его автоматическое восстановление. однако иногда равновесие нарушается искусственно либо в результате вмешательства государства либо вследствие монополий, заинтересованных в поддержании монопольно высоких цен.














3. Вмешательство в механизм рыночного равновесия.
Монопольное вмешательство – это вмешательство в рыночный механизм конкурентного равновесия отдельных лиц, товаропроизводителей, профсоюзов, разнообразных ассоциаций и государства, которые способны изменить цену равновесия. Административное вмешательство в механизм спроса и предложения даже с благими намерениями, (например, с целью достижения справедливости в распределении доходов или решения иной социальной цели), как правило, неэффективно. Эту цель с успехом можно достичь путем введения налогов, не затрагивая механизм образования цен.
Налогообложение может влиять: на механизм равновесия цен; состояние эластичности; объем производства товара; на уровень доходов в обществе и распределение этих доходов между производителями и потребителями обложенных налогом товаров.
Влияние налогообложения продукции на цену ее рыночного равновесия можно изобразить графически (рис. 6).









Рисунок 6 – Влияние налогообложения на рыночное равновесие.
Налогообложение вызвало повышение цены, уплачиваемой потребителем, и одновременно снизило цену, получаемую изготовителем обложенной налогом продукции. В результате введения налога кривая предложения переместилась на новый уровень S2 и, пересекаясь с кривой спроса D, образовала новую точку рыночного равновесия цены (Е1). Налогообложение не помешало действию рыночного механизма формирования цены, но оно привело к двум результатам: повышению цены и снижению объема продукции с Q2 до Q1. Стрелки на соответствующих осях показывают, как и насколько изменилась цена и количество товара вследствие введения налога. Если бы линия спроса была неэластичной и пологой по сравнению с кривой предложения, то налог своей тяжестью лег бы главным образом на плечи потребителей. Таким образом, налог оказывает влияние на цену и объем продукции и приводит к установлению рыночного равновесия в новой точке.
Другой пример государственного вмешательства в экономику и ее рыночный механизм – установление цены в законодательном порядке (рис. 7).
Механизм и последствия принудительного установления цены государством внешне выглядит справедливым распределением доходов в пользу малоимущих слоев населения. Однако с точки зрения экономической теории такое распределение совершенно нерационально, ибо не является эффективным средством ни выравнивания доходов, ни увеличения производства недостающих товаров. Решить эти задачи проще и дешевле с помощью рыночного механизма спроса и предложения, объективно стимулирующего необходимые обществу пропорции распределения через цену равновесия.






Рисунок 7 – Вмешательство государства в рыночный
механизм через ценообразование.
На рисунке 7 уровень установленной цены показан линией АВ. При цене Р1 кривые спроса D и предложения S не пересекаются. Потребители купили бы больше товара, чем предлагается. Возникает дефицит. Если бы не законодательное, принудительное установление низкой цены, покупатели, возможно, предпочли бы заплатить более высокую цену, чем обходиться без данного товара. Это обусловливает возможность появления спекулятивных цен на теневом рынке в дефицитной экономике. Данная система не может сохраниться длительное время (будучи вынужденной мерой), так как не устраняет главную причину дефицита – недостаточное производство товара, необходимого потребителю, ибо низкая государственная цена не может заставить производителя не только увеличивать, но даже и продолжать производство этого товара. Карточная система сдвинет кривую до линии D1, обозначенную на графике пунктиром, но не изменит ситуацию на рынке, дефицит сохранится. Если бы не было установленного предела, то цена поднялась бы до точки Е (эквилибриум, равновесие), которая многим была бы недоступна, но послужила бы импульсом для расширения производства и наполнения рынка товаром, снижения цен до уровня, в котором спрос и предложение уравновешиваются.
Итак, именно конкуренция является той мощной силой, которая экономическим способом заставляет всех товаровладельцев изготовлять, продавать и покупать товары по равновесной цене и достигать равновесия на рынке.
Условия формирования равновесия на рынке в экономической литературе исследуются как на уровне микроэкономики, применительно к отдельной хозяйственной единице на отдельном рынке, что характеризует частичное равновесие (А. Маршалл, Д. Хикс), так и на макроуровне, применительно к экономической системе в целом (модель общего равновесия Л. Вальраса, В. Парето, Дж. фон Хаймана, В. Леонтьева).


Заключение.
Спрос – это количество товара, которое будет куплено за приемлемую цену в определенный промежуток времени.
Соотношение между рыночной ценой и денежным выражением спроса характеризуется графиком или кривой спроса.
Предложение – это количество товара, которое продавцы готовы продать покупателю по данной цене в конкретном месте и в конкретное время.
Кривая предложения – это кривая, показывающая зависимость между рыночными ценами и количеством продукции, которое производители готовы продать.
Рыночный механизм – это механизм взаимосвязи и взаимодействия основных элементов рынка: спроса, предложения, цены, конкуренции и основных экономических законов рынка. Особенность рыночного механизма в том, что каждый его элемент связан с ценой.
Рынок сводит продавцов и покупателей; равновесная цена и объем продаж устанавливаются в точке, где намерения продавцов и покупателей совпадают. Изменения в спросе или предложении, вызванные действием неценовых факторов (изменением потребительских предпочтений, ростом денежных доходов, введением дополнительных налогов и пр.), приводят в действие рыночные силы, благодаря которым равновесие на рынке устанавливается в новой точке.
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