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 Введение

“Люди, никогда систематически не изучавшие экономическую                    теорию, похожи на глухих, которые пытаются оценить звучание оркестра.”
                                                                                             П.Самуэльсон

Есть области знаний и жизненного опыта,  о  которых,  кажется,  может судить любой из нас. Кроме политики, к таким сферам  относятся  медицина  и, конечно  же,  экономика.  Это  не   случайно,   ведь   экономика   -   наука эмпирическая,  связанная  с  практикой  непосредственно.  Каждый   из   нас, независимо  от  подготовки,  повседневно   сталкивается   с   экономическими явлениями.  Все  мы  трудимся  -  создаем   ценности   или   повышаем   свою квалификацию,  получаем  доходы,  обращаемся  к  рынку,  следим  за  ценами, являемся   потребителями.   
Экономическая наука призвана  определять,  как  максимально  эффективно использовать ограниченные ресурсы -  природные  запасы,  капиталы,  трудовые резервы. 
И в этом узком смысле она не может быть национальной,  также  как  не  может существовать американской  физики  или  немецкой  математики.  Цены  товаров повсюду определяются соотношением спроса  и  предложения,  с  ростом  дохода происходит уменьшение потребляемой его части и возрастание накопляемой.
Но у экономики есть принципиальное отличие  от  точных  и  естественных наук: она имеет дело не с отдельным человеком на необитаемом острове,  а  с членом   общества,   подверженного   воздействию   традиций,   национального менталитета  и  политических  институтов.  
Наука формируется  примерно  также,  как  растет  дерево  или  строится здание. Великие экономисты  прошлого  заложили  фундамент,  создали  теорию, называемую микроэкономикой. В качестве исходного пункта  для  анализа  здесь берется  хозяйство  предпринимателя  и   фермера. 
Микроэкономика   изучает отношения  между  предпринимателями   (конкуренция),   предпринимателями   и наемными работниками, продавцами и  покупателями.  Она  формулирует  законы: спроса   и   предложения,   редкости,   убывающей   доходности,   предельной производительности  труда  или  капитала.   Микроэкономика   непосредственно связана с предпринимательской деятельностью, является как  бы  справочником, руководством для бизнеса.
Рынок — косвенное, опосредованная взаимосвязь между  производителями  и потребителями продукции в форме купли-продажи товаров,  сфера  реализации  и товарно-денежных отношений,  а  также  вся  совокупность  средств,  методов, инструментов, организационно-правовых норм,  структур  т.д.,  обеспечивающих функционирование  таких  отношений.  Рынок  —   это   единственная   система отношений купли-продажи,  структурными  элементами  которой  являются  рынки товаров, капиталов, рабочей силы, ценных  бумаг,  идей,  информации  и  т.д.
Рынок  —  основа рыночной экономики.
Рынок —  это инструмент,  или  механизм,  сводящий  вместе  покупателей (предъявителей  спроса)  и  продавцов  (предъявителей предложения)   отдельных  товаров  и услуг. Одни рынки являются локальными, тогда как другие носят  международный или  национальный  характер.  Некоторые  отличает   личный   контакт   между предъявителем спроса и поставщиком, а другие являются безличными —   на  них покупатель и продавец никогда не видят или вовсе не знают друг друга.
В свою очередь сами рынки отличаются друг от друга не только спецификой товаров и услуг реализуемых на этих рынках, но и характером, степенью свободы в выборе необходимых товаров для потребителей.
Главная задача в рассмотрении особенностей функционирования рынка сводится к выявлению закономерностей определяющих формирование цен на товары и услуги под воздействием спроса и предложения. Состояние   рынка   определяется   соотношением   величины   спроса   и предложения.
Спрос и предложение —  взаимозависимые  элементы  рыночного  механизма, где   спрос   определяется   платежеспособной    потребностью    покупателей (потребителей),  а  предложение  —   совокупностью   товаров,   предложенных продавцами (производителями); соотношение между ними складывается в  обратно пропорциональную зависимость, определяя соответствующие изменения  в  уровне цен на товары.

































Глава 1. Закон спроса и предложения
Жизнь  абсолютного  большинства  людей  сопряжена   с   многообразными потребностями,   характеризуемыми   учеными    как    состояние    ощущаемой неудовлетворенности,  связанной  с  условиями   существования.   Потребности могут, в различной степени осознаваться человеком, иметь  различную  степень интенсивности,  быть  первостепенными  по  важности  и  второстепенными.  Не только специалисту, но и  обычному  человеку  приходится  размышлять  об  их «истинности», «ложности» и относительности. Одним словом, возникает  вопрос: насколько  они   настоятельны?   Необходимо   понятие,   которое   связывает покупаемые количества (блага) с теми  жертвами,  которые  приходится  делать для приобретения этих  количеств.  У  экономистов  таким  понятием  является спрос. 
Спрос—это платежеспособная потребность покупателей  в  данном  товаре при данной цене. Иными словами, спросом является  не  всякая  потребность  в данном  товаре,  а  только  такая,  которая  обеспечена  наличием  платежных средств  (деньгами)  у   покупателей.   Человеческие   потребности   кажутся беспредельными. Но если  потребность  может  быть  удовлетворена  только  за некоторую плату—т.е. путем отказа от удовлетворения  других  потребностей—мы сдерживаем наши желания и соглашаемся на меньшее, чем хотелось бы.[2]
Итак,  спрос — это  объем  возможной  купли  товара  в  зависимости   от установившейся цены на него.
Спрос — это потенциальная купля, но состоится она или  нет,  зависит  от множества факторов. Бизнесмены и коммерсанты для достижения успеха  в  своей деятельности  изучают  специальную  науку  «маркетинг»,   где   раскрываются методы, помогающие спросу превратиться в реальную «куплю».
Можно выделить ряд основных факторов, влияющих на  желания  практически всех покупателей приобрести какое-то количество товара X. К ним относятся:
    1) цена самого товара Х (обозначим ее Рх);
    2) цены других товаров, взаимосвязанных с товаром Х(Pi) i=l,   2, .., n, где N—число товаров, взаимосвязанных с товаром X);
    3) вкусы потребителей (Т);
    4) средний доход потребителей (Y);
    5) распределение дохода между потребителями (Y*);
    6) количество покупателей (N);
    7) ожидания изменений цен товаров или вкусов потребителей (Е).
Возникает вопрос о влиянии на спрос каждого фактора. Целесообразно  воспользоваться  методом,  в  соответствии,  с  которым   для выявления характера изменения какой-то величины Z, зависящей  от  нескольких неизвестных факторов, в нашем  случае,  необходимо  сначала  зафиксировать значение всех переменных, кроме  одной,  и  изучить  взаимосвязь  Z  с  этой неизвестной переменной. Затем считать  переменной  следующую  неизвестную  и выявить зависимость Z от этой переменной и т.д. Полный перебор  неизвестных и позволит  выявить  характер  изменения  Z  под  влиянием  всех  переменных факторов. Подобный метод означает, что мы исследуем зависимость Z от  каждой переменной при прочих равных условиях.
Количество товара X, которое желают купить потребители  (QD),  является функцией нескольких переменных:
                       QD=QD (Px, Pi, Т, Y, Y*, N, Е).
Экономисты  основное внимание уделяют изучению  зависимости  количества  товара,  которое  желают приобрести потребители, от цены самого товара, т. е. зависимость  QD  товара Х от Px при прочих равных условиях.
Спрос  (demand-D)—это  вся  совокупность   значений   QD   товара   X, соответствующих возможным различным величинам цены  товара  Px,  при  прочих равных условиях.
Алгебраически функция спроса представляется формулой

QD=QD(Px)
Pi, Т, Y, Y*, N, E= const.
Т.  о.,  чтобы  исследовать  зависимость  QD  от  цены  Px  мы  должны зафиксировать все остальные факторы и изучить функцию QD=QD(Px).
Количество проданных благ от уровня цен может изображено графически. Кривая спроса – кривая показывающая, какое количество экономического блага готовы приобрести покупатели по разным ценам в данный момент времени. В экономической теории принять откладывать независимую переменную (цену) по вертикали, а зависимую (спрос) – по горизонтали.
На рис. 1 изображена кривая спроса.

         Рис. 1
Кривая спроса имеет отрицательный наклон, что свидетельствует о желании потребителей купить большее количество благ при меньшей цене.
В общем виде:                 QP = f(P),
где  QP  - величина спроса;
       Р – цена.
Из данного выше определения спроса  следует,  что  каждой  цене  товара соответствует  определенная  величина  спроса.  Здравый  смысл  подсказывает людям при более высоких ценах  покупать  меньше,  при  более  низких—больше. Такую обратную зависимость  между  количеством  какого-либо  блага,  которое люди будут покупать, и ценой (жертвой), которую они должны платить  для  его приобретения, выражает закон спроса.
Спрос формируют потребители, которые определяют структуру и объем покупаемых товаров по некоторой цене в течение определенного времени. Из этого видно, что сам спрос складывается под воздействием множества факторов.
Закон спроса порождается следующими причинами и условиями:
1. Для потребителей цена представляет собой некоторый барьер, за рамками которого он не сможет купить запланированный объем товаров. Низкая цена стимулирует покупки, высокая - сдерживает.
2. Существует эффект дохода и реального его использования, когда высокая цена на один товар может быть компенсирована покупкой другого товара, способного заменить первый товар, но по более низкой цене.
Эффект дохода указывает на то, что при более низкой цене потребитель может позволить себе купить больше данного продукта, не отказывая себе в приобретении каких-либо альтернативных товаров.
Кроме цены существуют другие факторы, которые влияют на величину спроса. К ним относятся: 
а) изменение вкусов покупателей;
б) изменения числа покупателей;
в) изменение дохода;
г) изменение цен на сопряженные товары. 
Пример: снижение тарифов на пассажирские авиаперевозки сокращает спрос на поездки автобусным транспортом на дальних трассах. 
Значение закона спроса:
  • он придает поведению покупателей и продавцов  объективную  экономическую логику, а это позволяет прогнозировать их реакцию на изменение цены;
  • он  показывает  достижение  экономикой  данной  страны  высокого  уровня развития, так как спрос может «нормально» себя  проявлять — уменьшаться  при росте цены  и  увеличиваться  при  снижении  цены  только  при  отсутствии дефицита. В дефицитной  экономике  все  диктует  производитель, игнорируя мнение покупателя. Отсюда  неудовлетворительное  количество  и  качество товаров, низкий жизненный уровень населения и другие известные  негативные последствия.
Закон спроса формально может быть изложен следующим образом:  на  любом рынке, при прочих равных условиях,  существует  обратная  зависимость  между ценой товара и величиной спроса, предъявляемого покупателями на этот  товар.
Предложением  называется  количество   товара   или   услуги,   которое производители готовы продать по определенной цене за определенный период.
Если  спрос  является  качественной  характеристикой  потребления,   то предложение — категория, с помощью которой можно ответить на  вопрос:  что  же определяет количество любого товара, которое  будет  произведено  фирмами  и предложено ими на продажу?
Закон предложения гласит:  предложение,  при  прочих  равных  условиях, изменяется  в  прямой  зависимости  от  изменения   цены.   Рассмотрим   эту зависимость, покажем, какие факторы на нее влияют.
Количество товара  X,  которое  производители  хотели  бы  выпустить  и продать    называется    количеством    предложенного    товара    (quantity supplied—QSx).  QSx  может  отличаться  от  количества  товара  X,   реально проданного потребителям. Величина QSx также зависит  от  промежутка  времени как и QDx, поэтому предложение будем  рассматривать  за  тот  же  неизменный период (год).
На количество товара X,  которое  фирмы  желают  произвести,  влияют  многие факторы. Основные из них:
    1) цена самого товара Х (обозначим Рх);
    2) цены ресурсов (Рг), используемых в производстве X;
    3) уровень технологии (L);
    4) цели фирмы (А);
    5) величины налогов и субсидий (Т);
    6) цены на иные товары (Pi);
    7) ожидания (Е);
    8) количество производителей товаров (N).
Чтобы раскрыть категорию предложения целесообразно сначала  исследовать зависимость QSx от Рх при прочих равных условиях, т. е. полагая  неизменными иные факторы, влияющие на QS.
Количество товара, предлагаемого фирмами к продаже,  является  функцией нескольких переменных:
  QSx=QS (Рх, Рг, L, А, Т, Pi, Е, N).
Нас в случае предложения товара Х интересует характер зависимости  QSx от цены самого товара Х при прочих равных условиях.
Мы исследуем функцию:
  QS=QS(Px) Рг, L, А, Т, Pi, E, N= const.
Всю совокупность значений  QSx  товара  X,  соответствующих  различным возможным  величинам  цены  Рх  при   прочих   равных   условиях,   называют предложением (supply—S) товара X.
На рис. 2 изображена кривая предложения, показывающая зависимость между ценой товара  Р  и  количеством  товара Q,  которое  продавцы  намерены продать. Кривые  предложения  как  и  кривые  спроса,  строятся,  исходя  из допущения «при прочих  равных».  
 
Рис. 2
Кривая предложения имеет положительный наклон. Почему? Применительно к определенным обстоятельствам объяснений может быть несколько. Объяснение первое. Положительный наклон кривой предложения выражает  реакцию производителей на рыночные стимулы. Чем выше цена рыбы,  тем  больше  смысла вкладывать время и силы в ее добычу и переработку. Объяснение  второе.  Положительный  наклон   кривой   предложения   выражает растущие затраты на  производство  добавочной  продукции  при  фиксированных производственных возможностях. 














Глава 2. Равновесная цена

Рынки передают информацию в форме цен людям, которые покупают и продают товары и услуги. Продавцы  и  покупатели  планируют  свою  деятельность  на основе этой информации и своих  знаний.  Как  показывают  кривые  спроса  и предложения, при каждой данной  цене  люди  планируют  купить  или  продать определенные количества товара.
На каждом рынке существует множество продавцов и покупателей, каждый из которых планирует свои действия независимо от других. Если планы  продавцов и покупателей совпадают,  то  никому  не  приходится  эти  планы  изменять, устанавливается  равновесная  цена,  которая  устраивает   одновременно   и покупателя и продавца. 
Равновесная цена  - цена, уравновешивающая спрос и предложение в результате действия конкурентных сил. Образование равновесной цены – процесс, требующий определенного времени. В условиях совершенной конкуренции происходит быстрое взаимное приспособление цен спроса и цен предложения, объема спроса и объема предложения. В результате установления равновесия выигрывают и потребители и производители.
При цене  равновесия  устанавливается  равенство  не покупок и продаж — такое  равенство  существует  при  любой  цене.  При  цене равновесия количество продукции, в пределах которого  потребители  намерены продолжать делать закупки, будет соответствовать тому количеству продукции, которое производители намерены продолжать поставлять на рынок.
Поместим рассмотренные нами ранее кривые спроса и предложения  в  одной системе координат.

            

Рис. 3
Точка пересечения кривых спроса и  предложения  есть  точка равновесия (А). В этой точке объем спроса равен  объему  предложения.  Здесь фиксируется формирующаяся при этих условиях равновесная цена.  Положение  на рынке, при котором количество товаров или услуг,  которые  хотят  приобрести потребители, абсолютно идентично количеству товаров и услуг, которые  желают предложить  производители,  есть  рыночное  равновесие. 
Если А – точка равновесия, то цена, по которой продаются и покупаются товары, равна РА=F , а объем проданного товара равен QA=D (см. рис. 3). 
Однако,   равенство спроса и предложения — это скорее теоретическая  абстракция,  позволяющая  нам выявить   наиболее   важные   закономерности   функционирования    рыночного механизма, ибо в реальной хозяйственной  практике  такое  совпадение  бывает весьма редким.
Отклонения от рыночного равновесия  могут  быть  в  следующих формах:
    1) избыточный спрос, когда  количество  благ,  спрашиваемых  на  рынке, превышает количество предлагаемых.  Признаками  такого  положения  служат сокращение товарных  запасов  (т.  е.  тех  фондов  товаров,  которые  уже  произведены и готовы к оперативной продаже или использованию) и  появление очередей в сфере услуг (т. к. запасы невозможны  в  таких  заведениях  как  парикмахерские, прачечные);
   2) избыточное  предложение,  когда  количество  благ,  предлагаемых  на рынке, превышает количество спрашиваемых. Признаки  такого  положения — рост товарных  запасов  (они  превышают  уровень,  запланированный  на   случай  нормальных  изменений  спроса)  и  появление  очередей   предпринимателей, продавцов, предлагающих услуги.
Если рыночная  цена  превышает  равновесное  значение,  то  существует избыточное предложение товаров, и это  заставляет  продавцов  снижать  цену.
Если рыночная цена ниже равновесного значения,  то  имеет  место  избыточный спрос на товары, и это заставляет продавцов повышать цену. В  любом  случае, продавцы и покупатели  имеют  определенные  ожидания  относительно  рыночной цены.    В     состоянии     экономического     равновесия     хозяйствующий субъект — производитель или покупатель не имеет стимулов  к  изменению  своего экономического поведения. Если же рыночная цена  не  равна  равновесной,  то действия покупателей и продавцов двигают ее в направлении равновесной цены.
Существует два основных подхода к анализу установления равновесной цены: Л.Вальраса и А. Маршалла. 
Главным в подходе Л Вальсара является разница в объеме спроса (предложения). Если происходит избыток спроса при цене, то в результате конкуренции покупателей происходит повышение цены до тех пор пока не исчезает избыток. В случае избытка предложения конкуренция продавцов приводит к исчезновению избытка.
Главным в подходе А. Маршалла является разность цен. Маршалл исходит из того, что продавцы прежде всего реагируют на разность цены спроса и цены предложения. Чем больше этот разрыв, тем больше стимулов для роста предложения. Увеличение (уменьшения) объема предложения сокращает эту разность и тем самым способствует достижению равновесной цены. Короткий период лучше характеризуется моделью Л. Вальраса, длительный - моделью А. Маршалла.
На графике нахождение точки  равновесия  выглядит  просто.  В  реальной жизни  рыночные  условия  изменяются  очень  быстро.  Как  мы   уже   знаем, существует ряд факторов, которые помимо  цены  воздействуют  либо  на  объем спроса, либо на объем предложения, что  сопровождается  сдвигом  или  кривых спроса и предложения. В результате равновесие будет достигаться при  других  значениях цены. 
Возможны следующие 4 варианта:
1)Уменьшение  спроса  под  влиянием  неценовых  факторов  ведет  к   падению равновесной цены и объема предложения.
2)Увеличение спроса под влиянием  неценовых  факторов  повышает  равновесную цену и объем предложения.
3)Уменьшение предложения под влиянием неценовых факторов ведет  к  повышению равновесной цены и сокращению объема спроса.
4)Увеличение предложения под влиянием неценовых  факторов  ведет  к  падению равновесной цены и расширению объема спроса.
Рынок стихийно, автоматически способствует формированию равновесных цен (это процесс А. Смит назвал механизмом «невидимой руки»). Превышение цены спроса над ценой предложения способствует перераспределение ресурсов в пользу отраслей с высоким платежеспособным спросом. Высокие цены свидетельствуют об относительной редкости благ, побуждая к расширению их производства и тем самым к лучшему удовлетворению общественных потребностей. Так как равновесная цена значительно превышает издержки у тех производителей, затраты которых ниже средних, то она способствует перераспределению ресурсов от худших производителей к лучшим, повышая эффективность функционирования национальной экономики в целом.
Уравновешивающая функция цены обнаруживает свое влияние как через спрос при неизменном предложении, так и через предложение при неизменном спросе.
При изменяющемся предложении и неизменном спросе так же будет устанавливаться иной уровень рыночного равновесия. Так, рос предложения даст новой точки более низкой равновесной цены при возрастающим количестве продаж товаров. В случае снижении – предложения установиться равновесие на более высоком уровне с меньшим количеством продаж товаров. 
Равновесие – закон для каждого конкурентного рынка, который позволяет сохранять равновесие всей экономической системы в целом.






















Глава 3. Нарушение рыночного равновесия цен

Сформировавшееся на рынках равновесие цен по различным причинам может регулироваться вмешательством внешних сил в действие законов спроса и предложения. При этом в одних  случаях такие регулирующие вмешательства нарушают механизм конкурентного ценообразования, а в других такого нарушения не происходит.
· Налогообложение продаж
Налог выступает одним из рычагов регулирования рыночной системы, но такое регулирование не нарушает законов формирования равновесной цены по законам спроса и предложения. Правда, это не снимает отрицательного восприятия налогообложения как у потребителей товаров, так и у производителей, выпускающих эти товары. Любой налог, прямой или косвенный, непременно включается в цену продаваемого товара. Что произойдет на рынке этого товара? При уже сформировавшемся спросе всякое повышение цены (вследствие налога) вызывает эффект сокращения покупок подорожавших товаров. Производители отреагируют на такую ситуацию сокращением производства товара, поскольку спрос на них снизился. Как видно, нарушение законов спроса и предложения не произошло, но налог создал необходимость перемещения точки ценового равновесия на более высокий уровень. При сформировавшемся спросе налогообложение сместит кривую предложения влево, вследствие чего равновесная цена установится в новой точке пересечения с кривой спроса на более высоком уровне.  
Направление движения цены и объемы производства товаров  происходит вдоль соответствующих осей. Налог платит непосредственно производитель или продавец товаров, однако большая его часть перекладывается на потребителей, покупающих облагаемые налогом товары. Размер выплачиваемого государству налога есть вычет, который платит продавец из своей торговой выручки, и платит из личных доходов потребитель, покупающий облагаемый налогом товар. Но главный отрицательный эффект налогообложения – общее снижение производства проваров и недопотребление их покупателями, для которых этот товар оказался недоступным.
· Контроль над ценами.
Такой контроль над ценами осуществляет государство на законодательной основе. Но он имеет вид вмешательства, нарушающего механизм рыночного ценообразования по законам спроса и предложения. Подобное вмешательство, или контроль над ценами, способны осуществлять и любые другие монопольные структуры. В любом случае вмешательства такого рода способны блокировать рыночный механизм конкурентного ценообразования. Любой контроль над ценами не только нарушает, но и разрушает рыночную систему. Примером этого является командно – административная модель экономики с централизованным плановым способом принудительного установления цены. Следствием такой модели ценообразования стало разрушение рынков и тотальные дефициты абсолютно всех видов товаров.
Государственное вмешательство в рыночное ценообразование чаще всего сводится к принудительному установлению цены на уровне ниже рыночного равновесия спроса и предложения. Мотивация такого вмешательства выступает, как правило, социальные проблемы: ограниченный доступ к ресурсам или потребительским благам; неравенство в доходах и т.д. однако никогда еще не удавалось решить хотя бы одну из этих проблем методом вмешательства в механизм ценообразования. Последствия контроля над ценами могут быть многообразными, но все они, в особенности при длительном их применении, как правило имеют  отрицательный эффект в социальной и экономической сфере. Такие последствия обнаружатся в товарном дефиците, нехватке и недопроизводстве товаров, что отрицательно скажется на всем обществе.
Решена ли проблема бедных слоев общества, которых правительство пыталось защитить, установив принудительные низкие цены? Нет, не решена, поскольку недопроизводство и дефицитность «уводят» даже имеющиеся товары в теневые спекулятивные сферы. Возникают теневые рынки, где дефицитные товары продаются по еще более высоким ценам, поскольку включают еще и спекулятивную надбавку. Социально незащищенным группам эти товары и цены стали еще более недоступны, а число неплатежеспособных граждан увеличилось.
Контроль над ценами приводит также к таким экономическим последствиям, как сокращение производства, возникновение теневой экономики в различных сферах. Как известно, особенностью теневых структур является то, что они «неуловимы», в особенности для официального, государственного налогообложения. Следовательно, они сокращают реальные возможности для социальной защиты населения и бюджетных отраслей, поскольку не платят налоги государству.
Внешними, наиболее очевидными последствиями разрушенного равновесия цен станут очереди потребителей за товарами, социальная напряженность и всеобщее недовольство политикой правительства. Потребуются такие меры, как нормирование, рационирование потребления недостающих дефицитных товаров, их распределение по карточкам, талонам и т.д.
Можно ли использовать спрос  и  предложение для анализа рынка в условиях инфляции, т. е. при повышении уровня цен  всех товаров? Ведь ранее мы рассматривали кривые спроса и предложения товара X,  при  условии, что  цены  остальных  товаров  остаются   неизменными.   Здесь   необходимо учитывать, что цена любого товара в конкретный момент отражает его цену  по отношению к ценам других товаров, т. е. его относительную цену. Чтобы при инфляции оценить снизилась или повысилась цена товара X, необходимо учесть, как изменилась цена по отношению к ценам других товаров. Если цены  на  все товары возрастут на 40%, а на товар Х только на 10%, то этот  товар  станет относительно дешевым, т. е. снизится его относительная цена.
Это должно привести к увеличению его QD. Т.о.,  в  условиях  инфляции изменения цены товара X, вызванные  расширением  или  снижением  спроса  на данный товар и его  предложения,  необходимо  соотносить  с  ростом  общего уровня цен. Например, если спрос возрастает и цена товара Х  повышается  на 10% при неизменных ценах  на  иные  продукты,  то  при  15%-й  инфляции  он фактически увеличится на 26,5%.
Государство, как известно,  способно  вмешаться  в  рыночный  механизм ценообразования и установить либо нижний, либо верхний предел  цен  на  тот или иной товар. В таких случаях говорят  о  ценах  «пола»  и  «потолка».  В бытовом понимании пол находится внизу, а потолок — наверху. В  микроэкономике принято обратное представление, поскольку «цена потолка» ограничивает  рост цены (движение цены вверх) — это искусственно заниженная  цена.  И  наоборот, «цена пола» не  позволяет  цене  снизиться  за  пределы  этого  лимита — это искусственно  завышенная  цена.  Поэтому  на  графике  «цена  пола»   будет установлена выше точки равновесия, а «цена потолка» — ниже ее.
Цены «пола» и «потолка» могут устанавливаться государством  посредством принудительных методов регулирования цен для их поддержания выше  или  ниже уровня равновесия.
Пример установления  цены  «пола» — завышение  цен  на  продовольственные товары в США, посредством субсидий фермерам, с  тем,  чтобы  спасти  их  от разорения. Однако, при этом образуются излишки непроданного товара, которые скупаются государством за счет средств госбюджета.
«Потолковые»  цены  занижены  по  сравнению  с  равновесной   ценой   и препятствуют повышению рыночной цены до уровня равновесия. Заниженные  цены на товары — это политика «замораживания» цен. Они обычно  устанавливаются  на определенном уровне с тем, чтобы приостановить инфляцию и воспрепятствовать снижению  жизненного  уровня.  Нехватку  товаров,  которая  возникает   как результат занижения цен по сравнению с уровнем равновесия, обычно решают  с помощью рационирования спроса путем введения карточной  системы  и  другими способами нормированного распределения.


                         






















Заключение

Процессу обмена товаров на конкурентном рынке присущи свои законы. Они обнаруживаются в особенностях экономического реагирования участников рынка на соотношения количества обмениваемых товаров и их цен. Так, одним из важнейших законов, «управляющих» процессом товарообмена и ценообразования на конкурентном рынке, выступает закон спроса. Спрос является по меньшей мере двуединым понятием, связывающим количество покупаемого товара с его ценой. Своеобразие закона спроса – в обратной зависимости между ценой и количеством покупаемого товара: чем выше цена, тем меньше количества товаров будет куплено  потребителями. И наоборот, если цена снижается – количество покупок данного товара возрастает. Когда количество данного товара на рынке возрастает, то при прочих равных условиях  его продажа возможна только при снижении цены. Малейший дефицит привычных для покупателей товаров на рынках вызовет тенденцию повышения их цен.
Закон спроса выявляет и другую важную особенность: постепенное убывание спроса покупателей. Это означает, что снижение количества покупок данного товара происходит не только  вследствие роста цены, но и вследствие насыщения потребителей. Приращение покупок одного и того же товара, как правило, осуществляется потребителями вследствие снижения его цены. Однако полезный эффект от такого приращения имеет известный предел, по мере наступления которого даже при  понижательной тенденции цен закупки товара сокращаются. Эта особенность закона спроса находит выражение в убывающей полезности каждой дополнительной покупки одноименного товара. Для покупателя становится все более очевидным снижение полезного потребительского эффекта от дополнительных затрат на эти закупки, и убывание спроса происходит, несмотря на падение цены.
Предложение товаров, как и спрос, это неотъемлемая и не менее существенная часть процесса ценообразования на рынке. Но в этой части процесса определяющая роль  принадлежит закону предложения, который выражает прямую зависимость между ценой и количеством товаров, предлагаемых фирмами к обмену, продаже на рынке. 
Предложение – это готовность фирм, изготовителей и продавцов товаров предоставить на рынок определенное количество по данной цене. Цена и количества товара здесь изменяются и взаимодействуют однонапрвленно: повышение цены вызовет увеличение количества товаров, предлагаемых к продаже. И наоборот, понижательная тенденция цены означает необходимость сокращения производства и предложения товаров на рынки. Важнейшим и определяющим фактором здесь выступает цена. От уровня рыночных цен на товары зависят доходы и продавцов, и фирм-производителей. Тем выше эти доходы, тем оперативнее растет рыночное предложение товаров, и наоборот. В этом смысле производство достаточно быстро реагирует на любые изменения, мобильно перестраиваясь в соответствие с потребительским спросом на рынке. В то же время рыночное предложение имеет смысл только тогда, когда его подтверждают удовлетворяющие его цены. При неудовлетворительных ценах или тенденции к их снижению потребуется сложная предпринимательская деятельность по экономии или переориентации ресурсов, изменению технологий, корректировке объемов выпуска товаров. 
Под влиянием общих тенденций и специфических особенностей как спроса, так и предложения, устанавливается равновесная цена.
Равновесная рыночная цена – это цена, при которой по каждому данному товару нет ни излишка, ни дефицита. Она устанавливается результате уравновешивания спроса и предложения как денежный эквивалент строго определенного количества товара. Спрос и предложение уравновешиваются под влиянием конкурентной среды рынка, вследствие чего цена и количества товара, продаваемое по этой цене, выступают как результат равновесия спроса и предложения. При прочих равных условиях цена соответствует тому количеству, которое покупатели хотят купить, а продавцы согласны продать.
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