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	Введение
В условиях рыночной экономики получение прибыли является непосредственной целью производства. Прибыль как экономическая категория отражает чистый доход, созданный в сфере материального производства в процессе предпринимательской деятельности. Прибыль создает определенные гарантии для дальнейшего существования и развития предприятия. Каждое предприятие, прежде чем начать производство продукции, определяет, каждую прибыль, какой доход оно сможет получить. Возможность получения прибыли побуждает людей искать более эффективные способы сочетания ресурсов, изобретать новые продукты, на которые может возникнуть спрос, применять организационные и технические нововведения, которые обещают повысить эффективность производства. Но экономическая нестабильность, монопольное положение товаропроизводителей искажают формирование прибыли как чистого дохода, приводят к стремлению получения доходов главным образом в результате повышения цен. Устранению инфляционного наполнения прибыли способствуют финансовое оздоровление экономики, развитие рыночных механизмов ценообразования, оптимальная система налогов. Эти задачи должно выполнять государство в ходе осуществления экономических реформ. 
Вследствие выше перечисленного, анализ прибыли на предприятии сегодня становится чрезвычайно актуальным. Анализ прибыли позволяет выявить основные факторы ее роста, эффективное использование ресурсов, потенциальные возможности предприятия, а также определить влияние внешних и внутренних факторов на размер прибыли, порядок ее распределения.
Цель данной работы – анализ прибыли и рентабельности предприятия в условиях рыночной экономики.
Предмет исследования - прибыль и рентабельность организации, сущность, значение и пути повышения прибыли.
Объектом исследования является ООО «Домино». Для достижения поставленной цели необходимо: 
·  изучить прибыль как экономическую категорию, выявить сущность, функции и виды прибыли;
·  определить основные показатели прибыли и рентабельности, их роль и значение в оценке эффективности деятельности предприятия;
·  выявить основные экономические факторы, влияющие на показатели прибыли и рентабельности на ООО «Домино»;
·  проанализировать распределение и использование прибыли, определить пути повышения рентабельности на ООО «Домино».
[bookmark: _Toc257840378]В данной работе использована бухгалтерская отчетность предприятия за 2009-2010 годы.




















1 Теоретические основы прибыли и рентабельности
[bookmark: _Toc257840379]1.1 Прибыль и её экономическая сущность
Показатели финансовых результатов характеризуют абсолютную эффективность хозяйствования предприятия. Важнейшими из них являются показатели прибыли, которая в условиях рыночной экономики составляет основу экономического развития предприятия.
Разница между общими доходами фирмы и общими издержками производства называется прибылью, которая определяется путем вычета из общей суммы продаж всех видов затрат: амортизации, зарплаты, процентов по ссудам и т.п. В этом случае прибыль называют чистым доходом. Прибыль это денежное выражение основной части денежных накоплений, создаваемых предприятиями любой формы собственности.
На уровне предприятия в условиях товарно-денежных отношений чистый доход принимает форму прибыли. На рынке товаров предприятия выпускают как относительно обособленные товаропроизводители. Установив цену на продукцию, они реализуют ее потребителю, получая при этом денежную выручку, что нее означает получение прибыли. Для выявления прибыли необходимо сопоставить выручку с затратами на производство и реализацию, которые принимают форму себестоимости продукции. Когда выручка превышает себестоимость, предприятие получает прибыль. Предприниматель всегда ставит своей целью прибыль, но не всегда ее получает. Если выручка равна себестоимости, то удалось лишь возместить затраты на производство и реализацию продукции. При реализации без убытков отсутствует и прибыль как источник производственного, научно-технического и социального развития.
Как важнейшая категория рыночных отношений, прибыль выполняет определенные функции.
Во-первых, прибыль характеризует конечный финансовый результат предпринимательской деятельности предприятия. Она является показателем, наиболее полно отражающим эффективность производства, объем и качество произведенной продукции, состояние производительности труда, уровень себестоимости. Показатели прибыли являются важнейшими для оценки производственной и финансовой деятельности предприятия. Они характеризуют степень его деловой активности и финансового благополучия. По прибыли определяется уровень отдачи авансированных средств и доходность вложений в активы предприятия. Прибыль оказывает также стимулирующее воздействие на укрепление коммерческого расчета, интенсификацию производства.
Во-вторых, прибыль обладает стимулирующей функцией. Ее содержание состоит в том, что прибыль одновременно является финансовым результатом и основным элементом финансовых ресурсов предприятия. Реальное обеспечение принципа самофинансирования определяется полученной прибылью. Доля чистой прибыли, оставшейся в распоряжении предприятия после уплаты налогов и других обязательных платежей, должна быть достаточной для финансирования расширения производственной деятельности, научно-технического и социального развития предприятия, материального поощрения работников.
Рост прибыли определяет рост потенциальных возможностей предприятия, повышает степень его деловой активности, создает финансовую базу для самофинансирования, расширенного воспроизводства, решения проблем социальных и материальных потребностей трудовых коллективов. Она позволяет осуществлять капитальные вложения в производство (тем самым, расширяя и обновляя его), внедрять нововведения, решать социальные проблемы на предприятии, финансировать мероприятия по его научно-техническому развитию. Помимо этого прибыль является важным фактором в оценке потенциальным инвестором возможностей компании, служит показателем эффективного использования ресурсов, т.е. необходима для оценки деятельности фирмы и ее возможностей в будущем.
В-третьих, прибыль является одним из источников формирования бюджетов разных уровней. Она поступает в бюджеты в виде налогов и наряду с другими доходными поступлениями используется для финансирования и удовлетворения совместных общественных потребностей, обеспечения выполнения государством своих функций, государственных инвестиционных, социальных и других программ, принимает участие в формировании бюджетных и благотворительных фондов. За счет прибыли выполняется также часть обязательств предприятия перед бюджетом, банками, другими предприятиями и организациями.
В условиях рыночной экономики значение прибыли огромно. Стремление к ее получению ориентирует товаропроизводителей на увеличение объема производства продукции, нужной потребителю, снижение затрат на производство. При развитой конкуренции этим достигается нее только цель предпринимательства, но и удовлетворение общественных потребностей. Для предпринимателя прибыль является сигналом, указывающим, где можно добиться наибольшего прироста стоимости, создает стимул для инвестирования в эти сферы.

[bookmark: _Toc257840380]1.2 Источники получения прибыли
В условиях рыночной экономики предприятие должно стремиться если не к получению максимальной прибыли, то, по крайней мере, к тому объему прибыли, который позволял бы ему не только прочно удерживать свои позиции на рынке сбыта своих товаров и оказания услуг, но и обеспечивать динамичное развитие его производства в условиях конкуренции. В конечном итоге это предполагает знание источников формирования прибыли и нахождение методов по лучшему их использованию. В мировой практике имеется три основных источника получения прибыли.
Первый источник образуется за счет монопольного положения предприятия по выпуску той или иной продукции или (и) уникальности продукта. Поддержание этого источника на относительно высоком уровне предполагает постоянное обновление продукта. Здесь следует учитывать такие противодействующие силы, как антимонопольная политика государства и растущая конкуренция со стороны других предприятий.
Второй источник связан непосредственно с производственной и предпринимательской деятельностью. Практически он касается всех предприятий. Эффективность его использования зависти от знания коньюктуры рынка и умение адаптировать развитие производства под эту постоянно меняющуюся коньюктуру. Здесь все сводится к проведению соответствующего маркетинга. Величина прибыли в данном случае зависит, во-первых, от правильности выбора производственной направленности предприятия по выпуску продукции (выбор продуктов, пользующихся стабильным и высоким опросом); во-вторых, от создания конкурентоспособных условий продажи своих товаров и оказания услуг (цена, сроки поставок, обслуживание покупателей; послепродажное обслуживание); в-третьих, от объемов производства (чем больше объем производства, тем больше масса прибыли); в-четвертых, от структуры снижения издержек производства.
Третий источник проистекает из инновационной деятельности предприятия. Его использование предполагает постоянной обновление выпускаемой продукции, обеспечение ее конкурентоспособности, рост объемов реализации и увеличение массы прибыли.

[bookmark: _Toc257840381]1.3 Рентабельность и её сущность
Цель предпринимательской деятельности - не только получение прибыли, но и обеспечение высокой рентабельности хозяйственной деятельности. В отличие от абсолютного показателя прибыли, рентабельность - относительный показатель и показывает степень доходности предприятия. Рентабельность отражает уровень прибыльности относительно определенной базы. Предприятие рентабельно, если суммы выручки от реализации продукции достаточно не только для покрытия затрат на производство и реализацию, но и для образования прибыли.
Показатели рентабельности измеряют доходность предприятия с различных позиций и группируются в соответствии с интересами участников экономического процесса. Они являются важными характеристиками факторной среды формирования прибыли и дохода предприятия. По этой причине они служат обязательными элементами сравнительного анализа и оценки финансового состояния предприятия. При анализе производства показатели рентабельности используются как инструмент инвестиционной политики и ценообразования.
Основные показатели можно объединить в следующие группы:
·  показатели, рассчитанные на основе стоимости реализованной продукции;
·  показатели, рассчитанные на основе производственных активов;
·  показатели, рассчитанные на основе потока наличных денежных средств.
Первая группа показателей формируется на основе расчета уровней рентабельности (доходности), отражаемых в отчетности предприятия.
Данные показатели характеризуют прибыльность продукции. Рентабельность продукции можно рассчитать как по всей реализованной продукции, так и по отдельным ее видам. В первом случае она определяется как процентное отношение прибыли от реализации продукции к затратам на ее производство и реализацию. Рентабельность всей реализуемой продукции можно рассчитать и как процентное отношение прибыли от реализации товарной продукции к выручке от реализации (объему продаж). Эти показатели дают представление об эффективности текущих затрат предприятия и доходности реализуемой продукции.
Рентабельность отдельных видов продукции зависит от цены ее реализации и полной себестоимости. Она определяется как процентное соотношение цены реализации единицы данной продукции за вычетом полной себестоимости к полной себестоимости единицы данной продукции.
В связи с этим, при планировании ассортимента производимой продукции учитывается, насколько рентабельность отдельных видов будет влиять на рентабельность всей продукции. Поэтому важно сформировать структуру продукции так, чтобы в целом повысить эффективность производства и получить дополнительные возможности увеличения прибыли.
Вторая группа показателей рентабельности формируется на основе расчета уровней рентабельности в зависимости от изменения размера и характера авансированных средств: все производственные активы предприятия; инвестиционный капитал (собственные средства и долгосрочные обязательства); акционерный (собственный) капитал.
Несовпадение уровней рентабельности по этим показателям характеризуют степень использования предприятием финансовых рычагов для повышения доходности: долгосрочных кредитов и заемных средств. Данные показатели весьма практичны, т.к. отвечают интересам всех участников.
Третья группа показателей формируется аналогично показателям первой и второй групп, однако вместо прибыли в расчет принимается чистый приток денежных средств.
Данные показатели дают представление о степени возможности предприятия обеспечивать кредиторов, заемщиков и акционеров наличными денежными средствами. Концепция рентабельности, исчисляемая на основе притока денежной наличности, широко применяется в странах с развитой рыночной экономикой. Она более приоритетна, потому что операции с денежными потоками являются признаком интенсивного типа производства и финансового “здоровья” предприятия. Переход на использование этой концепции требует перестройки отчетности предприятий. Эта работа находится лишь в начальной стадии.
Многообразие показателей рентабельности определяет альтернативность поиска путей ее повышения. Каждый из исходных показателей раскладывается в факторную систему с различной степенью детализации, что задает границы выявления и оценки производственных резервов.

[bookmark: _Toc257840382]1.4 Экономические факторы, влияющие на величину прибыли и рентабельности
Так как прибыль – важнейший показатель, характеризующий финансовый результат деятельности предприятия, то в увеличении прибыли заинтересованы все участники производства. Прибыль относят к показателям экономического эффекта, но не эффективности, так как абсолютная сумма прибыли не позволяет судить об отдаче вложенных средств. Однако анализ динамики валовой прибыли, темпов ее прироста, факторов, влияющих на величину прибыли и темпы ее прироста, себестоимости, выручки представляет значительный интерес. Полезную информацию можно почерпнуть из анализа динамики доли чистой прибыли в валовой. Если доля чистой прибыли растет, это свидетельствует об оптимальной величине уплачиваемых налогов, заинтересованности предприятия в результатах работы и эффективном хозяйствовании. Чтобы управлять прибылью, необходимо раскрыть механизм ее формирования, определить влияние и долю каждого фактора ее роста или снижения.
На величину прибыли и ее динамику воздействуют факторы, как зависящие, так и не зависящие от усилий предприятия. Практически вне сферы воздействия предприятия находятся конъюнктура рынка, уровень цен на потребляемые материально-сырьевые и топливно-энергетические ресурсы, нормы амортизационных отчислений. В известной степени зависят от предприятия такие факторы, как уровень цен на реализуемую продукцию и заработная плата. К факторам, зависящим от предприятия, относятся уровень хозяйствования, компетентность руководства и менеджеров, конкурентоспособность продукции, организация производства и труда, его производительность, состояние и эффективность производственного и финансового планирования. По каждому из этих элементов выделяются группы экстенсивных и интенсивных факторов.
К экстенсивным факторам относятся факторы, которые отражают объем производственных ресурсов (например, изменение численности работников, стоимости основных фондов), их использования по времени (изменение продолжительности рабочего дня, коэффициента сменности оборудования и др.), а также непроизводительное использование ресурсов (затраты материалов на брак, потери из-за отходов).
К интенсивным факторам относятся факторы, отражающие эффективность использования ресурсов или способствующих этому (например, повышение квалификации работников, производительности оборудования, внедрение прогрессивных технологий).
Перечисленные факторы влияют на прибыль не прямо, а через объем реализуемой продукции и себестоимость, поэтому для выявления конечного финансового результата необходимо сопоставить стоимость объема реализуемой продукции и стоимость затрат и ресурсов, используемых в производстве.
Прибыль от реализации продукции, работ, услуг занимает наибольший удельный вес в структуре валовой прибыли предприятия. Ее величина формируется под воздействием ряда факторов, важнейшими из которых являются: себестоимость, объем реализации, уровень действующих цен.
Важнейшим из них является себестоимость. Под себестоимостью продукции понимают все затраты предприятия на производство и реализацию продукции, а именно - стоимость природных ресурсов, сырья, основных и вспомогательных материалов, топлива, энергии, основных производственных фондов, трудовых ресурсов и прочих расходов по эксплуатации.
Количественно в структуре цены себестоимость занимает значительный удельный вес, поэтому она заметно сказывается на росте прибыли при прочих равных условиях.
К показателям снижения себестоимости относятся следующие показатели:
·  показатели, связанные с повышением технического уровня производства (внедрение новой прогрессивной технологии, модернизация оборудования, изменение конструкции и технических характеристик изделий);
·  показатели, связанные с улучшением организации труда и управления (совершенствование организации, обслуживания и управления производством, сокращение затрат на управление, сокращение потерь от брака, улучшение организации труда).
Рентабельность продукции определяется за счет изменения цены продукции и ее себестоимости (материальных затрат).
Пусть К0 и К1 - рентабельность продукции базисного и отчетного периода соответственно. Тогда по определению

K0= (N0-S0) : N0                                                (1)
K1= (N1-S1) : N1                                                (2)
K=K1-K0 ,                                                     (3)                

где P1,P0 - прибыль от реализации отчетного и базисного периодов соответственно;
        N1,N0 - реализация продукции (работ, услуг) соответственно;
        S1, S0 - себестоимость продукции (работ, услуг) соответственно;
        К – изменение рентабельности за анализируемый период.
Влияние фактора изменения цены на продукцию определяется расчетом (по методу цепных подстановок)

KN=(N1-S0) : N1 - (N0-S0) : N0                                        (4)                               

Соответственно влияние изменения себестоимости даст общее изменение рентабельности за период

KS=(N1-S1) : N1 - (N1-S0) : N1                                        (5)

Сумма факторных отклонений даст общее изменение рентабельности за период

K=KN-KS                                                            (6)

Таким образом, рентабельность продукции напрямую зависит от объема реализации, то есть выручки и себестоимости продукции. Для роста рентабельности необходимо выполнение одного из следующих условий: рост выручки при неизменно, либо снижающейся себестоимости; снижение себестоимости при постоянном объеме выручки; либо больший темп роста выручки по сравнению с темпом роста величины себестоимости.
Рентабельность производственных активов также легко моделируется по факторным зависимостям

K П.К. =P: (F+E) = (P/TR)*(TR/ (F+E)),                                (7)

где K П.К. - рентабельность производственных активов;
      P - чистая прибыль;
      F - стоимость основных производственных фондов; 
      E - средняя сумма оборотных средств;
      TR - выручка от реализации.
Эта формула раскрывает связь между рентабельностью фондов KП.К , производственных активов (P/(F+E)), рентабельностью реализации (P/TR), и фондоотдачей (TR/(F+E)). Экономический смысл заключается в том, что формула прямо показывает пути повышения рентабельности: при низкой доходности продаж необходимо стремиться к ускорению оборота производственных активов.
Необходимо рассмотреть еще одну факторную модель рентабельности

P/PK= (P/TR)*(TR/TK)*(TK/PK),                                    (8)

Где PK - собственный капитал;
      TK - совокупный капитал.
[bookmark: _Toc257840383]Как видно, рентабельность собственного капитала (P/PK) зависит от изменений уровня рентабельности продукции (P/TR), скорости оборота совокупного капитала (TR/TK), и соотношения собственного и заемного капитала.

2 Анализ прибыли и рентабельности ООО «Домино» за 2009-2010 годы
[bookmark: _Toc257840384]2.1 Краткая характеристика предприятия
ООО «Домино» организовано в 2003 году и специализируется на выпуске корпусной и мягкой мебели для дома и офиса.
Предприятие расположено в городе Кыштым по улице Республики, 107 и занимает площадь 0,5 га, где находятся:
- здание управления;
- материальный склад и склад готовой продукции;
- производственное здание с рабочим и силовым оборудованием;
- магазин;
- гараж.
Автотранспортный участок занимается внешними и внутренними перевозками грузов, а именно:
· доставкой сырья и материалов на материальный склад предприятия и внутризаводским перемещением грузов со склада к производственным участкам;
· доставкой готовой продукции из цеха на склад и от склада до потребителя.
Для производства продукции предприятие использует в основном сырье и материалы отечественных производителей, и лишь некоторые виды фурнитуры завозятся из Германии.
Для того чтобы успешно конкурировать на современном мебельном рынке сбыта на предприятии ведется постоянная и целенаправленная работа по улучшению потребительских свойств выпускаемых изделий – используются современные дизайнерские разработки, новые прогрессивные виды материалов, импортная фурнитура, раскладки из МДФ.
[bookmark: _Toc257840385]
2.2 Анализ прибыли от реализации товарной продукции
Прибыль от реализации товарной продукции является результатом производственной деятельности и процесса обращения и занимает наибольший удельный вес в балансовой прибыли предприятия. Прибыль от реализации продукции состоит из двух частей:
1. Прибыль от реализации товарной продукции.
2. Прибыль от прочей реализации.
Определяется она как разница между выручкой от реализации товарной продукции (без НДС) и себестоимостью товарной продукции.
Для проведения анализа воспользуемся отчетностью предприятия о финансовых результатах деятельности. Показатели для анализа прибыли от реализации товарной продукции представлены в приложении 1.
Из анализа данных, приведенных в приложении 1, следует, что прибыль от реализации товарной продукции увеличилась на 8291тыс. руб.
На изменение прибыли могли оказать влияние следующие факторы: 
·  изменение цен на реализуемую продукцию;
·  изменение объема реализуемой продукции;
·  сдвиги в структуре и ассортименте реализуемой продукции;
·  изменение производственной себестоимости реализуемой продукции;
·  изменение коммерческих расходов;
·  приращение производственной себестоимости и коммерческих доходов.
Рассмотрим влияние каждого из перечисленных факторов:
1. Изменение цен на продукцию

Пцен = В10 – В1009,                                                           (9)
Пцен =140118-122759=17359тыс. руб.

За счет роста цен на реализуемую продукцию прибыль взросла на 17359тыс. руб.
2. Изменение объема реализации товарной продукции

Пор = П09 * (С/Сп 1009: С/Сп 09) - П09,                                              (10) 
Пор = 13427*(105747:101334)-13427=585 тыс. руб.

В связи с ростом объема реализации в отчетном году прибыль увеличилась на 585тыс. руб.
3. Влияние сдвигов в структуре и ассортименте реализованной продукции

Пстр = П09 * (В1009 : В09 - С/Сп 1009 : С/Сп 09),                                    (11) 
Пстр = 13427*(122759:114761-105747:101334)=352 тыс. руб.

В связи с ростом в объеме реализации удельного веса более рентабельных изделий прибыль на предприятии возросла на 352тыс. руб.
4. Изменение производственной себестоимости реализованной продукции

Ппрс/с= С/Спр 10- С/Спр 1009                                                (12)
Ппс/с = 112515-100843=11672 тыс. руб.

Увеличение производственной себестоимости в отчетном году за счет повышения цен на сырье и материалы привело к снижению прибыли на 11672 тыс. руб.
5. Изменение коммерческих расходов

Пкр = Рк 10- Рк 10 09,                                                   (13) 
Пкр = 5885-4904=981 тыс. руб.

В связи с увеличением коммерческих расходов в отчетном году, по сравнению с предыдущим годом прибыль уменьшилась на 981 тыс. руб.
6. Приращение производственной себестоимости за счет структурных сдвигов

Пппс = С/спр 09 * В1009 : В09 - С/Спр 1009,                                         (14)
Пппс = 97005*122759:114761-100843=2923тыс. руб.

Увеличение в объеме реализации удельного веса изделий, по которым производственная себестоимость снизилась по сравнению с прошлым годом, привело к повышению прибыли на 2923 тыс.руб.
7. Приращение коммерческих расходов за счет структурных сдвигов

Ппкр = Рк 09 * В1009 : В09 - Рк 1009  ,                                            (15)
Ппкр = 4329*122759:114761-4904=-273 тыс. руб.

В связи с увеличением в объеме реализованной продукции изделий, по которым коммерческие расходы увеличились, прибыль снизилась на 273тыс. руб.
Суммарное влияние всех факторов, влияющих на изменение прибыли, равно величине отклонения прибыли от реализации товарной продукции двух смежных лет.

Побщ = Пцен + Пор + Пстр + Ппрс/с + Пкр + Пппс + Ппкр,            (16)
Побщ = 17359+585+352-11672-981+2923-273=8291 тыс. руб.

Таким образом, на изменение прибыли оказывают влияние несколько факторов. В нашем случае увеличению прибыли способствуют такие факторы, как рост цен на реализуемую продукции; рост объема реализации товарной продукции; рост в объеме реализации удельного веса наиболее рентабельных изделий; увеличение в объеме реализации удельного веса изделий, по которым производственная себестоимость снизилась. Напротив, снижению приводят следующие факторы: увеличение производственной себестоимости за счет повышения цен на сырье и материалы; увеличение коммерческих расходов; увеличение объема продукции, по которой коммерческие расходы увеличились.

[bookmark: _Toc257840386]2.3 Анализ балансовой прибыли предприятия
Балансовая прибыль характеризует конечные результаты всей производственно-хозяйственной деятельности и непромышленных хозяйственных объектов предприятия.
Формула хозяйственной прибыли:

Пбал = П реал + Ппр реал + Посн ф + ВР,                               (17)

ВР – внереализационные результаты – штрафы, пени, неустойки, полученные или уплаченные предприятием в отчетном году. 
Анализ балансовой прибыли по сравнению с прошлым годом показывает влияние стоимости сырья, материалов, топлива и др. материально-технических ресурсов, изменение цен на реализацию продукции и методология расчета прибыли. Для того чтобы это влияние исключить, необходимо привести в сопоставимые условия сумму прибыли.
Для анализа составляются приложения 2 и приложение 3.
Данные приложений 2 и 3 показывают, что в 2009 году балансовая прибыль превышала прибыль от реализации на 329 тыс. руб.; в 2010 году прибыль от реализации была больше балансовой на 1041 тыс.руб. Такие изменения произошли в результате доходов и убытков полученных от внереализационной деятельности. В 2009 году эти доходы составили 444тыс. руб., а в 2010 году 90 тыс. руб., в то же время убытки в 2010 году составили 1131 тыс. руб., а в предыдущем году 132 тыс. руб.
Снижение убытков является одним из резервов повышения балансовой прибыли акционерного общества.

[bookmark: _Toc257840387]2.4 Анализ рентабельности предприятия
Для того чтобы проанализировать уровень рентабельности предприятия в целом, необходимо рассчитать общую и расчетную рентабельность.
Показатель общей рентабельности рассчитывается по формуле

РОБЩ. = ПБАЛ / (ФОСН + ФОБ),                                          (18)

где ПБАЛ - балансовая прибыль по предприятию, тыс. руб;
     ФОСН - среднегодовая стоимость ОФП, тыс. руб;
     ФОБ - среднегодовая стоимость нормируемых оборотных средств, тыс. 
Проведя преобразование формулы, можно проанализировать зависимость уровня общей рентабельности от:
· размера прибыли на 1 руб. реализованной продукции (ПБАЛ : QР)
· фондоемкости (1:QР) : ФОСН
· оборачиваемости оборотных средств 1 : QР : ФОБ

РОБЩ =ПБАЛ:(ФОСН + ФОБ)*100=(ПБАЛ:QР):[(ФОСН : QР) + (ФОБ : QР)] *100, (19)

Для анализа влияния отдельных факторов на уровень общей рентабельности необходимо составить следующую таблицу, представленную в приложении 4.
Для удобства проведения анализа используем следующие обозначения:
Р1 и Р0 – общая рентабельность отчетного и базового периодов
П1 и П0 – прибыль на 1 руб. РП в отчетном и базовом периоде
Е1 и Е0 – фондорентабельность в отчетном и базовом периоде
К1 и К0 – коэффициент закрепления оборотных средств в отчетном и базовом периоде.
Данные приложения 4 показывают, что уровень общей рентабельности изменился на: РОБЩ = Р1 – Р0 = 26,9-19,3=7,6% 
1. Определяем влияние прибыльности

Р1 = П1 : (Е0 + К0)*100 – Р0,                                         (20)
Р1 = 0,15:(0,32+0,30)*100-19,3=4,9%

В связи с увеличением прибыли на 1 руб. реализованной продукции общая рентабельность возросла на 4,9%
2. Определяем влияние фондорентабельности

Р2 = П1 / (Е1 + К0)*100 – П1 / (Е0 + К0)*100,                         (21)
Р2 = 0,15-(0,26+0,30)*100-0,15/(0,32+0,30)*100=2,6 %

Уменьшение фондорентабельности привело к росту общей рентабельности на 2,6 %
3. Определяем влияние коэффициента закрепления оборотных средств

Р3 = П1 : (Е1 + К1)*100 – П1 : (Е1 + К0)*100,                       (22)
Р3 =0,15:(0,26+0,28)*100-0,15:(0,26+0,30)*100=1,1 %
За счет ускорения оборачиваемости оборотных средств общая рентабельность возросла на 1,1 %
Общее влияние всех факторов составит

РОБЩ = 4,9+2,6+1,1=7,6%


Выводы
1. Анализ прибыли показал, что наибольшее влияние на ее изменение оказывает рост цен как на готовую продукцию, так и на сырьевые и материальные ресурсы.
2. Большое влияние на увеличение прибыли имеет рост объемов производства и выручки от реализации продукции.
3. На изменение балансовой прибыли существенное влияние оказывают различного рода непроизводственные расходы.
4. Обновление ассортимента и его расширение при соответствующем качестве позволяет увеличить спрос на продукцию предприятия.
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3 Мероприятия, направленные на увеличения прибыли предприятия
Исходя из определения, рентабельность - показатель, отражающий, насколько эффективно предприятие ведет свою производственно-финансовую деятельность. И вне зависимости от того, на базе чего рассчитывается рентабельность, факторы ее роста зависят от единых экономических явлений и процессов. Прежде всего, это:
- совершенствование системы управления производством в условиях рыночной экономики;
- повышение эффективности использования ресурсов предприятия;
- совершенствование системы управления оборотными средствами, четкое определение источников их использования.
При анализе путей повышения рентабельности важно разделять влияние внешних и внутренних факторов. Такие показатели, как цена продукта и ресурса, объем потребляемых ресурсов и объем производства продукции, прибыль от реализации и рентабельность продаж, находятся между собой в тесной функциональной зависимости.
Доходность предприятия по производству продукции рассматривается как коэффициент соотношения цен единицы продукции и единицы ресурса. Данное соотношение называют финансовой производительностью; оно характеризует меру возмещения дополнительных затрат в цене реализуемой продукции в результате удорожания себестоимости (затрат ресурсов за счет роста цен на них). Соотношение величин объема производства и объема ресурсов принято называть промышленной производительностью.
ООО «Домино», производящее продукцию массового потребления в целях роста прибыли и рентабельности должно обеспечить: 
- уменьшение ресурсозатрат, ведущее к снижению себестоимости;
- сокращение остатков нереализованной продукции;
- ускорение оборачиваемости оборотных средств;
- снижение затрат на рубль товарной продукции.
Увеличить прибыль предприятия ООО «Домино», возможно предприняв ряд определенных мер, тем более что отрасль и вид деятельность предприятия позволяют это:
1. Повышение технического уровня производства. Это внедрение новой, прогрессивной технологии, механизация и автоматизация производственных процессов; улучшение использования и применение новых видов сырья и материалов; изменение конструкции и технических характеристик изделий; прочие факторы, повышающие технический уровень производства.
2. Совершенствование организации производства и труда. Снижение себестоимости и увеличение прибыли предприятия может произойти в результате изменения в организации производства, формах и методах труда при развитии специализации производства; совершенствования управления производством и сокращения затрат на него; улучшение использования основных фондов; улучшение материально-технического снабжения; сокращения транспортных расходов; прочих факторов, повышающих уровень организации производства.
3. Улучшение использования природных ресурсов. Здесь учитывается: изменение состава и качества сырья, что для работы с природным материалом имеет важное значение; способов обработки сырья; изменение других природных условий. Эти факторы отражают влияние естественных (природных) условий на величину переменных затрат.
4. Отраслевые и прочие факторы. К ним относятся: ввод и освоение новых цехов, производственных единиц и производств, подготовка и освоение производства в действующих объединениях и на предприятиях; прочие факторы.
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4. Пути увеличения прибыли
На каждом предприятии должны предусматриваться плановые мероприятия по увеличению прибыли. В общем плане эти мероприятия могут быть следующего характера:
· увеличение выпуска продукции;
· улучшение качества продукции;
· продажа излишнего оборудования и другого имущества или сдача его в аренду;
· снижение себестоимости продукции за счет более рационального использования материальных ресурсов, производственных мощностей и площадей, рабочей силы и рабочего времени;
· диверсификация производства;
· расширение рынка продаж и др.
Из этого перечня мероприятий вытекает, что они тесно связаны с другими мероприятиями на предприятии, направленными на снижение издержек производства, улучшения качества продукции и использование факторов производства.
В условиях свободной конкуренции цена продукции, произведенной предприятиями, фирмами выравнивается автоматически. На нее воздействуют законы рыночного ценообразования. В тоже время каждый предприниматель стремится к получению производства продукции, продвижения ее на незаполненные рынки и др., неумолимо выдвигается проблема снижения затрат на производство и реализацию этой продукции, снижения издержек производства.
В традиционном представлении важнейшими путями снижения затрат является экономия всех видов ресурсов, потребляемых в производстве: трудовых и материальных.
Так, значительную долю в структуре издержек производства занимает оплата труда. Поэтому актуальна задача снижения трудоемкости выпускаемой продукции, роста производительности труда, сокращения численности административно-обслуживающего персонала.
Снижения трудоемкости продукции, роста производительности труда можно достигнуть различными способами. Наиболее важные из них – механизация и автоматизация производства, разработка и применение прогрессивных, высокопроизводительных технологий, замена и модернизация устаревшего оборудования. Однако одни мероприятия по совершенствованию применяемой техники и технологии не дадут должной отдачи без улучшения организации производства и труда. Нередко предприятия (фирмы) приобретают или берут в аренду дорогостоящее оборудование, не подготовившись к его использованию. В результате коэффициент использования такого оборудования очень низок. Затраченные на приобретение средства не приносят ожидаемого результата.
Важное значение для повышения производительности труда имеет надлежащая его организация: подготовка рабочего места, полная его загрузка, применение передовых методов и приемов труда и др.
Материальные ресурсы занимают до 3/5 в структуре затрат на производство продукции. Отсюда понятно значение экономии этих ресурсов, рационального их использования. На первый план здесь выступает применение ресурсосберегающих технологических процессов. Немаловажным является повышение требовательности и повсеместное применение входного контроля за качеством поступающих от поставщиков сырья и материалов, комплектующих изделий и полуфабрикатов.
Сокращения расходов по амортизации основных производственных фондов можно достигнуть путем лучшего использования этих фондов, максимальной их загрузки.
На зарубежных предприятиях рассматриваются также такие факторы снижения затрат на производство продукции, как определение и соблюдение оптимальной величины партии закупаемых материалов, оптимальной величины серии запускаемой в производство продукции, решение вопроса о том, производить самим или закупать у других производителей отдельные компоненты или комплектующие изделий.
Известно, что чем больше партия закупаемого сырья, материалов, тем больше величина среднегодового запаса и больше размер издержек, связанных со складированием этого сырья, материалов (арендная плата за складские помещения, потери при длительном хранении, потери, связанные с инфляцией и др.). Вместе с тем приобретение сырья и материалов крупными партиями имеет свои преимущества. Снижаются расходы, связанные с размещением заказа на приобретаемые товары, с приемкой этих товаров, контролем за прохождением счетов и др. Таким образом, возникает задача определения оптимальной величины закупаемых сырья и материалов. 
При производстве продукции значительным числом мелких серий издержки по складированию готовой продукции будут минимальными. Однако возрастут затраты на подготовку производства. 
В сочетании с традиционными путями снижения затрат на производство продукции вновь возникшие факторы позволят в комплексе довести величину издержек производства до оптимального уровня.
Проблема безубыточного функционирования, расширенного воспроизводства, с одной стороны, убыточности и банкротства – с другой, многих отечественных компаний, банков, предприятий различных отраслей хозяйства и сфер деятельности являются как нельзя более актуальной. Только рост прибыли, нововведения обеспечивают финансовую основу самофинансирования рыночной деятельности фирмы, осуществления ее расширенного воспроизводства. 
Благодаря прибыли выполняются обязательства предприятия перед бюджетом, банками, другими предприятиями и организациями. 




Заключение
Проведенный в курсовой работе анализ показывает, что прибыль является составным элементом рыночных отношений. Она играет важную роль в формировании доходов бюджета и создании финансовых средств предприятий.
Изучение социально-экономической сущности прибыли имеет первостепенное значение для рассмотрения источников ее формирования, влияния на нее различных производственных и непроизводственных факторов, разработки системы распределения, формирования основных направлений деятельности предприятия.
Анализ производственно-хозяйственной деятельности предприятия ООО «Домино» показал, что за последние годы наблюдается рост объёмов производства на предприятии. Растет и балансовая прибыль, которая в 2009 году составила 20677 тыс. руб.
В то же время прибыль, остающаяся в распоряжении предприятия, равная 15776 тыс. руб., на наш взгляд, недостаточна для удовлетворения всех нужд предприятия в финансовых ресурсах.
Таким образом, в целях совершенствования механизмов формирования и распределения прибыли и повышения рентабельности рекомендуются разработать мероприятия способные обеспечить:
- повышение эффективности использования ресурсов предприятия;
- совершенствование системы управления оборотными средствами;
- уменьшение ресурсозатрат, ведущее к снижению себестоимости;
- уменьшение остатков нереализованной продукции;
- ускорение оборачиваемости оборотных средств;
- снижение затрат на рубль товарной продукции;
- совершенствование системы управления производством;
Реализация этих мер позволит нарастить объемы получаемой прибыли, уровень рентабельности и, в конечном счете, приведет к повышению эффектности деятельности предприятия в целом.
Значение прибыли в условиях рыночной экономики огромно. Товаропроизводители, стремясь к ее получению, увеличивают объем производства продукции, улучшают ее качество и ассортимент. Этим достигается не только цель предпринимательства, но и удовлетворение общественных потребностей. Положительный результат работы предприятия предполагает качественное управление процессом создания прибыли. Ведь именно от получаемой прибыли зависит экономическая устойчивость предприятия.
Прибыль является стимулом к рациональному использованию ресурсов всех видов. Что не маловажно для экономики в целом.
Прибыль - это важный аспект в экономике государства. Она цель всех предприятий и частных предпринимателей. А они, получив прибыль, выплачивают на нее налоги, тем самым, пополняя казну.
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Приложение 1
Показатели для анализа прибыли от реализации товарной продукции
	№ п/п
	Наименование показателей
	Ед. изм.
	Значение показателей

	
	
	
	2009г.
	2010г.

	
	
	
	
	По с/с и ценам 2009г.
	По действ. ценам

	1.
	Производственная себестоимость (С/Спр)
	тыс. руб.
	97005
	100843
	112515

	2.
	Коммерческие расходы (Рк)
	тыс. руб.
	4329
	4904
	5885

	3.
	Полная себестоимость реализованной продукции (С/Сп)
	тыс. руб.
	101334
	105747
	118400

	4.
	Выручка от реализации продукции (В)
	тыс. руб.
	114761
	122759
	140118

	5.
	Прибыль (П)
	тыс. руб.
	13427
	17012
	21718





















Приложение 2
Прибыль предприятия за 2009-2010 годы
	№ п/п
	Наименование показателей
	Значение показателей по отчету
	Темпы роста к предыдущему году

	
	
	2009г.
	2010г.
	

	
	
	В действ. ценах тыс.руб.
	В действ. ценах тыс.руб.
	В ценах прошлого года, тыс.руб.
	В фактич. ценах, %
	В ценах прошлого года, %

	1.
	Балансовая прибыль
	13756
	20677
	16202
	150
	118

	2.
	Прибыль от реализации товарной продукции
	13427
	21718
	17012
	162
	127






Приложение 3
Прибыли и убытки ООО «Домино» за 2010год
	Прибыль
	Сумма, тыс. руб.
	Убыток
	Сумма, тыс. руб.

	От реализации продукции и услуг
	21718
	От реализации продукции
	84

	Пени полученные
	19
	Пени уплаченные
	249

	От внереализационной деятельности
	43
	Прочие долги от ВД
	798

	Прочие доходы
	28
	Чрезвычайные расходы
	-

	Итого:
	21808
	
	1131

	Балансовая прибыль
	20677
	
	



Прибыли и убытки ООО «Домино» за 2009 год
	Прибыль
	Сумма, тыс. руб.
	Убыток
	Сумма, тыс. руб.

	От реализации продукции и услуг
	13427
	От реализации продукции
	31

	Пени полученные
	101
	Пени уплаченные
	17

	От внереализационной деятельности
	218
	Прочие долги от ВД
	84

	Прочие доходы
	125
	Чрезвычайные расходы
	-

	Итого:
	13871
	
	132

	Балансовая прибыль
	13756
	
	















Приложение 4
Исходные данные для анализа общей рентабельности
	№
	Наименование показателей
	Един. изм.
	Условное обозначение
	Значение показателей

	
	
	
	
	Отчет 2009 г
	Отчет 2010 г

	1
	Балансовая прибыль
	Тыс. руб.
	ПБАЛ
	13756
	20677

	2
	Объем реализованной продукции
	Тыс. руб.
	QP
	114761
	140118

	3
	Среднегодовая стоимость основных производственных фондов
	Тыс. руб.
	ФОСН
	36793
	37047

	4
	Средние остатки основных оборотных средств
	Тыс. руб.
	ФОБ
	34396
	39703

	5
	Фондоотдача основных производственных фондов
	Руб. / руб.
	QP / ФОСН
	3,12
	3,78

	6
	Фондоемкость
	Руб. / руб.
	ФОСН / QP
	0,32
	0,26

	7
	Количество оборотов нормируемых оборотных средств
	Число оборотов
	QP / ФОБ
	3,34
	3,53

	8
	Коэффициент закрепления оборотных средств
	Доли единиц
	ФОБ / QP
	0,3
	0,28

	9
	Прибыль на 1 руб. реализованной продукции
	Руб. / руб.
	ПБАЛ / QP
	0,12
	0,15

	10
	Уровень общей рентабельности
	%
	ПБАЛ / (ФОСН + ФОБ) * 100
	19,3
	26,9


[bookmark: _GoBack]


2


