

	Тема 2. Рынок, анализ спроса и предложения

Основные вопросы:
1. Базовые понятия рынка.
2. Закон спроса и неценовые факторы спроса.
3. Закон предложения и неценовые факторы предложения.
4. Понятие полезности и потребительское равновесие.
5. Кривые безразличия и бюджетные линии.

1 Базовые понятие рынка.
Рынок - это определенный механизм распределения и использования ограниченных ресурсов, основанный на добровольном обмене.
В сегодняшнем понимании рынок - это целостная система экономических отношений между покупателями и продавцами, складывающихся в связи с формированием свободных цен, колеблющихся в зависимости от динамики спроса и предложения.
Чтобы уяснить суть рынка и рыночных отношений, пронизывающих всю социально-экономическую систему, надо, прежде всего, уяснить принципы рыночной экономики:
1. Принцип экономической свободы в рамках соблюдения законности предопределяет возможность любого экономического субъекта реализовать свои способности по собственному выбору. Таким образом, экономические субъекты имеют свободу выбора. Это выражается в том, что продавцы самостоятельно определяют, что, как и для кого производить и где, по какой цене продавать произведенную работу, а любой покупатель имеет свободу выбора на рынке товаров и услуг.
2. Принцип свободного ценообразования. Как известно, цена формируется в результате торга продавца и покупателя. Эта цена возникает в итоге установления баланса противонаправленных тенденций: покупатель стремится получить максимум полезности от купленного товара, продавец – максимум выручки от продажи товаров. В ходе обмена эти разные интересы приходят к определенному равновесию: устанавливается цена, по которой продавец соглашается продать товар, а покупатель оплатить его.
3. Принцип конкуренции. Рыночная экономика немыслима без реализации принципа конкуренции. Без конкуренции рыночный механизм не работает. Конкуренция должна быть, прежде всего, между отдельными товаропроизводителями, выпускающими однородную продукцию. Она крайне необходима во избежание монополизации и захвата рынка. Конкуренция представляет одно из самых эффективных и действенных средств возбуждения деловой активности, использования достижений научно-технического прогресса, роста качества продукции, удовлетворения меняющихся запросов потребителей.
4. Принцип открытости экономики означает, что свобода предпринимательства распространяется и на внешнеэкономические связи и выражается в том, что хозяйственные организации и предприятия обладают правом осуществлять внешнеэкономические операции при соблюдении определенных условий и ограничений. Не менее важно и то, что иностранным фирмам предоставляется возможность на равных началах с отечественными предприятиями выступать на внутреннем рынке страны в роли не только товаропроизводителей, но и владельцев собственности. Реализация этого принципа является основным условием интеграции страны в систему мирохозяйственных связей.
5. Принцип экономической выгоды. В рыночной экономике всегда происходит свободный перелив материальных, трудовых, финансовых и прочих ресурсов, но данное движение не хаотично, а имеет определенное направление: ресурсы из отраслей менее эффективных перемещаются в отрасли более эффективные, с рынков уменьшающегося спроса на рынки увеличивающегося спроса и т.п. Иначе говоря, поток различного рода ресурсов будет стремится в те отрасли, где средняя норма прибыли будет выше, чем в других.
Рыночные отношения существуют только при условии свободной купли-продажи товаров и услуг. Административное вмешательство в экономическую сферу угнетает рыночные связи.
В процессе торгового обмена происходит взаимодействие продавцов и покупателей, на основе которого затем корректируются объемы и структура производства. Эти изменения повлекут за собой новую пропорциональность в распределении доходов. Новые величина и структура доходов будут определять вновь созданный объем и структуру платежеспособного спроса и зависимого от него потребления. В новом хозяйственном цикле производство даст продавцам иное предложение товаров, а доходы покупателей определят новый потребительский выбор, так как их доходы изменились. В результате возникает новое взаимодействие продавцов и покупателей по поводу величины рыночных цен, приемлемой для обеих сторон и объема проданных товаров и услуг.
Взаимодействие продавцов и покупателей происходит в сфере товарно-денежного обмена. Но результаты этого процесса сказываются на всех остальных фазах воспроизводства: производстве, распределении и потреблении. Продукт, не нашедший покупателя, перестает производиться, а тот, который оказался в дефиците, при более высокой рыночной цене станет изготовляться в большем объеме. Это означает, что экономика, меняющая параметры в зависимости от результатов товарно-денежного обмена, постоянно корректирует свои пропорции, осуществляя тем самым саморегуляцию.
Очень часто под рынком понимается более широкое понятие - рыночная экономика или рыночная система. Она представляет собой саморегулирующуюся децентрализованную систему взаимосвязи всех хозяйственных процессов, ориентирующуюся в своем развитии на результаты товарного обмена.
В рыночной экономике объем производства, цены и уровень доходов устанавливаются на основе добровольного соглашения продавцов и покупателей. Потребительский выбор тех или иных товаров становится индикатором основных пропорций производства и определяет специфику новой структуры производства.
Для более полного понимания сущности рынка и его механизмов в экономической теории вводится понятие совершенно конкурентного рынка. Это идеальная модель рынка, в которой конкуренция ничем не ограничена (с рынком совершенной конкуренции вы ознакомитесь в теме 4). 
Анализ совершенно конкурентного рынка позволяет провести сравнение идеальной модели с реально существующим рынком и выявить, какие ограничения конкуренции существуют и степень монополизации этого рынка.
Основными параметрами любого рынка являются спрос, предложение и цена.
Спросом называется платежеспособная потребность, т.е. такая потребность, которую потребитель может оплатить.
Предложение - это то количество товаров, которое производители доставили на рынок и готовы продать по определенной цене.
Рынок формирует такие понятия, как "цена спроса" и "цена предложения". Цена спроса - это максимальная цена, по которой покупатель готов купить товар. Цена предложения - это минимальная цена, по которой продавец согласен продать товар. В пределах между ценой спроса и ценой предложения формируется рыночная цена.
Каждый продавец стремится продать товар подороже, а покупатель купить подешевле. Такое противоречие разрешается поиском цены, устраивающей тех и других, т.е. цены равновесия.
Равновесная цена - это цена, при которой совпадают интересы, как покупателей, так и продавцов, т.е. именно по этой цене покупатели готовы продать его за данную цену.
Повышение цены выше равновесного уровня приведет к перенасыщению рынка товарами, к росту товарных запасов и появлению нереализованной продукции. Такая ситуация заставляет продавцов снижать цену до равновесной величины, при которой весь товар будет реализован.
Понижение цены ниже равновесного уровня приведет к увеличению количества покупателей. Возникнут дефицит товаров, очереди. В такой ситуации продавец пользуется возможностью поднять цены и увеличить свой доход.
Таким образом, рыночный механизм, уравновешивая спрос и предложение, устанавливает равновесие цен  и объемов производства, становится способом экономического развития, основанного на саморегуляции.

2Факторы, определяющие рыночный спрос. Закон спроса

Рынок - это вся совокупность взаимоотношений людей друг с другом, предназначенных для того,  чтобы свести вместе продавцов и покупателей для извлечения выгоды и дать возможность первым продать,  а вторым купить товары.
Покупатель на рынке является главным субъектом оценки  товаров  и услуг. Нужда, недостаток рождает потребность. Как правило, потребитель уже имеет какие-либо блага, и он вправе выбирать,  стоит или  не  стоит приобретать тот или иной товар. Потребители стремятся удовлетворить свои потребности, приобретая товары, но не любые, а только те, которые обеспечены имеющимися деньгами, то есть речь идет о платежеспособном спросе при соответствующем уровне цен.  Рынок - механизм, который обеспечивает сведение вместе продавцов и покупателей отдельных товаров и услуг. Результатом взаимодействия спроса и предложения является установление рыночной цены.  Рынок может выступать в различных формах:  дорогой магазин,  «толкучки», бензозаправки, нью-йоркская фондовая биржа, ярмарки, банки, аукционы и так далее.
Анализ спроса и предложения используется для объяснения факторов,  воздействующих  на цены и объемы товаров,  обмениваемых на рынке,  где существует множество продавцов и  покупателей,  конкурирующих  друг  с другом.
Рыночный спрос  -  объем  (величина) какого-либо товара,  который согласны купить покупатели  (один  человек,  группа  людей,  население страны в целом) в единицу времени  (год,  месяц, день, час) при определенных условиях.

                                       Денежный доход

Рис. 5.1. Основные факторы, воздействующие на спрос
Таким образом, спрос на товар А зависит от:
QDA = f (PA, РB ,... РZ , U, Т, W, Z),
где QDA - обьем спроса на товар А в единицу времени;
       РA - цена товара А;
       РB,...РZ - цены других товаров, в т.ч. дополняющих и заменителей.
Функция спроса  может  быть  задана табличным,  аналитическим или графическим способом.  Если все факторы, определяющие обьем спроса принять  неизменными,  то можно записать функцию спроса в виде функции от цены на данный товар:
QDA = f (PDA)

Известно, что чем выше цена товара, тем меньше количество его покупают, и,  наоборот,  чем ниже цена, тем больше его покупается. Таким образом, между  ценой  товара и величиной спроса на него существует обратная зависимость (рис. 5.2.)
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      Рис. 5.2. График спроса:
где, Р - цена за единицу товара,
                Q - количество спрашиваемого товара.
Чем больше количество товара Q2>Q1 поступает на рынок,  тем более снижается цена P2<P1.  Следовательно, речь идет об обратной зависимости между этими двумя величинами,  о совокупности всех  продаж  на  данном рынке в единицу времени.  Линия DD отражает закон убывания спроса. Как видно из графика (рис.  5.2.), по мере насыщения потребности покупателя цена  на  товар падает при прочих равных условиях.  Когда же товара на рынке недостаточно, цена на него возрастает.
Понижение цены привлекает новых покупателей или стимулирует каждого потребителя  данного  товара совершить дополнительные  покупки.  Даже  после  приостановления роста спроса данного покупателя при дальнейшем понижении цены сумма покупок на рынке будет увеличиваться в связи с тем,  что люди с более низким уровнем дохода начнут удовлетворять  свои  потребности. При повышении  цены  какого-либо товара его стараются заменить другим, более дешевым или потреблять меньшее количество данного товара (эффект замены). При более низкой цене человек может позволить себе приобрести большее количество данного продукта,  не отказывая себе в приобретении других товаров  (эффект дохода).  Таким образом, снижение цены на товар увеличивает покупательную способность потребителя, и поэтому он  совершает покупку этого товара в большем количестве. Кривая спроса отражает поведение покупателя (покупателей).
Необходимо различать  изменение величины спроса и изменение функции спроса.  В первом случае объем спроса меняется при изменении цены.  На графике  это  выражается в скольжении вдоль кривой спроса в связи с изменением цены (рис.  5.3.). Во втором случае происходит сдвиг функции спроса вправо или влево (рис. 5.4.). В этом случае при той же цене покупается больше (меньше) продукции.
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      Рис. 5.4. Изменение спроса.
К парадоксам спроса относится парадокс Гиффена,  когда  во  время голода в Ирландии в середине ХIХ века спрос на картофель,  цены на который увеличились, возрос.
3.	Факторы, воздействующие на предложение. Закон предложения

Предложение -  это  готовность  продавцов как участников рыночной сделки произвести и поставить товар на рынок на определенных условиях.  Величиной предложения называют максимальное количество товара, которое согласны произвести (продавцы) в единицу времени при определенных  условиях.
Предложение зависит от ряда факторов:
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Рис. 5.5. Основные факторы, воздействующие на предложение
Таким образом, предложение товара А зависит от:
Qsa= f (Pa, Pb  , ... Pz, R,  К, С, Х ),
     Где, Qsa     - объем предложения товара в единицу времени;
             Pa    - цена данного товара;
         Pb... Pz  - цены других товаров;
             R     - наличие производственных ресурсов;
             С     - налоги и дотации;
             Х     - природно-климатические условия.
Если все факторы,  определяющие объем предложения, кроме цены товара,  принять фиксированными, то функция предложения будет представлена в виде функции от цены на данный товар:
Qsa = f (Pa)
Предложение можно определить как шкалу, показывающую разные количества продукта,  которые производитель желает или способен произвести и предложить к продаже на рынке по каждой конкретной цене из ряда возможных цен  в течение определенного периода времени  при неизменности прочих факторов.
 Как и  при анализе спроса,  необходимо различать изменение объема предложения и изменение функции предложения. В первом случае речь идет о скольжении вдоль линии предложения, во втором - о сдвиге линии предложения вправо или влево.
Линия предложения,  как и функция спроса, может быть представлена табличным, аналитическим  или графическим способами.  Но в отличие от линии спроса линия предложения может иметь различные направления
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       Рис. 5.6. Различные типы линии предложения

S1- «нормальная» линия предложения в коротком периоде; S2- в так называемом мгновенном или «рыночном» периоде;  S3- долгосрочная  линия предложения для отрасли с постоянными издержками; S4- долгосрочная линия предложения для отрасли с убывающими издержками;  S5- так называемая «загибающаяся» линия предложения.
Линия предложения будет иметь различный наклон в  зависимости  от того, какой период:
- в мгновенном периоде ресурсы предложения практически фиксированы, поэтому  линия  предложения будет представлена вертикальной прямой (линия S2 на рис. 5.6.);
- в  коротком  периоде,  когда  возможно  варьировать  переменной частью производственных ресурсов, линия предложения имеет «нормальный» вид (линия S1 на рис.5.6.);
- в длительном периоде, когда все  производственные ресурсы  рассматриваются как переменные, линия предложения может иметь вид типа линий S1, S3, S4 на рис. 5.6.
Такое разграничение позволяет включить косвенно учет фактора времени в анализ рынка.
В отличие от общего закона спроса, практически не имеющего исключений, подобного общего закона предложения не существует,  однако наиболее распространенным случаем является линия S1 на рис. 5.6.
Закон предложения утверждает, что при прочих равных условиях, чем выше цена товара, тем больше желание продавцов сделать этот товар доступней, т.е.  произвести его и предложить на продажу.  Это  связано  с тем, что  при более высоких ценах повышается доходность продаж,  и при увеличении чистого дохода от дополнительного производства высокие цены побуждают продавцов увеличивать объем предложения.
Изменение объема предложения - это изменение  количества  товара, предлагаемого для продажи в ответ на изменение цены (при прочих равных условиях). Изменение объема предложения отображается  движением  вдоль данной кривой предложения.  Кривая предложения показывает связь цены и объема предложения в данный момент времени.
Кривая предложения строится,  исходя из предпосылки, что все другие факторы, кроме цены, побуждающие поставить товар на рынок, являются фиксированными. Изменение предложения (характер предложения) товара выражается в смещении всей кривой предложения в ответ  на  воздействие неценовых факторов.  Например,  при  сдвиге кривой предложения вправо, при каждой возможной цене объем предложения был бы выше. Это становится возможным,  например, при падении цен на ресурсы. В этом случае минимальная цена,  которую продавцы хотят получить,  чтобы поставить  на рынок некоторое количество товара, также падает, поскольку уменьшаются удельные издержки.
Тогда новая кривая предложения будет находиться правее старой для каждого объема товара после повышения предложения.
4.	Взаимодействие спроса и предложения.
Рыночное равновесие

Экономическая модель спроса и предложения стремится объяснить цены и количества товаров, обмениваемых на рынке на определенный период.  Рыночное равновесие  наступает тогда,  когда нет тенденции к изменению рыночной цены или количества продаваемых и  покупаемых  товаров.  Если рынок находится  в равновесии,  то цена товара такова,  что количество товара, которое покупатели хотят купить, в точности совпадает  с  количеством товара, которое продавцы хотят предложить (рис. 5.7.).
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       Рис. 5.7. Равновесие на товарном рынке

Совместим на одном графике линии спроса DD и предложения SS. Абсциссы их  точек  характеризуют  соответственно  объемы спроса и объемы предложения, а ординаты - цены спроса и цены предложения.
Цены спроса - максимальные цены,  которые согласны уплатить покупатели за различные объемы предлагаемого товара.  Цены  предложения  - минимальные цены,  по  которым  могут быть предложены различные объемы товара.
Рыночное равновесие  определяется  координатами точки пересечения кривой спроса и предложения,  которые определяются объемом Q и ценой P и называются соответственно равновесным объемом и равновесной ценой.
	В состоянии равновесия рынок сбалансирован,  ни у покупателей, ни у продавцов нет внутренних побуждений к его нарушению.
Абсолютная величина равновесной цены на рис. 5.7 определяется отрезком OP*, а равновесного объемом OQ*.
Если реальная цена будет больше  равновесной  (P 1<P*),  то  объем спроса Q* окажется меньше объема предложения Q1‘ (Q1< Q1‘). Возникнет очередь продавцов,  которые будут стремиться понизить  цену  и ликвидировать запасы непокупаемой продукции,  на которой они несут потери. Величина KL характеризует ситуацию «избыток», он равен Q1‘ - Q1.  В результате цена понизится до P*, а объем до Q*.
Если реальная будет меньше равновесной  (P2< P*),  то объем спроса Q2 окажется больше объема предложения Q2 (Q‘2 > Q2).  Не все покупатели смогут реализовать свою потребность в данном товаре. Возникнет очередь покупателей,  желающих  приобрести этот товар и даже заплатить на него более высокую цену.  В результате избыток спроса MN = Q2‘- Q1, который представляется  как  дефицит  предложения,  будет оказывать повышающее давление на цену P2 до тех пор, пока цена не станет равной P*.
Стабильностью равновесия называют способность  рынка  выведенного из состояния равновесия,  вновь возвратиться в равновесие под влиянием своих внутренних факторов.
ПОЛЕЗНОСТЬ — характеристика товаров и услуг, которая отражает
удовольствие, удовлетворение потребностей, исполнение запросов, которое получают люди от потребления товаров и пользования услугами. П. представляег субъективную категорию, ибо у каждого человека есть свое восприятие удовольствия, удовлетворения и свой круг потребностей. Однако в оценке степени удовлетворенности разных людей от потребления благ и услуг и зависимости меры удовлетворенности от количества потребляемых благ есть и много общего, обнаруживаются закономерности, которые служат предметом изучения теории полезности, представляющей современную ветвь экономической науки. В теории полезности вводится понятие об условных единицах П. - т.н. ютилях, выражающих меру удовольствия, получаемого от потребления единицы блага. Теория полезности опирается на закон убывания предельной полезности.

5.	Кривые безразличия.

Предпочтения человека можно представить в графической форме,  используя кривые безразличия.  Кривая безразличия представляет собой совокупность  потребительских  наборов,  которые обеспечивают одинаковый уровень удовлетворения потребностей.
Если выполнены три предположения, о которых мы говорили раньше,потребитель всегда может указать, что два набора равноценны, либо отдать предпочтение одному из них.  Каждому покупателю приходится выбирать из ряда альтернативных товаров. Условимся, что имеется только два товара  - яблоки -X и апельсины -Y в наличии для потребления в неделю.  Сочетания наборов могут быть разнообразны, но они одинаково обеспечивают общую полезность. Предпочтения зависят от вкусов, но каждый набор этих товаров дает потребителю одинаковое удовлетворение.

Таблица 6.1. Данные для построения кривой безразличия

	Набор

	Qу (апельсины)
	Qх (яблоки)

	М1
М2
М3
М4

	10
6
3
1
	4
5
6
7



На рис. 6.1. показаны те же наборы, что и в таблице 6.1.

 Значения Qу- отмечены на вертикальной оси,  Qх- на горизонтальной. Кривая безразличия изображает совокупность наборов,  между которыми  потребитель не делает различия.
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                    Рис. 6.1. Кривая безразличия

Кривая безразличия всегда имеет отрицательный наклон, исходя из предположения, что большее количество товаров предпочитается меньшему.
Чтобы увидеть,  почему это предполагает отрицательный наклон кривых  безразличия,  представим,  что человек потребляет недельный набор М3. Этот набор состоит из 3 апельсинов (товар Y) и 6 яблок (товар X) в неделю.  Если убрать из набора 1 апельсин, потребителю это будет невыгодно, поскольку большее предпочитается меньшему. Таким образом, набор М5  (2  апельсина и 6 яблок) обеспечивает меньшую полезность,  чем М3.  Поэтому М5 не может быть на той же самой кривой безразличия. (См. рис.  6.1.). Чтобы вернуть потребителя на ту же самую кривую,  уменьшение количества потребляемых за неделю апельсинов должно быть  компенсировано добавлением  некоторого количества яблок. В общем,  чтобы остаться на данной кривой безразличия,  уменьшение товара Y на любую величину -Qу должно быть заменено дополнительным количеством товара X,  т.е.  +Qх.  Отсюда следует,  что наклон кривых безразличия (Qу/Qх) всегда  будет отрицательным, так как числитель и знаменатель всегда будут иметь противоположный знак.
Карта кривых безразличия

Карта кривых безразличия представляет собой набор кривых  безразличия,  которые отражают различные сочетания товаров,  отвечающие всевозможным потребительским вкусам.  Карта кривых безразличия для апельсинов и яблок изображена на рис. 6.2.

                                            
              апельсинов                      QУ
              за неделю, шт.                                    М1
                                                       10            
                                                      
                                                         8

                                                         6                        M2

                                                         4
                                                                                   М3
                                                         2                 М5
                                                                                     U1   U2     U3
                                                         
                                                          0        2       4      6      8      10               Qх

                                                                         Яблок за неделю, шт.
         Рис. 6.2. Карта кривых безразличия.

Предположения, сделанные относительно потребительских  предпочтений, подразумевает следующие свойства карт кривых безразличия.
1.Наборы на кривых безразличия, более удаленные от начала координат, предпочитаются наборам на менее удаленных кривых. Это утверждение вытекает из предположения, что большее количество предпочитается меньшему.  Чем  выше расположена кривая безразличия,  тем выше полезность, которую дает определенный набор выбранных товаров.  Например,  на рис.6.2.	все наборы на кривой U1 обеспечивают меньшую полезность, чем наборы на кривой U2.
2. Кривые  безразличия  не пересекаются.  Чтобы понять, почему это так - предположим обратное и увидим, что это нарушает наши предположения о поведении потребителя.
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      Рис. 6.3. Пересечение кривых безразличия означает противоречие
На рис.  6.3.  проведены две кривые безразличия U1 и U2,  которые пересекаются в точке А.  Поскольку набор А расположен  на  кривой  U1, потребитель  не будет различать А и В.  Аналогично набор С - на кривой U2 вместе с А.  Поэтому потребитель не будет делать различия между А и С.  Отсюда вытекает, что потребитель также не различает В и С. Однако, если Х и Y - нормальные товары (объем спроса на которые растет с  ростом дохода),  то потребитель предпочтет С перед В, потому, что С соответствует большему количеству Х и Y, чем В.  Поскольку потребитель  не может  одновременно  предпочитать С перед В и не делать различия между ними, пересечение двух кривых означает противоречие.
Таким образом, карта кривых безразличия позволяет на одном графике показать взаимосвязь  трех  переменных:  количества  одного  товара (апельсинов),  количество  другого товара (яблок) и полезность.  Карту кривых безразличия сравнивают с обычной географической картой, где линии уровня определяют точки местности, расположенные на одинаковой высоте над уровнем моря. Так и на карте кривых безразличия каждая кривая объединяет точки с одинаковой полезностью.  Поэтому, чем выше на карте какая-то кривая безразличия,  тем выше полезность, которую она отражает

6.3.	Бюджетные ограничения
БЮДЖЕТНАЯ ЛИНИЯ — кривая, точки которой соответствуют комбинации предельно возможного количества товаров в наборе, которые могут быть куплены исходя из ограниченного бюджета покупателя.
Потребитель приобретает  массу различных товаров и услуг.  Каждый человек имеет свои предпочтения,  отражающие его  потребности.  Однако поведение потребителя,  его выбор зависят не только от его желаний, но также и от того,  как он может удовлетворить свои желания  исходя  из своего дохода и цен на соответствующие товары.  На пути желаний встают бюджетные ограничения. Бюджетные ограничения указывают, что общий расход должен быть равен доходу.  Если потребитель весь свой доход тратит на товары Х и Y (не занимает и не сберегает), то бюджетное ограничение выглядит так:
J = Pх Qх + Pу Q у,
или  Доход = Расход, где J – доход;  Рх - цена товара X; Р у - цена товара Y; Q - количество потребляемого товара.
Предположим, что на покупку фруктов (в качестве которых мы  рассматриваем только апельсины и яблоки) выделяется только 5 долл. в неделю.  Цена яблок - 1 долл.  за 1 шт., апельсинов - 0,5 долл. за 1 шт. В табл. 6.3. показаны различные комбинации апельсинов и яблок, которые могут быть куплены при бюджете 5 долл. в неделю.
Таблица  6.3.
Доступные рыночные наборы
( Доход - 5 долл. в неделю, Р х - 1 долл., Р у - 0,5 долл.)

	Набор

	Яблоки (Q х)
	Апельсины (Q у)

	В 1
В 2
В 3
В 4
В 5
В 6
	5
4
3
2
1
0
	0
2
4
6
8
10




Если бы все 5 долл.  были израсходованы на яблоки, наибольшее их количество, которое могло быть куплено за неделю при Р = 1 долл.,  - 5 штук.  Это  представлено  набором В1  (5 яблок,  0 апельсинов).  Другая крайность - набор В6, где весь бюджет расходуется на апельсины. Максимальное их количество - 10 штук по цене равной 0,5 долл.  Все комбинации яблок и апельсинов изображены на рис. 6.5. Итоговая линия называется бюджетной линией и представляет бюджетное ограничение.
 Количество товара Y, получаемое за счет отказа от единицы товара X,  представлено наклоном бюджетной линии. Это видно на рис. 6.5. Каждый раз,  когда потребитель отказывается от единицы товара  Х  (Qх = 1),  он  получает 2 единицы Y (Q = 2).  Наклон бюджетной линии равен Qу/Qх, что в данном случае составляет -2.  Это значит, что потребитель должен отказаться от 2 апельсинов,  чтобы получить дополнительное яблоки при текущих ценам на эти товары.  Заметим, что Рх/Ру= 1/0,5 = 2.  Если мы умножим наклон бюджетной линии на -1, то получим отношение цен Х и Y. В общем: наклон бюджетной линии        = - (Qу /Qх)= Pх   / P.
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