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2. Предмет ЭТ, основные вопросы  (проблемы) и объекты исследования современной    экономики.
Существуют различные представления об экономике. Обыденное понимание: экономика- это все национальное хозяйство страны, все его отрасли и виды производства товаров и услуг – промышленность сельское хозяйство, торговля и т.д.
В более строгом понимании экономика представляет собой систему отношений людей между собой в процессе производства, распределения, обмена и потребления материальных и нематериальных товаров и услуг, необходимых для удовлетворения многообразных потребностей. Во всех социальных науках определение их предмета составляет сложную проблему. Не является исключением и экономическая наука, ее определяют по-разному. Известны три подхода к определению того, чем занимается экономическая теория.
      Первый подход состоит в том, что поскольку материальные потребности общества  безграничны, а экономические ресурсы для производства товаров и услуг ограничены (или редки), эффективность экономики достигается путем рационального выбора: выпуск одного вида продукции может быть увеличен при сокращении другого. Кроме того, соизмеряются оптимальность нынешнего производства продукции и будущие возможности удовлетворения потребностей, при этом в обществе необходимо обеспечить полную занятость населения и достаточный объем производства. Главное в этом подходе соотношение «потребности-ресурсы», которое и выступает предметом исследования экономической теории. Данный подход характерен для представителей «Экономикса», предметом изучения которого является деятельность человека, домашние хозяйства, предприятия, фирмы в процессе производства, обмена, распределения и потребления благ.
Второй подход к определению предмета экономической теории заключается в исследовании системы производительных сил и производственных отношений. При этом исследуются не только внешние, хозяйственные проявления тех и других, но и их социальная сущность, взаимодействие субъектов общественных отношений и законы развития экономики. Данный подход характерен  для марксистско-ленинской политической экономии. Однако это не означает, что поставленные вопросы не изучаются в «Экономиксе»: разница в том, что здесь они исследуются через ресурсы, факторы производства, рыночные отношения, а в политической экономии рассматриваются непосредственно.
       Суть третьего подхода состоит в том, что предметом изучения экономической теории служат система общества как совокупность экономических отношений, системы хозяйствования, эффективное использование ресурсов, а также методы государственного регулирования и экономической политики в целях достижения стабильного экономического роста и благосостояния. 
         Таким образом, предметом курса экономической теории являются экономические отношения, складывающиеся в процессе общественного развития, их взаимодействие с производительными системами, экономический механизм хозяйствования, учитывающий интересы всех субъектов хозяйствования. Экономическая теория как учебная дисциплина изучает экономические категории, экономические законы и  механизм хозяйствования, регулирующие отношения в производстве, обмене, распределении и потреблении, а также на различных уровнях функционирования экономической системы – микро-, макроэкономики мирового хозяйства.
   Три ключевые задачи ЭТ (по Полу Самуэльсону):
1) Какие блага производить, и в каких количествах?
2) Какие производить блага, т.е. из каких ресурсов, и с помощью каких технологий?
3) Для кого производить блага?

3. Методы исследования в экономической теории, модели экономического анализа, нормативный и позитивный методы научного изложения.
   К методам исследования ЭТ относят:
1) Анализ (разделение целого на отдельные составляющие части и изучение каждой из них)
2) Синтез (соединение отдельных частей явлений в единое целое)
3) Индукция (умозаключение от частного к общему) пр.: цена растет => спрос падает
4) Дедукция (умозаключение от общего к частному)
5) Аналогия (умозаключение, основанное на переносе свойств известного явления на неизвестное) пр.: А=В и А=С =>  В=С
6) Сравнение (умозаключение, определяющее сходство или различие явлений и их процессов)

   Чтобы упростить понимание ЭТ, понять сущность экономической науки, строятся экономические модели – ЭТО.
   В ходе создания экономической модели ЭТ познает экономические законы – это объективно существующие, устойчивые причинноследственные связи , между явлениями экономической жизни.
 Пример : Закон спроса (обратная зависимость между ценой и величиной спроса)
 (
При построении экономических моделей и выявления экономических закономерностей, ЭТ использует метод функционального анализа. Функция – переменная величина, зависящая от других переменных величин. 
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   Общий подход к изучению естественных и общественных наук сводится к след. Принципам:
1) Изучению подлежа объективные факты , явления;
2) Процесс изучения предполагает расчленение сложных процессов на части, рассмотрение каждой из которых позволяет узнать свойства и особые черты частей их взаимодействия друг с другом;
3) Методом проникновения в характерные черты изучаемых предметов, явлений, процессов выступает индукция или дедукция. 

Однако кроме общих методов исследования общественные науки, в том числе и ЭТ, характеризуется особыми чертами. Эти особенности экономисты западных стран видят в том, что выявленные принципы исследования используются по-разному, в зависимости от того, относятся ли они к макроэкономике или к микроэкономике.
   Макроэкономические исследования различных экономических проблем охватывают анализ таких величин, как общий объем продукции, общий уровень занятости, общий объем дохода и т.д.
   В микроэкономических исследованиях оперируют терминами: отдельная отрасль, фирма, домохозяйство, расходы данной фирмы и т.д.
   Методы исследования экономических процессов:
1) Системный подход (раскрытие экономических связей в определенной системе отношений)
2) В каждой системе есть основа, есть начало, есть конец, как у клубка нитей. Поэтому необходимо найти начало (принцип). Этот принцип должен быть достаточно прочным и надежным, чтобы выдержать всю теоретическую конструкцию, которую мы строили, как картину в системе отношений понятий и категорий, призванных воссоздать экономическую систему общества. «Распутывание »  клубка предполагает переход от одного конца к другому через прохождение все более и более сложных шагов…
3) Качественная характеристика экономических отношений всегда имеет свою количественную характеристику (получаемый доход можно превратить в блага в количестве не превышающих этот доход).
4) Количественная оценка изучаемых фактов (необходимый метод познания экономической сущности каждого вида производственных отношений и форм ее внешнего проявления) это надежный метод проникновения в сущность экономических отношений на различных уровнях жизнедеятельности народного хозяйства.
5) Абстрагирование (выявление общих закономерностей, обобщить частные, отдельные факты, их особенности)
Позитивная ЭТ – описание, анализирование функционирования экономики без рекомендаций.
(объясняет почему в России объем производства товаров и услуг за 1990-1998 гг. сократился на 45%, а за 1999 – 2004гг. вырос на 37%)
Нормативная ЭТ – дает рекомендации, рецепты действий. Это та часть ЭТ, которая вызывает наибольшие споры среди экономистов. Так, российские экономисты предполагают весьма различные способы активизации экономического роста в России и решения экономических задач.

3. Основные этапы формирования ЭТ как науки. Экономическая мысль периодов античности и средневековой западноевропейской экономической мысли.
ЭТ – одна из самых древних наук. Отдельные элементы экономических знаний появились в древнем мире. Еще тогда человек стал задумываться над тем, как рационально использовать природные ресурсы. Однако древние мыслители не создали законченных систем экономических взглядов. Выделяют 4 этапа развития ЭТ как науки. 
На первом этапе решалась проблема формирования экономики как науки. К нему относятся учения Древнего мира и Средневековья вплоть до возникновения в экономической мысли классической школы (сер. 16 в.). В этот период ученые пытались систематизировать экономические взгляды и воззрения, определить границы экономической науки.
На втором этапе ученые занимались разработкой проблем терминологии и формирования систем экономических категорий (16 –сер. 19 вв.). В течение данного периода ЭТ выделяется в самостоятельную дисциплину  и ученые приступают к разработке ее категориального аппарата. По мере становления рыночной экономики формируется и система экономических категорий, раскрывается их сущность и содержание, определяются функции экономической науки, подвергается эволюции ее предмет, который становится системообразующим элементом всей системы категорий, обогащается методология исследования социально-экономических явлений, формируются теоретические подходы к основным направлениям внешней и внутренней политики.
На третьем этапе начинаются исследования проблем развития и функционирования всей экономической системы, механизма ее регулирования, определяется функциональная роль экономики (сер.19 – нач.20 вв.).Теоретический анализ социально-экономических явлений обогащается по мере выделения и исследования субъективных, психологических, социальных, правовых, технологических  и экологических аспектов в трактовках экономических категорий. Видоизменяется и методология, расширяется предмет исследования ЭТ, выделяется микроэкономика, активно формируются функциональные и отраслевые дисциплины, внедряются идеи социального контроля общества над экономикой.
На четвертом этапе решаются проблемы управляемости экономической системы: ее функционирования, регулирования, формирования инфраструктуры и институционального оформления. В течение данного периода (нач.20в.и современность) ученые разрабатывают различные модели функционирования экономических систем, приступают к поиску вариантов оптимального сочетания рыночных и государственных методов регулирования экономики смешанного типа, исследуют проблемы функционирования мировой экономики как системы рынков ресурсов, товаров, капитала.
Итак, экономическая теория как наука начинается с того момента, когда она стала выступать в качестве системы знаний о развитии экономики, общества со своими законами и закономерностями, принципами и методами. По признанию историков экономической мысли, это произошло в 17-18 вв. – в период становления капитализма.

4. Эволюция предмета экономическая теория и школ этапа «политическая экономика» (классификация и характеристика экономических школ данного периода)
 Политическая экономия.
В 1615 году Антуан де Монтретьен написал «Трактат политической экономии. Советы королю и королеве, как управлять государством», в котором дал название политической экономии.
а) меркантилизм: от итальянского «торговец, купец». М. возник в Европе в начальный период становления капитализма, когда быстро развивалась международная торговля. Основу богатства видели не в приумножении натуральных продуктов, а в накоплении денег (золота, серебра). Источником такого накопления должен был стать доход, возникающий при торговом обмене. Такое богатство возрастает только при внешней торговле. Они считали, что для создания благоприятного торгового баланса, государство должно проводить политику протекционизма.
б) Классическая буржуазная политэкономия: она открыла реальный источник богатства общества – процесс производства, впервые стала исследовать хоз. Деятельность, как систему, охватывающую производство, распределение, обмен и потребление благ и услуг. К.б.п. не ограничилась описанием экономических явлений и перешла к выявлению их сущности и законов распределения. По их мнению, богатство нации создается в производстве, производство же основывается на естественных законах, а поэтому и не нуждается во вмешательстве государства.
в) физиократы – французская школа политэкономии. Основатель Франсуа Кене. Сельское хозяйство является единственной отраслью производства, где естественным путем возникает тот дополнительный «чистый продукт», за счет которого увеличивается богатство страны.
г) английская школа политической экономии – родоначальники: Адам Смит, Дэвид Риккардо, Уильям Петти. Петти впервые высказал мысль о труде как основном источнике богатства («природа – мать, труд – отец богатства»). Адам Смит в своём труде «Исследования о природе и причинах богатства народов» признал основой экономики господство частной собственности , свободная конкуренция и свободная торговля, невмешательство государства в хозяйственную деятельность. По Смиту, все экономические процессы направляются «невидимой рукой»(стихийным действием естественных законов). Английские классики считали, что богатство создается не только в сельском хозяйстве, но и во всех других отраслях материального производства. Они показали, что всеобщей формой богатства является стоимость, воплощенная в товарах и деньгах. Саму стоимость создает труд работников, производящий товары. Смит и Риккардо стремились применить трудовую теорию стоимости к исследованию внутреннего содержания и законов развития капиталистической экономии.

5. Эволюция предмета экономическая теория и школ этапа «экономикс» (классификация и характеристика экономических школ данного периода)
Экономикс термин вденем Альфредом Маршаллом. 1890 – «Принципы экономикс». Экономикс – это наука об использовании людьми ограниченных или редких ресурсов (земля, труд, капитал, предпринимательские возможности, информация) для производства товаров и услуг, их распределения и обмена с целью потребления. Экономикс делит всю экономическую теорию на два раздела: микроэкономика и макроэкономика. Экономикс использует не причинно-следственный, а функциональный подход (т.е. фактически использует горизонтальные связи между предметами)
а) неоклассическое направление
• монетаризм: Милтон Фридмен. Решающим фактором в развитии экономики является денежная система и прежде всего – денежная масса (количество денег в обращении)
• экономика предложения: если снизить налоги, экономика не будет уходить в тень, прекратится бегство капитала за границу, люди будут стремиться заработать как можно больше => увеличатся поступления в бюджет
• теория общественного выбора: изучает способы и методы, которые используют люди для извлечения выгоды, работаю на госучреждение
•  теория рациональных ожиданий: согласно этой теории, все хозяйствующие агенты очень быстро используют всю доступную информацию для решения своих денежных интересов и быстро приспосабливаются к рынку
• институционализм: исследует кругооборот общественного продукта внутри и посредством социальных институтов
2) кейнсианское направление (Джон Кейнс (1883-1946)). Современное развитие невозможно без вмешательства государства в экономику посредством госзаказов, налоговой и финансовой политики, создания новых рабочих мест. Кейнс впервые поделил экономику на микро и макро. Его теория была применена на практике президентом Рузвельтом.
• неокейнсианство.

6.Экономические понятия: «потребность», «блага». Классификация видов.
   Экономические потребности:
• недостаток чего-либо необходимого для поддержания жизнедеятельности и развития личности, фирмы и общества в целом
• внутренние мотивы, побуждающие к экономической деятельности.
   Материальные потребности можно назвать экономическими. Они выражаются в том, что мы хотим экономических благ. Э.п. – одна из основополагающих категорий в экономической теории.
Э.п. – выступают как внутренний побудитель активной деятельности человека. Потребности подразделяются на первичные, удовлетворяющие жизненно важные потребности человека (пища, одежда) и вторичные к которым относятся все остальные потребности (пр.: досуг: кино, театр, спорт). Первичные П. не могут быть заменены одна другой, вторичные – могут. Деление Э.п. на первичные и вторичные исторически условно, соотношение между ними с развитием общества меняются.
 С ростом богатства общества в семейном бюджете граждан сокращается доля расходов на питание, растет доля услуг и товаров длительного пользования.
Закон Энгеля: существует прямая связь между типом покупаемых товаров и услуг и уровнем дохода потребителей. С увеличением абсолютного размера дохода доля, расходуемая на товары и услуги первой необходимости, уменьшается, а доля, расходуемая на менее необходимые увеличивается.
   Экономические блага: 
Экономические блага – это материальные и не материальные предметы, точнее, свойства предметов, способные удовлетворить экономические потребности. Одни из них имеются в почти неограниченных масштабах (воздух), другие – в ограниченном размере. Последние называются экономическими благами (Э.б.). Они состоят из вещей и услуг.
   Э.б. делятся на долговременные, предполагающие многоразовое использование (автомобиль, книги, электроприборы) и недолговременные, исчезающие в процессе разового потребления (хлеб, мясо, напитки, спички). Среди благ выделяют взаимозаменяемые (субституты) и взаимодополняемые (комплементарные). К субститутам относятся не только многие потребительские товары и производственные ресурсы, но и услуги транспорта (поезд – самолет – автомобиль), сферы досуга (кино – театр – цирк). Примеры комплементарных товаров – стол и стул, автомобиль и бензин и т.д. 
   Э.б. также могут быть разделены на настоящие и будущие, прямые (потребительские) и косвенные (производственные).
    Согласно теории Маркса, стоимость (ценность) экономического блага определяется затратами общественно необходимого труда, т.е. труда, совершаемого при средних общественно-нормальных условиях производства и средней интенсивности труда. Согласно неоклассическим воззрениям, ценность благ зависит от их редкости, прежде всего от интенсивности потребности и количества благ, способных данную потребность удовлетворить. При этом предполагается, что любая потребность может быть удовлетворена несколькими благами, а любое Э.б. может использоваться для удовлетворения нескольких потребностей. 
   Для получения недостающих потребительских благ, как правило, нужны косвенные Э.б. – ресурсы. 

7.Экономические ресурсы и факторы производства. Безграничность потребностей и ограниченность ресурсов: проблема выбора.
   Экономические ресурсы (или факторы производства) – это элементы, используемые для производства Э.б. К важнейшим из них, в современном обществе, относятся земля, труд и капитал (в том числе его организация), предпринимательская способность и информация. Под предпринимательской способностью понимают особый вид человеческого ресурса,  заключающийся в способности наиболее эффективно использовать все другие факторы производства.
   Индивид, как и общество в целом, живет в мире ограниченных возможностей. Ограничены физические и интеллектуальные способности человека, имеющиеся в его распоряжении средства производства, информация, и даже время, которым он располагает для удовлетворения своих потребностей. С проблемой ограниченности ресурсов сталкиваются также  фирмы и общество в целом.
   Наличные ресурсы, которые мы хотим использовать, как правило, ограничены; во всяком случае, их меньше, чем необходимо для удовлетворения потребностей на данном уровне общественного развития. Ограниченность ресурсов относительна. С развитием общества, она, как правило, преодолевается. Однако, на каждый данный момент времени ограниченность экономических ресурсов имеет место. Это означает, что одновременное и полное удовлетворение всех потребностей принципиально невозможно. Следствием ограниченности ресурсов является стремление в наилучшему их использованию. В этой связи перед экономической наукой встает двойная задача – объективная и субъективная, или, по-другому, позитивная и нормативная.
   Поскольку экономическая наука анализирует поведение участников экономических процессов, постольку она носит позитивный, отражающий объективную реальность, характер. Эти участники, подчиняясь ограничениям, которые накладывают природа и общество, обладают свободой действия. Тем не менее, конечный результат их деятельности объективен, не зависит от воли и сознания отдельных индивидов. Боле того, такой результат не всегда оптимален, что связано как со сложившимися в обществе институтами, так и с иррациональностью отдельных действий хозяйствующих субъектов. Поскольку экономическая наука носит нормативный характер, то есть стремится найти наилучшие формы организации производства, постольку она создает своего рода идеальную модель человеческой деятельности в сфере экономики.
    Такие ресурсы, как земля, труд, капитал, в известной мере взаимозаменяемы, что находит своё выражение в производственной функции. В наиболее общем виде она выглядит следующим образом: Q = f (F1,F2,…Fn), где Q – объем производства; F1,F2,…Fn - используемые производственные ресурсы.
Экономический выбор – выбор наилучшего из альтернативных вариантов использования ресурсов, при котором достигается максимальное удовлетворение потребностей при данных затратах. Перед каждым человеком, фирмой и обществом в целом возникает проблема, что, как и для кого производить, т.е. как определить условия и направления использования ограниченных ресурсов. Экономическая наука при этом не только пытается зафиксировать то, что есть, но и разрабатывает наилучшие варианты решения возникших проблем. В последнем случае возникает проблема рационально ведения хозяйства? Всё общество, как бы участвует в игре со строго определенными и заранее известными правилами подобно партии в бридж. В ЭТ предполагается, что каждый хозяйствующий субъект стремится к максимизации: потребитель – в удовлетворении своих потребностей, фирма – прибыли, профсоюз – доходов его членов, государство – уровня народного благосостояния или, согласно теории общественного выбора, престижа политиков.
 
8. Производственные возможности общества: кривая производственных возможностей и альтернативные издержки.
Альтернативные издержки (издержки неиспользованных возможностей или вмененными издержками) – издержки одного блага, выраженные в другом благе, которым пришлось пренебречь (пожертвовать). Экономические решения принимаются, когда дополнительные (предельные) выгоды не меньше дополнительных (предельных издержек):   MB ≥ MC, где MB (marginal benefit) – предельные выгоды,
MC (marginal cost) – предельные издержки.
Производственные возможности – возможности общества по производству экономических благ при полном и эффективном использовании всех имеющихся ресурсов при данном уровне развития технологии. Возможный выпуск продукции характеризует кривая производственных возможностей. 
Возможностый выпуск эк-ких благ характеризует кривая производственных возможностей (прим.ред.: рисунок придется запомнить).
Возможны след. сочетания на кривой произв-х возм-тей: точки Б, В, Г все точки расположены внутри кривой, означают неполное или неээфективное пр-во, лябая производств. программа выходящая за кривую АД не будет выполнена из-за отсутствия ресурсов (т.Ж).
1) кривая имеет выпуклую форму, т.к. изменяя стр-ру в пользу пр-ва машин, общ-во в большей мере вынуждено будет исп-ть малоэффект-е для этого рес-сы, поэтому каждая доп. Машина требует все большего сокращения пр-ва зерна;
2) если процесс происходит равномерно, то кривая симметрично смещается вправо или влево, если происходит одностороннее увеличение эффективности технологии пр-ва одного из благ, то сдвиг носит ассиметричный хар-ер.
Кривая произв-х возм-тей показ-ет цену кот-ой платит общ-во за пр-во каждого доп-го млн. тонн зерна и от какого кол-ва машин надо отказ-ся, чтобы произвести еще 1 млн. тонн зерна. Указанные цифры выражают в машины, т.е. в цене как в альтернативн. стоим-ти. 
Альтерн.ст-ть – это издержки отражающие ценность наилучшего из альтернативных вар-тов от кот-го пришлось отказаться при эк-ком выборе. В нашем примере цену зерна мы выражаем в кач-ве машин пр-вом кот-х нужно пожертвовать, чтобы получить 1 доп.млн. зерна.

9. Характеристика сфер экономического воспроизводства: производство, распределение, обмен, потребление.
Эк-кий кругооборот склад-ся из 4-х взаимосвязанных сфер воспроизводства: 1) производство; 2) распределение; 3) обмен; 4) потребление.
Пр-во – это процесс создания материальных и духовных благ необходимых для существования и развития человека. Пр-во – это целесообразная деятельность людей направленная на удовлетворение их потребностей. В данном процессе взаимодействуют все факторы производства – и труд и земля и капитал, поскольку каждый ресурс представлен его собственником, то пр-во приобретает хар-ер общественного процесса. В процессе пр-ва человек взаимодействует с предметом и средствами труда, что в свою очередь образует средство пр-ва.
Производство (Предмет труда(на что направлены усилия человека); Средства труда(с помощью чего выполняется труд(ср-ва пр-ва(производительные силы общества))); Труд(рабочая сила(производственные сил общества))).
Производство делится на Натуральное и Товарное. Натуральное – для собственного потребления, поэтому продукты этого пр-ва не стан-ся товаром, производится многообразие продуктов, ср-ва прва и произвед-е прод-ты принадлежат непосредственно производителю. Товарное – для удовлетворения общественных потребностей, производится определенный продукт, т.к. специализация, ср-ва пр-ва и произвед-е прод-ты могут принадлежать самому произв-лю, эк-кая база соц-х конфликтов присутствует (по вопросу усл-ий труда, ур-ня платы и т.д.).
Товарное пр-во в отличии от натур-го хоз-ва – это форма общественного хоз-ва при кот-ой продукты произв-ся не для собств. потребления, а для обмена на рынке. Причинами возникновения товарного пр-ва явл-ся общественные раздел-е труда, эк-кая обособленность произв-лей. Объединяет участников пр-ва – рынок.
Распределение – это процесс перераспределения произв-х товаров и услуг, а также рац-ое размещение ресурсов. Распределение в обществе зависит от института собственности. В рыночной системе распределение ресурсов происходит под воздействием ценового механизма рынка.
Обмен – способствует перемещению эк-ких благ от одного субъекта к другому, таким образом, что удовлетворяет общественной потребности и является формой общественной связи производителей и потребителей.
Потребление – процесс использования результатов производства для удовлетворения потребителей. Потребление эк-ких благ делят на личное потребление (еда, питье), т.е. вне рамок общественного производства и производственное потребление, которое предполагает использование средства производства для создания новых потребительских благ.

10. Характеристика экономических субъектов (агентов). Простейшая модель экономической организации общества.
Субъекты эк-ких отношений участвующие во всех 4-х сферах экономики называют агентами (единицами). В современной ЭТ принято выделять 3 группы эк-ких агентов: 1) сектор «домашнее хоз-во» - это не субъекты, кот-е осущ-ют операции связанные с ведением дом.хоз-ва, преимущественно - потребления. Сферы интересов – это максимизация полезности благ; 2) сектор «фирмы» - самостоятельные хозяйственные единицы осуществляющие производственную деятельность; 3) сектор «гос-во» - это субъект (институт) кот-ый обеспечивает создание общественных благ, перераспределение части ресурсов. Сферы интереса гос-ва – координация, взаимодействие всех субъектов для реализации эк-кой политики. По взаимосвязи эк-кие агенты образуют некий кругооборот.

11. Типы экономических систем: рыночная, административно – командная, традиционная , смешанная. (Булатова IV издание, Нуреев)
Рыночная экономика характеризуется как система, основанная на частной собственности, свободе выбора и конкуренции, она опирается на личные интересы, ограничивает роль правительства. Её основными чертами являются:
1) многообразие форм собственности, среди которых ведущее место занимает частная собственность в различных её видах (от индивидуальной, до корпоративной).
В странах с развитой рыночной экономикой сложился своего рода многослойный тип экономики. Верхушку её составляют мощные транснациональные корпорации, срединный слой – меньшие по размеру национальные корпорации (те и другие функционируют на основе акционерной формы собственности). Её фундамент (до 90% общей численности предприятий) составляют партнерства, товарищества и другие формы малого бизнеса, основанные на индивидуальной, семейной, кооперативной формах частной деятельности. На этих предприятиях создается около трети национального продукта большинства развитых стран.
2) широкое распространение маркетинговой системы управления. Она даёт возможность еще до начала производства товаров определять их оптимальный ассортимент и качественные параметры создаваемой продукции на основе маркетинговых исследований рынка, а также еще до начала производства проводить индивидуальные затраты компании в соответствие со сложившимися на рынке ценами. Задачи, распределения ресурсов в рамках корпораций решаются на основе стратегического планирования. При этом значительные ресурсы выделяются на развитие человеческого капитала;
3) более активное воздействие государства на развитие экономики и особенно социальной сферы. За счёт бюджетных ассигнований осуществляется финансирование значительной части расходов на НИОКР, поддержка сельского хозяйства и других отраслей, а также огромных социальных расходов (образование, здравоохранение, социальное обеспечение и др.)
Традиционная экономическая система основана на совместной (коллективной) общинной собственности на главный для этой системы ресурс – землю. Отличительные особенности традиционной экономической системы: крайне примитивная технология, связанная с первичной обработкой природных ресурсов, преобладание ручного труда. Все ключевые экономические проблемы решаются в соответствии с освященными веками обычаями, религиозными, племенными и даже кастовыми традициями. Организация и управление экономической жизнью осуществляется на основе решений совета старейшин, предписаний вождей или феодалов.
  Традиционная экономическая система в своём развитии прошла несколько стадий, причем выше описана более примитивная ступень, в её развитии, а феодализм с несколькими другими чертами – это более высокая ступень традиционной экономической системы (ТЭС).
 ТЭС господствовала в мире до рыночной системы, но в настоящее время сохранилась в некоторых наиболее отсталых странах Азии и Африки, хотя её элементы прослеживаются и в странах среднего уровня развития.
Административно-командная система (АКС) (централизованная, плановая, коммунистическая).
Эта система господствовала ранее в СССР, странах Восточной Европы и ряде азиатских государств. АКС в большинстве стран возникла в результате прерванной эволюции рыночной экономики.
   Её отличительная особенность состоит в том, что она основана на общественной, а в реальности – на государственной собственности. Она была создана путем экспроприации частной собственности на землю, национализации в той или иной форме всех промышленных, торговых и других видов предприятий.
  Хозяйственный механизм АКС имеет ряж особенностей. Он предполагает, во-первых, непосредственное управление всеми предприятиями из единого центра – высших эшелонов госвласти, что сводит на нет самостоятельность хозяйствующих субъектов. Причем это управление базируется на Госплане, который имеет обязательный (директивный) характер  для всех предприятий и отраслей. Во-вторых, государство полностью контролирует не только производство, но и распределение продукции, в результате чего исключаются свободные рыночные взаимосвязи между отдельными предприятиями. В-третьих, государство проводит политику очень невысокой дифференциации в оплате труда, что подрывает материальную заинтересованность в его результатах.
   Объем, ассортимент производимой продукции, уровень цен и все другие аспекты хозяйственной деятельности определялись исходя из политических и экономических установок партийно-бюрократической элиты, так называемой номенклатуры. Значительная часть ресурсов направлялась  на развитие ВПК. Система жесткого централизованного планирования не позволяла учесть реальные экономические потребности, что порождало тотальную перманентную дефицитность экономики. Ориентация планирования преимущественно на количественные натуральные показатели делали экономику невосприимчивой к достижениям НТР.
   Стратегия экономических реформ в этих странах определяется основными тенденциями развития мировой цивилизации, в результате чего с большей или меньшей скоростью там строится современная рыночная экономика.
   Смешанная экономика подразумевает тип общества, синтезирующий элементы Командной и рыночной экономических систем, то есть механизм рынка дополняется активной деятельностью государства. Данная модель рынка сохраняет экономическую самостоятельность производителя, а государство использует преимущественно косвенные механизмы регулирования рынка. В разных странах соотношение государства и рынка сильно варьируется

12. Современные национальные модели экономических систем. Абсолютные и сравнительные преимущества стран в производстве благ и международная торговля.
 (Булатова)
   Американская модель построена на системе всемирного поощрения предпринимательской активности, обогащения наиболее активной части населения. Малообеспеченным слоям населения создается приемлемый уровень жизни за счет различных льгот и пособий. Задачи социального равенства здесь вообще не ставятся. Эта модель основана на высоком уровне производительности труда и массовой ориентации на достижение личного успеха. В целом для американской модели характерно государственное регулирование, направленное на поддержание стабильной конъюнктуры и экономического равновесия.
   Западноевропейская модель сформировалась в послевоенный период в условиях прихода к власти коалиции демократических сил. Западноевропейская модель характеризуется значительными позициями в экономике государственного сектора, преимущественно в сфере инфраструктуры (различные виды транспорта, портовое хозяйство, энергетика), а также в ряде отраслей добывающей промышленности.
   Разветвленная система государственного регулирования экономики (Франция, Италия и др.) включает в себя составление и реализацию общенациональных программ развития. Характерной особенностью западноевропейской модели является выделение государством значительных ресурсов на социальные нужды. Наконец, западноевропейскому региону присуща глубокая межстрановая экономическая и политическая интеграция. Западноевропейская модель имеет несколько разновидностей: западногерманскую, шведскую и др.
   Социальное рыночное хозяйство ФРГ. Эта модель сформировалась на основе ликвидации концернов гитлеровских времен и предоставления всем формам хозяйства (крупным, средним, мелким) возможности устойчивого развития. Государство активно влияет на цены, пошлины, технические нормативы. Лежащий в основе этой системы развитой рынок обнаружил свои преимущества в использовании побудительных мотивов высокоэффективной хозяйственной деятельности.
   Шведская модель отличается сильной социальной политикой, ориентированной на сокращение имущественного неравенства за счет перераспределения национального дохода в пользу наименее обеспеченных слоев населения. Здесь в руках государства находится всего 4% основных фондов, зато доля государственных расходов в 2000-х гг. составила свыше 5% ВВП, причем более половины этих ассигнований направляется на социальные нужды. Естественно, это возможно только в условиях высокого налогообложения, особенно физических лиц. Такая модель получила название «функциональная социализация», означающая, что функция производства ложится на частные предприятия, действующие на конкурентной рыночной основе, а функции обеспечения высокого уровня жизни (включая занятость, образование, медицинское обслуживание, социальное страхование) и развития инфраструктуры (транспорт, связь) – на государство.
   Японская модель характеризуется определенным отставанием уровня жизни населения (в том числе уровня заработной платы) от роста производительности труда. За счет этого достигается снижение себестоимости продукции и резкое повышение её конкурентоспособности на мировом рынке. Такая модель возможна только при исключительно высоком развитии национального самосознания, приоритете интересов нации над интересами конкретного человека, готовности населения идти на определенные жертвы ради процветания страны. Ещё одна особенность японской модели развития связана с активной ролью государства в модернизации экономики, особенно на её начальной стадии.
   Южнокорейская модель представляет собой вариант японской. Общим для обеих стран является активное участие государства в перестройке экономики, её модернизации и повышении конкурентоспособности экспортных товаров на мировом рынке.
   Вследствие относительно меньшего, чем в Японии, развития рыночных отношений южнокорейское государство целенаправленно способствовало созданию мощных плацдармов рыночной экономики в лице крупных корпораций, так называемых чеболь, переросших затем в финансово-промышленные группы. 
    В то же время, как показал конец 90-х гг., у южнокорейской и японской моделей с их особенно сильным государственным вмешательством в рыночный механизм возникает пониженная приспособляемость последнего к мировым финансовым кризисам. 

13. Товар и его свойства. Проблемы стоимости в экономической теории. Потребительная и меновая стоимость. (Булатова, шпора)
   Товар – продукт труда, предназначенный для обмена на рынке с помощью купли-продажи. Вещь становится товаром только в процессе обмена.
   Необходимо, чтобы товар был потребительной стоимостью (ПС). ПС – свойство вещи удовлетворять какие-либо потребности. ПС является товаром только тогда, когда она предназначена для других людей. ПС разъединяет товарный мир, делает различные товары несопоставимыми. ПС отражает только отношение человека к вещи, но не производственные отношения. ПС создается конкретным трудом товаропроизводителя. Важное свойство товара – его меновая стоимость, т.е. его способность обмениваться на другие товары. Меновая стоимость –показатель пропорции, в которой один товар может обмениваться на другой. Формой денежного выражения меновой стоимости является цена. Ценой называется количество денег, за которое  продается и покупается экономическое благо. Цена определяется на рынке в результате взаимодействия покупателей и продавцов, в ходе которого они сравнивают предложение и спрос и устанавливают цену. Так как цена устанавливается на уровне, когда предложение товара равно спросу на него, то рыночная цена обычно является равновесной.
   Как продукт труда товар обладает стоимостью (ценностью).  Ценность – денежная оценка потребителем полезности. Обычно она определяется потребителем так: к цене лучшего из доступных ему альтернативных товаров (цена такого товара называется ценой безразличия) потребитель прибавляет (вычитает) свою денежную оценку положительных и отрицательных отличий данного товара от базового (т.е. берущегося за базу). Стоимость – экономическая категория, выражающая воплощенный и овеществленный в товаре общественно необходимый труд. Выражает отношение между товаропроизводителями и реализуется на рынке через куплю-продажу. Стоимость существует только в условиях товарного производства. Величина стоимости определяется количеством общественно необходимого труда, заключенного в товаре.
   Согласно выработанному неоклассической теорией подходу цена товара определяется двумя принципами: предельной полезностью и издержками производства. Цена, которую покупатель согласен уплатить за товар, обуславливается степенью его полезности. Цена, которую назначил продавец, имеет в своей основе издержки производства товара. Цены формируются не посредством их «усреднение», а в ходе своеобразного компромисса между покупателями и продавцами как предельно допустимые со стороны спроса и стороны предложения. Это два взаимодействующих между собой принципа цены. Маршалл писал: «принцип «излишек производства» и принцип «конечной полезности», без сомнения являются составными частями одного всеобщего закона спроса и предложения, каждый из них можно сравнить с одним  из лезвий ножниц». Подобную модель ценообразования можно назвать двухфакторной.   
Концепция альтернативной стоимости. Согласно этой концепции стоимость товара определяется не общественно необходимыми затратами труда, а ценностью тех альтернативных возможностей, которые приносят в жертву.
Настоящие затраты – это ценность тех альтернативных возможностей, от которых приходится отказываться для приобретения данного товара или услуги.
   Для производителя: Концепция альтернативной стоимости утверждает, что денежные оценки отражают ценность данных ресурсов при их наилучшем альтернативном использовании. Для производителя пива издержки равны расходам на приобретение соответствующих ресурсов. Но так как существуют другие возможности их использования, то он должен заплатить за ресурсы по цене «лучшей альтернативы». Таким образом, ценность нереализованных альтернативных возможностей превращается в издержки производства бутылки пива. Затраты на получение одной дополнительной бутылки пива по самой своей сути равны ценности того, от чего приходится отказываться или чем приходится жертвовать, чтобы получить эту бутылку.
   Концепция альтернативной стоимости объясняет также, каким образом в производственные издержки входит труд. Наниматели должны предложить рабочим такую заработную плату, которая побудит их отказаться от всех других возможностей. Квалифицированный рабочий будет получать больше неквалифицированного только по той причине, что в каком-нибудь другом месте его квалификация имеет большую ценность.

14. Развитие форм стоимости и происхождение денег. Функции денег. (шпора, Булатова)
Возникновение денег: История возникновения денег органично связана с развитием обмена- обмена между общинами, соседними племенами, отдельными народами и государствами. Меновая торговля – обмен продукта на продукт: зерна на рыбу, кожи на соль – была приемлема на первых этапах производящего общества. Обмен носит несистематический характер. Между людьми, семейными коллективами, общинами происходил не только обмен, но и другие формы взаимодействия – дарение, угощение гостей, соседская помощь, грабеж.
   Необходимость в более или менее постоянном обмене продуктами возникла постепенно и не сразу. Предпосылкой этого стало разделение труда. Деревня и город начинают обмениваться продуктами сельского хозяйства, ремесленными изделиями, орудиями труда.  
   Неудобство многоступенчатых обменных операций, долгие поиски желаемого блага привели к выделению из мира товаров одного, универсального товара, который мог бы послужить средством обмена. Товаром, который необходим всем, использовался бы в качестве единицы счета и средства платежа. Этот универсальный товар и начинает выполнять роль денег.
   Вначале, в качестве цены использовались реальные товары (зерно, соль, овцы и т.д.), они могли не присутствовать в операции обмена, но служили для определения ценности товара, в качестве своеобразного образца, меры ценности. За золотом и серебром эта функция утвердилась не сразу.
   От продукта, служившего измерителем ценности других предметов обмена, пошли некоторые названия денег ( куны – древнерусская денежная единица – от куницы).
 Счетно-весовая версия происхождения названия денег. «Фунт стерлингов» когда-то соответствовал по весу «фунту серебра»; лира возникла от лат. Libra, что означало «фунт»; песета – от испанского peseta – «небольшой вес».
   Роль посредника в обмене постепенно закрепилась за слитками металлов – золота и серебра, а потом за монетами из этих металлов. Банкноты – бумажные деньги и казначейские билеты появились позже (в связи с ростом потребностей в денежных средствах возникли эмиссионные банки, выпускавшие бумажные деньги путем эмиссии своих банкнот. Постепенно банкноты превратились в бумажные деньги, не подлежащие обычному размену на металлические деньги. Обменный курс обеспечивался авторитетом и национальными ресурсами государства.). Сами бумажные деньги ценности не имеют. Бумажные деньги – символы, знаки денег, обязательные к приему в качестве платежного средства.
   Экономикс выделяет три основные функции денег:
            1) средство обращения: деньги можно использовать при покупке товаров и услуг.
• средство платежа (позволяет платить владельцам ресурсов и производителям «товаром» (деньгами), который может быть использован для покупки любого из всего набора товаров и услуг, имеющихся на рынке). Если золото или деньги используют, когда надо отсрочить платёж, появляются кредитные деньги.
• средство обмена (позволяет избежать неудобств бартерного обмена. Представляя удобный способ обмена товарами, деньги позволяют пользоваться плодами географической и разделения труда между людьми)
2) мера стоимости: общество считает удобным использовать денежную единицу в качестве масштаба для соизмерения относительных стоимостей разнородных благ и ресурсов. Благодаря денежной системе не надо выражать цену каждого продукта через все другие продукты, на которые он, возможно, мог бы быть обменен. Использование денег в качестве общего знаменателя означает, что цену любого продукта можно выразить только через денежную единицу. Такое использование денег позволяет  участникам сделки легко сравнивать относительную ценность различных товаров и ресурсов. Подобные сравнения облегчают принятие рациональных решений. В качестве меры стоимости деньги используются и в сделках с будущими платежами: долговые обязательства всех видов измеряются в денежном выражении.
3)  Средство сбережения: поскольку деньги наиболее ликвидное (такое, которое проще всего быстро истратить) имущество, они являются очень удобной формой хранения богатства. Владение деньгами, за редким исключением не приносит того денежного дохода, который извлекается при хранении богатства в форме недвижимого имущества или ценных бумаг. Однако деньги имеют то преимущество, что они могут быть безотлагательно использованы для удовлетворения любого финансового обязательства.
Развитие мировой торговли способствовало появлению новой функции –  мировых денег. На мировом рынке, деньги имеют следующие функции: всеобщее средство платежа, всеобщее покупательное средство, абсолютно общественная материализация богатства вообще.
   Необходимые свойства денег: износостойкость, портативность, узнаваемость, однородность.

15. Рынок: условия возникновения, структура, функции. (Булатова, Нуреев, nuru.ru, шпора)
Рынок представляет собой систему отношений, в которой связи покупателей и продавцов столь свободны, что цены на один и тот же товар имеют тенденцию быстро выравниваться.
Рынок – это прежде всего , место встречи продавцов и покупателей; между ними осуществляется обмен по цене, о которой удалось договориться. При этом происходит добровольное отчуждение своей собственности и присвоение чужой. Следовательно, рынок означает взаимную передачу прав собственности. Для осуществления сделки необходимы издержки, связанные с поиском информации, ведением переговоров, определением качественных и количественных характеристик покупаемого товара или услуги, спецификацией и защитой прав собственности, заключением прав собственности и т.д.
Первое условие – разделение труда, которое ведет к специализации и обмену. Развитие обмена привело к появлению денег, которое расширило стимулы к производству тех или иных товаров специально для продажи. Только тогда и смогло появиться товарное производство в подлинном смысле слова, т.е. производство таких изделий, которые нужны их производителю не для собственного потребления, а в качестве носителя стоимости, позволяющего получить взамен десятки других нужных ему предметов. Иными словами, появилось производство на рынок, для удовлетворения потребностей других экономических агентов.
Второе условие – самостоятельность экономических агентов, или, обособленность хозяйствующих субъектов. 
Третье условие – свобода предпринимательства. Внерыночное регулирование хозяйства имеет место в любой системе. Институциональная система дополняет рынок. Институты – это законы, нормы, традиции, организационные структуры. Именно институты создают ту среду, в которой функционируют рынки, и определяют систему издержек и противовесов, противодействующих произволу и деформации рыночных отношений.
Функции рынка:
[bookmark: _Toc479781832]Ценообразующая функция.   В результате взаимодействия производителей и потребителей, предложения и спроса на товары и услуги на рынке формируется цена. Она отражает полезность товара и издержки на его производство В отличие от административно-командной системы в рыночной экономике эта оценка происходит не до обмена, а в ходе его. Рыночная цена представляет собой своего рода итог, баланс сопоставления затрат производителей и полезности (ценности) данного блага для потребителей. Таким образом, в процессе рыночного обмена цена устанавливается путем сопоставления затрат (издержек) и полезности обмениваемых благ
[bookmark: _Toc479781833]Информационная функция.   Цена, складывающаяся на каждом из рынков, содержит богатую информацию, необходимую всем участникам хозяйственной (экономической) деятельности. Постоянно изменяющиеся цены на продукты и ресурсы дают объективную информацию о потребном количестве, ассортименте, качестве благ, поставляемых на рынки. Высокие цены свидетельствуют о недостаточном предложении, низкие цены — об избытке благ по сравнению с платежеспособным спросом.  Стихийно протекающие операции превращают рынок в гигантский компьютер, собирающий и перерабатывающий колоссальные объемы точечной информации, выдающий обобщенные данные по всему хозяйственному пространству, которое он охватывает. Концентрируемая рынком информация позволяет каждому участнику хозяйственной деятельности сверять собственное положение с рыночной конъюнктурой, приспосабливая к запросам рынка свои расчеты и действия.
[bookmark: _Toc479781834]Регулирующая функция.   Она связана с воздействием рынка на все сферы хозяйственной деятельности, прежде всего на производство. Постоянные колебания цен не только информируют о состоянии дел, но и регулируют хозяйственную деятельность. Растет цена — сигнал к расширению производства; падает цена — сигнал к его сокращению. Информация, предоставляемая рынком, заставляет производителей снижать затраты, улучшать качество продукции. Образно говоря, на рынке действует регулирующая «невидимая рука», о которой еще писал Адам Смит: «Предприниматель имеет в виду лишь свой собственный интерес, преследует собственную выгоду, причем в этом случае он невидимой рукой направляется к цели, которая совсем не входила в его намерения. Преследуя свои собственные интересы, он часто более действенным способом служит интересам общества, чем тогда, когда сознательно стремится служить им».  В то же время, являясь регулятором хозяйственной жизни, рынок неоднократно демонстрировал, что не все процессы макроэкономического регулирования ему подвластны. Это проявляется в периодических спадах, инфляции, безработице.
[bookmark: _Toc479781835] Посредническая функция.   Рынок выступает посредником между производителями и потребителями, позволяя им найти наиболее выгодный вариант купли-продажи. В условиях развитой рыночной экономики потребитель имеет возможность выбора оптимального поставщику, Продавец со своих позиций стремится найти и заключить сделку наиболее устраивающим его покупателем. 
Санирующая функция.   Рыночный механизм — это достаточно жесткая, в известной мере жестокая система. Он постоянно проводит «естественный отбор» среди участников хозяйственной деятельности. Используя инструмент конкуренции, рынок очищает экономику от неэффективно функционирующих предприятий. И напротив, дает зеленый свет более предприимчивым и активным. В результате селекционной работы рынка повышается средний уровень эффективности, поднимается устойчивость национального хозяйства в целом.   
Структура рынков:
    1) по экономическому назначению объектов рыночных отношений
•  потребительских товаров и услуг
•  товаров промышленного назначении
•  промежуточных товаров
•  сырьевой
•  труда
•  фондовый (ценных бумаг)
•  ноу-хау
    2) по географическому положению
•  местный
•  региональный
•  национальный
•  мировой
    3) по степени ограничения конкуренции
•  монопольный
•  смешанный
•  свободный
4) по отраслям (сколько отраслей – столько рынков)
5) по характеру продаж
•  оптовый
•  розничный
6) по степени насыщенности
•  равновесный рынок
•  дефицитный рынок
•  избыточный рынок
7) в соответствии с действующим законодательством
•  легальный
•  нелегальный

16. Понятие рыночной конкуренции и её виды.
Конкуренция – соперничество между участниками рынка. По мнению неоклассиков, конкуренция есть борьба за экономические ресурсы, за утверждение устойчивости ниши на рынке. Достоинство конкуренции в том, что она ставит распределение ограниченных ресурсов в зависимость от экономических аргументов соревнующихся. Победить в конкурентной борьбе можно, предлагая блага более высокого качества либо по меньшей цене. Роль конкуренции заключается в том, что она способствует установлению на рынке определенного порядка, гарантирующего производства достаточного количества разнообразных благ с наименьшими затратами.
   Виды конкуренции (форм рыночных структур).
   Совершенная (чистая) конкуренция возникает на рынке при следующих условиях:
•  существует множество мелких фирм, предлагающих на рынке однородную продукцию, при этом потребителю безразлично, у какой фирмы он приобретает эту продукцию;
•  доля каждой фирмы в общем объеме рыночного предложения данной продукции настолько мала, что любое её решение о повышении или понижении цены не отражается на цене рыночного равновесия;
•    вступление новых фирм в отрасль не встречает каких-либо препятствий или ограничений; вход и выход из отрасли абсолютно свободен;
•    нет ограничений на доступ той или иной фирмы к информации о состоянии рынка, ценах на товары и ресурсы, затратах, качестве товаров, технике производства и т.д.
   Несовершенная конкуренция в той или иной степени связана с заметным ограничением свободного предпринимательства. Для этого вида конкуренции характерно  незначительное количество фирм в каждой сфере предпринимательской деятельности, возможность какой-либо группы предпринимателей произвольно влиять на конъюнктуру рынка. При несовершенной конкуренции существуют жесткие барьеры для проникновения на конкретные рынки новых предпринимателей, отсутствуют близкие заменители продукции, выпускаемой привилегированными производителями.
   Монополистическая конкуренция – является смесью двух первых видов конкуренции. Она представляет собой тип рынка, в условиях которого большое количество мелких фирм предлагают разнородную продукцию. Вход на рынок и выход с него обычно не связаны с какими-либо трудностями. Существуют различия в качестве, внешнем виде и других характеристиках товаров, производимых разными фирмами, которые делают эти товары в чем-то уникальными, хотя и взаимозаменяемыми.
   Монополия – противоположность конкуренции. В условиях монополии одна фирма является единственным продавцом данной продукции, не имеющей близких заменителей. Барьеры для вступления в отрасль для других фирм практически непреодолимы. Если в единственном числе выступает покупатель, то такая конкуренция называется монопсонией. 
   В условиях монополии, как правило, выигрывает продавец; монопсония же обеспечивает привилегию для покупателей. В некоторых отраслях встречается  своеобразная двусторонняя монополия, когда на рынке определенной продукции выступает один продавец и один покупатель (военное производство: заказчик – государство, поставщик – единая фирма).
   Чистая монополия и чистая монопсония – сравнительно редкие явления. Гораздо чаще в странах с рыночной экономикой складывается так называемая олигополия. Этот вид конкуренции предполагает существование на рынке нескольких крупных фирм, продукция которых может быть разнородной (автомобили), так и однородной (алюминий, сталь). Вступление новых фирм в отрасль, как правило, затруднено. Особенностью олигополии является взаимная зависимость фирм в принятии решений о ценах на свою продукцию.

17. Рыночный спрос. Построение кривой рыночного спроса. Закон спроса. Функция спроса. Неценовые факторы спроса.
Спрос – это количество товара, которое хотят и могут приобрести покупатели за определенный период времени при всех возможных ценах на этот товар. Рыночный спрос на благо образуется в результате сложения индивидуального спроса всех его потребителей.
    Спрос изображается в виде графика,  показывающего  количество  продукта, которое  потребители  готовы и в состоянии купить по некоторой цене из возможных в течение определенного периода времени цен.  Спрос выражает ряд  альтернативных  возможностей,  которые  можно представить в форме таблицы.  Он показывает то количество продукта, на которое (при прочих равных условиях) будет предъявлен спрос при разных ценах.
Кривая спроса. Обратную  связь между ценой продукта и величиной спроса можно изобразить в виде простого двухмерного графика, показывающего величину спроса на горизонтальной оси, в цену на вертикальной оси. Мы делаем это,  проведя перпендикуляры от соответствующих точек на двух осях.  Каждая точка представляет конкретную цену и соответствующее количество продукта,  которое потребитель решит купить но этой цене. Предположив, что  такая же обратная связь между ценой и величиной спроса существует в любой другой точке графика, можно вывести общее заключение об обратной  связи  между  ценой  и  величиной спроса путем проведения кривой, представляющей все возможные  варианты  соотношения  цены  и  величины спроса  а  пределах,  показанных на графике,  


Закон  спроса. Коренное свойство спроса заключается в следующем: при неизменности  всех прочих параметров снижение цены ведет к соответствующему возрастанию величины спроса.  И, напротив, при прочих равных условиях повышение цены ведет к соответствующему уменьшению величины спроса.  Короче,  существует отрицательная, или обратная, связь между ценой и величиной спроса.  Экономисты назвали эту обратную связь законом спроса.
Основа этого закона:
1. Здравый смысл и элементарное наблюдение действительности  согласуются  с тем,  что ним показывает нисходящая кривая спроса.  Обычно люди действительно покупают данного продукта больше  по  низкой  цене, чем по высокой. Для потребителей цена представляет собой барьер, мешающий им совершить покупку,  Чем выше этот барьер, тем меньше продукта они будут покупать,  а чем ниже ценовой барьер,  тем большее его количество они приобретут. Иными словами, высокая цена отбивает у потребителей охоту покупать, а низкая цена усиливает их желание совершить покупку. Уже тот факт, что фирмы устраивают "распродажи", служит наглядным свидетельством их веры в закон спроса.  "Дни торговли по сниженным ценам" основаны на законе спроса.  Предприятия сокращают свои товарные
2. В любой данный период времени каждый покупатель продукта получает меньше удовлетворения,  или выгоды, или полезности от каждой последующей единицы продукта.  Например, второй "Биг Мак" (котлета "Большой Макдональд".  - Прим. перев.) дает меньше удовлетворения потребителю,  чем первый;  третий приносит еще меньше удовольствия или полезности,  чем второй, и т. д.. Отсюда следует, что, поскольку потребление подвержено действию принципа убывающей предельной полезности - то есть принципа, согласно которому последующие единицы данного продукта приносят все меньше и меньше удовлетворения, потребители покупают дополнительные единицы продукта лишь при условии,  что цена его снижается.
3. На  несколько  более высоком уровне анализа закон спроса можно объяснить эффектами дохода и замещения. Эффект  дохода  указывает на то, что при более низкой цене человек может позволить себе купить больше данного продукта,  не отказывая себе  в  приобретении  каких-либо альтернативных товаров. Иными словами, снижение цены продукта увеличивает покупательную способность денежного дохода потребителя,  а поэтому  он  в  состоянии  купить большее количество данного продукта, чем прежде. Более высокая цена приводит к противоположному результату. Эффект замещения выражается в том, что при более низкой цене  у  человека появляется стимул приобрести дешевый товар вместо аналогичных товаров, которые теперь относительно дороже. Потребители склонны заменять дорогие продукты более дешевыми.  Приведем для  иллюстрации  следующий пример: снижение цены на говядину повышает покупательную способность дохода потребителя и позволяет ему покупать больше говядины (эффект  доходе).  При  более  низкой цене говядины ее покупка становится относительно более заманчивой,  и ее покупают вместо свинины, баранины, цыплят и рыбы (эффект замещения).  Эффекты дохода и замещения совмещаются и приводят к тому,  что у потребителей возникает способность и желание покупать  большее  количество продукта по - более низкой цене,  чем по высокой.
Неценовые факторы спроса:
•  изменение в доходах населения. Если доходы населения растут, то у покупателей возникает желание приобретать больше товаров вне зависимости от цен на них. Например, растет спрос на высококачественные одежду и обувь, товары длительного пользования, недвижимость и т.п.;
Факторы, помимо цены, влияющие на спрос. К детерминантам спроса относят: 
•     уровень личных располагаемых доходов потребителей; 
•     инфляционные либо дефляционные ценовые ожидания; 
•    изменения цен на сопряженные товары; 
•    социально-экономические факторы: размер рынка, реклама, вкусы и предпочтения, сезонность, изменения в законодательстве, катаклизмы и т.п.
18. Рыночное предложение. Построение кривой рыночного предложения. Закон предложения. Функция предложения. Неценовые факторы предложения. 
Предложение
Предложение можно определить как шкалу, показывающую разные количества продукта, которые производитель желает и способен произвести и предложить к продаже на рынке по каждой конкретной цене из ряда возможных цен в течение определенного периода времени. 
Предложение показывает, какие количества продукта будут предъявлены к продаже по разным ценам, притом все прочие факторы остаются неизменными. В данном случае предположим, что наш производитель является фермером, выращивающим картофель, спрос на который мы только что рассматривали. Наше определение понятия "предложение" показывает, что предложение обычно рассматривается с точки зрения выгодности цены. Иными словами, мы считаем, что предложение указывает на количество продукта, которое производители станут предлагать по разным возможным ценам. Однако в равной мере правильно, а в ряде случаев даже полезнее рассматривать предложение с точки зрения его величины. Вместо того чтобы спрашивать, какое количество будет предлагаться по разным ценам, мы вправе спросить, какими должны быть цены, которые побудят производителя предлагать разное количество товара.
 Закон предложения
Легко заметить, что таблица 1 показывает положительную, или прямую, связь между ценой и количеством предлагаемого продукта. С повышением цен соответственно возрастает и величина предложения; со снижением цен сокращается также и предложение. Эта специфическая связь называется законом предложения. Он просто показывает, что производители хотят изготовить и предложить к продаже большее количество своего продукта по высокой цене, чем они хотели бы это делать по низкой цене. Почему? Это в основном также диктуется здравым смыслом.
Цена, с точки зрения потребителя, выступает как сдерживающий фактор.
Препятствие в виде высокой цены означает, что потребитель, оказывающийся в роли плательщика, будет покупать по этой цене относительно небольшое количество продукта; чем ниже ценовой барьер, тем больше потребитель станет покупать. С другой стороны, поставщик выступает в роли получателя денег за продукт. Для него цена представляет собой выручку за каждую единицу продукта, а поэтому она служит стимулом к тому, чтобы производить и предлагать свой продукт к продаже на рынке.
Теперь представим себе фермера, ресурсы которого в определенных пределах поддаются переключению с производства одних продуктов на другие.
По мере повышения цены фермер сочтет выгодным изъять земли из производства пшеницы, овса и соевых бобов и переключить их на производство картофеля. К тому же более высокие цены на картофель предоставят фермеру возможность покрывать издержки, обусловленные более интенсивной обработкой земли и применением в большем количестве минеральных удобрений и пестицидов. Все эти затраты приводят к увеличению объема производства кукурузы.
Рассмотрим также предприятие в обрабатывающей промышленности. На каком-то этапе промышленники обычно сталкиваются с увеличением издержек производства единицы продукции. А поэтому для покрытия возросших издержек необходимо повысить цену на производимый продукт. Но почему возрастают издержки? Они возрастают потому, что определенные производственные ресурсы, в особенности производственные площади и машинный парк, невозможно увеличить за короткое время. Поэтому, по мере того как фирма наращивает количество более мобильных ресурсов например, рабочей силы, сырья и комплектующих изделий, стационарные сооружения и оборудование в какой-то момент становятся перегруженными, в результате чего эффективность производства снижается, а издержки производства каждой последующей единицы продукта возрастают. Для производства этих требующих больших издержек единиц продукта производители должны получить более высокую цену: Между ценой и величиной предложения существует прямая связь.
Полезно представить предложение в виде кривой. График представлен на рис. 1. На оси ординат обозначена цена единицы товара Р в долларах. Это цена, которую продавец получает за определенное предлагаемое количество товара и которую покупатель заплатит за определенное требуемое количество этого товара. Ось ординат показывает общее требуемое и предлагаемое количество товара Q в данный период времени.
Кривая предложения
Кривая предложения S показывает, какое количество товара и по какой цене производителя могут продать на рынке. Кривая поднимается вверх, потому что, чем выше цена, тем большее число фирм имеет возможность производить и продавать товар. Например, более высокая цена дает возможность существующим фирмам расширить объем производства в короткий промежуток времени за счет привлечения дополнительной рабочей силы или сверхурочных работ, а в длительный промежуток времени — за счет экстенсивного развития самого производства. Более высокая цена может также привлечь на рынок новые фирмы, у которых еще высоки издержки производства и продукция которых при низких ценах является нерентабельной.

              Кривая предложения
 
К основным  неценовым детерминантам предложения относятся следующие: 1) цены ни ресурсы; 2) технология производства; 3) налоги и дотации;  4)  цены ни другие товары;  5) ожидания изменения цен;  6) число продавцов на рынке. 
19. Отраслевое равновесие спроса и предложения. Два подхода к анализу установления равновесной цены и равновесного объема продаж: модель Вальраса и модель Маршала.
В условиях рынка конкуренция способствует оптимизации цен спроса и предложения, что приводит к равенству объемов спроса и объемов предложения.
Графической моделью рынка равновесие достигается в точке пересечения кривых спроса и предложения. Рыночное равновесие называется устойчивым, если при отклонении от равновесного состояния в действие вступают рыночные силы устанавливающие его. В противном случае равновесие неустойчивое.
В т.Е объем предложения будет равен объему спроса благодаря чему установится цена равновесия одинаково устраивающая как покупателей, так и продавцов. Если произойдет изменение цены, то по поводу того, как рынок будет реагировать существует две версии: Вальраса и Маршала:
Согласно Вальрасу: при избытке возникает конкуренция между продавцами, для привлечения покупателей они начнут снижать цену. По мере уменьшения цены объем спроса будет возрастать, а объем предложения сокращаться до тех пор, пока не восстановится исходное равновесие.
В случае отклонения цены ниже от равновесного значения спрос будет превышать предложения, конкуренция м/у покупателями за дефицитный товар. Они станут предлагать продавцам более высокую цену, что позволит увеличить предложения. Так будет продолжать до возвращения цены к равновесию Pe. => по Вальрасу комбинация Pe-Qe представляет устойчивое рыночное равновесие.
Согласно Маршалу: Главным в его подходе является разность цен P1-P2. Если цена вырастет до P1, то объем спроса сокращается до Q1, такое количество продукции предприниматели согласны предлагать по цене P2. Поскольку цена спроса P1 превышает цену предложения P2, фирмы получают прибыль, что стимулирует расширение производства и рост предложения. Когда объем предложения достигнет Qe, тогда цена спроса сравняется с ценой предложения, прибыль исчезнет, и объем производства стабилизируется. В случае превышения равновесного объема предложения цена спроса окажется ниже цены предложения, в такой ситуации предприниматели несут убытки, что приведет к сокращению производства до равновесного безубыточного объема. Маршал исходит из того, что продавцы реагируют на разность цены спроса и цены предложения. Чем больше этот разрыв, тем больше стимулов для роста предложения. 
Короткий период лучше характеризуется моделью Вальраса, а длительный период – моделью Маршала.

20. Понятие эластичности спроса. Виды эластичности спроса: пять обобщенных типов эластичности спроса по цене, эластичность спроса по доходу, перекрестная эластичность. Методы расчета эластичности спроса: точечная, дуговая, эластичность линейной функции спроса.
Возможная реакция со стороны экономических объектов (домашние хозяйства и фирмы) на изменение цены определяет понятие эластичность. Реакция величины спроса на изменение цены для разных товаров и обозначается ценовая эластичность спроса.
Возможно 5 вариантов такой реакции:
1) цена продукта не изменяется не смотря на изменение спроса – это абсолютная эластичность спроса. 
1. Epd=бекс-ть; 2. слабое изменение цены вызывает сильное изменение спроса и => Epd>1; 3. слабое (сильное) изменение цены вызывает такое же слабое (сильное) изменение спроса – спрос единичной эластичность. Epd=1; 4. сильное изменение цены вызывает слабое изменение спроса => Epd<1; 5. изменение цены вообще не оказывает никакого влияния на объем спроса (абсолютно неэластичный спрос) => Epd=0.
Qd=a-b*p. Epd=(deltaQ/Q)/(deltaP/P).
Формула подходит для абсолютных вычислений.
deltaQ – изменение количества спрашиваемой продукции (абсол. вел-на).
Q – первоначальное количество спрашиваемой продукции.
deltaP – изменение цены; P – первоначальная цена. Epd=(deltaQ%)/(deltaP%)
На спрос влияет не только цена, но и другие неценовые факторы. Поэтому рассмотрим реакцию величины спроса относительно дохода, которая получила название – эластичность спроса относительно дохода. EID=(deltaQ/Q)/(deltaI/I). deltaI – изменение дохода. I – первоначальный доход. deltaQ – изменение количества спрашиваемой продукции. Q – первоначальное количество. Если коэффициент EID<0, увеличение дохода приводит к падению спроса, это типично для низкокачественных товаров. Если EID>0, типично для благ «нормальных» товаров. Если 0< EID<1, то спрос растет медленнее дохода, что типично для благ 1-ой необходимости. Если EID>1, то спрос на блага опережает рост дохода, это типично для благ длительного использования.
Для того, чтобы выявить взаимозависимость товаров по отношению друг к другу определяют перекрестную эластичность – это эластичность спроса одного блага относительно цен на другое благо. Ex,yD=(deltaQx/Q)=(deltaPy/Py). Если Ex,yd>0, то это блага субституты. Если Ex,yd<0, то это комплиментарные товары.
Коэффициент ценовой эластичности предложения показывает относительное изменение объема предложения под влиянием изменения цены. Возможны так же 5 реакций производителей: 1) любое к-во продукта будет предлагаться по фиксированной цене, это абсолютно эластичное предложение и коэффициент Eps будет равен бесконечности; 2) слабое изменение цены вызывает сильное изменение предложения (эластичность предложения). Eps>1; 3) слабое (сильное) изменение цены вызывает такое же слабое (сильное) изменение предложения. Это предложение единичной эластичности. Eps=1; 4) сильное изменение цены вызывает слабое изменение предложения (неэластичное). Eps<1; 5) изменение цены не оказывает никакого влияния на объем предложения (абсолютно неэластичное предложение). Eps=0. Eps=(deltaQ/Q)/(deltaP/P), Eps=deltaQ%/deltaP%.
В условиях кратчайшего рыночного периода предложение совершенно неэластично. В условиях короткого периода предложение более эластично, т.к. повышение спроса обуславливает и рост цен и соответственно объем производства, а фирмы имеют возможность изменить все факторы производства в соответствии со спросом. В условиях длительного периода предложение будет абсолютно эластичным.

21. Понятие эластичнгости предложения. Виды эластичности предложения: 5 обобщенных типов эластичности предложения по цене. Эластичност в условиях  кратчайшего, кратко- и долгосрочного периодов в экономике. Методы расчета эластичности предложения.
Коэффецент ценовой эластичности предложения  показывает отностительные изменения объема предложения под влиянием изменения цены.
Возможны 5 вариантов реакции велечины предложения на изменение цены:
1)Любое кол-во продукта будет предлагаться  по фиксированной цене - это абсолютно эластичное предложение.
Eps=∞
2)Слабое изменение цены вызывает сильное изменение предложения – это эластичное предложение.
Eps>1
3)Слабое(сильное) изменение цены вызывает слабое(сильное) изменение предложения – это предложение с единичной эластичностью.
Eps=1
4)Сильное изменение цены вызывает слабое изменение предложения – это неэластичное предложение.
Eps<1
5)Изменение цены не оказывает влияния на изменение предложения- это абсолютно неэластичное предложение.
Eps=0


Eps=(∆Q/Q) : (∆P/P)

Eps=∆Q% / ∆P%



В усл-ях кратчайшего рыночного периода предложение совершенно неэластично

В ус-ях краткосрочного периода предложение более эластично, т.к. повышение спроса обуславливает и рост цен, и объем производства, а фирмы имеют возможность изменить все факторы производства в соответствии со спросом.  

В условиях долгосрочного периода предложение будет абсолютно эластичным.

22. Воздействие реализации государством налоговой политики на участников рынка. Распределение налога между потребителями и производителями.
Обязательные сборы с юридических и физических лиц, проводимые государством на основе государственного законодательства, это и есть налоги. Налоги выражают обязанность юридических и физических лиц участвовать в формировании финансовых ресурсов гос-ва. Являясь инструментом перераспределения, налоги призваны также гасить возникающие «сбои» в системе распределения и стимулировать (или сдерживать) людей в развитии той или иной формы деятельности.
Налоговая система базируется на соответствующих законодательных актах гос-ва, к-рые устанавливают конкретные методы построения и взимания налогов, т.е. определяют конкретные элементы налогов. К элементам налога относятся:
1)Субъект налога-лицо, к-рое по закону обязано платить налог. Однако при помощи определенных экономических механизмов налоговое бремя может быть переложено на другие лица, поэтому специально выделяется;
2)Носитель налога-лицо, к-рое фактически уплачивает налог;
3)Объект налога-доход или имущество, с к-рого начисляется налог (зарплата, прибыль, доход с ценных бумаг, недвижимое имущество и т.п.);
4)Ставка налога-величина налоговых начислений на единицу объекта налога (денежная единица доходов, единица земельной площади, единица измерения товара и т.п.). Различают твердые, прогрессивные, пропорциональные и регрессивные налоговые ставки.
А.Смит  сформулировал 4 основополагающих принципа налогообложения, желательных в любой экономической системе:
1.Подданные гос-ва должны участвовать в содержании правительства соответственно доходу, каким они пользуются под покровительством и защитой гос-ва. Соблюдение этого принципа или, наоборот, пренебрежение им приводит к равенству (справедливости) или неравенству в налогообложении.
2.налог, к-рый обязан уплачивать отдельный субъект налога, должен быть точно определен (срок уплаты, способ платежа, сумма платежа)
3.каждый налог должен взиматься в то время и тем способом, когда и как  плательщику удобнее всего оплатить его
4.каждый налог должен быть задуман и разработан т.о., чтобы он, брал и удерживал из кармана народа возможно меньше сверх того, что он приносит казначейству гос-ва (в противном случае сбор налога потребует такой большой армии чиновников, что зарплата их может поглотить значительную долю поступлений от налогов)
Кроме того, схема уплаты налога должна быть доступна для восприятия налогоплательщика, а объект налога должен иметь защиту от двойного, тройного обложения.

23. Понятие и свойства полезности. Закон убывающей предельной полезности.
Поскольку потребитель постепенно увеличивает кол-во единиц  потребл. блага, пока не насытит потребность в нем, поскольку каждая доп. единица блага приносит ему дополнительную полезность (MU) («маржинальная полезность» или предельная полезность)
Предельная полезность- это добавочная полезность, прибавляемая к каждой последующей единице товара..
Любому бесконечно малому увеличению кол-ва блага соответствует прирост общей полезности (TU).
Свойства полезности:

1)   Предельная полезность (MU) каждой след. Единицы меньше чем предыдущей,знач она носит убывающий характер. (I-ый закон Германа Госсона.)

Это происходит потому что между кол-вом блага и реальной потребностью в нем существует обратная зависимость: чем больше блага по сравнению с потребность, тем меньше доп. полезность его последней единицы и тем меньше ценность этого блага для потребителя.
По мере увеличения кол-ва потребности блага общая полезность возрастает,но прирост к полезности, с каждой новой порцией товара сокращается, пока не достигнет нуля.


1)й рисунок            TU=MU1+MU2+…+MUn



                            
                                                                    




2)й рисунок

  




На первом рисунке видно,что общая полезность возрастает,когда полезность доп. единицы блага уменьшается.
Максимальное удовлетворение общей полезности достигается в точке А, когда предельная полезность становится равной нулю, эхто значит, что блага полностью удовлетворяют потребности и дальнейшее потребление приносит вред.

Функция полезности ,показывающая убывание предельной полезности блага с ростом его кол-ва определяется формулой:                                                  MU=∆TU/∆Q


2)    Предельная полезность данного блага всегда будет определяться  полезностью последней имеющейся ед. этого блага. Это значит,что цена блага определяется не общей, а предельной его полезностью для потребителя.

ВЫВОД:  Анализ предельной полезности позволяет выявить излишек потребителя. Смысл этой категории заключается в слудующем- потребитель платит за каждую ед. товара, одинаковую цену, равную предельной полезности последней  и наименее ценной. Это значит,что на каждой ед. товара, предшествующей последней потребитель получает выгоду. Например: потребитель приобрел 1ед. товара за 100 денежных ед-ц, за 2ю ед. он заплатил бы 50 денежных ед-ц –рыночная цена товара устанавливается на уровне последней, т.е 2й ед. товара 50 денежных ед-ц.
Индивидуальная оценка полезности составит 100+50=150 д. ед-ц, но по единой цене покупателя обе единицы составят 50+50=100. Излишек потребителя составит : 150-100=50 д. ед-ц.

Излишек потребителя – это разница между той суммой денег, которую потребитель был бы согласен уплатить и той суммой, которую он реально заплатил. Т.к. предельная полезность товара для потребителя снижается, то производитель может продать дополнительное кол-во своей продукции лишь в том случае, если снизит цену.


         
24 .Условие равновесия потребителя  на рынке (или рациональный выбор потребителя).  Инструменты измерения предельной полезности в подходе кардиналистов.

Все перечисленные св-ва полезности в вопросе (23) не решают проблемы количественного измерения абсолютных величин  предельной полезности; в зависимости от решения данной задачи сторонники теории маржинализма разделились на 2 направления: кардиналисты и ординалисты.
Кардиналисты в качестве сравнения использовали денежные оценки полезности. Такую условную единицу полезности назвали ютель. Разберем данный подход на примере.

Предельная полезность и цена блага




(*) MUA/PA = MUB/PB = MUC/PC

Из таблицы видно, что благо В приносит наибольшую полезность, поэтому потребитель будет перераспределять бюджет таким образом, чтобы отказаться от последней единицы блага А, приносящей наименьшую полезность, чтобы приобрети дополнительную ед. блага В. При этом он сэкономит 10 денежных ед-ц, на которые купит благо В. Постепенно предельная полезность блага В будет снижаться, а блага А- повышаться, т.о. потребитель будет стремиться достигнуть этого равенства (*).

Положение равновесия потребителя в кардиналистской теории.


25. Условия равновесия потребителя на рынке (или рациональный выбор потребителя). Инструменты измерения предельной полезности в подходе ординалистов. Принципы построения и свойства кривых «безразличия» и линии бюджета. Предельная норма субституции. 
Все свойства полезности не решают проблемы количественного измерения абсолютных величин предельной полезности. В зависимости от решения данной задачи сторонники теории маржинализма разделились на 2 направления: кардионалисты (количественный подход) и оржиналисты (порядковый подход). Рассмотрим 2-ое направление. Оржиналисты отказались от поиска универсальной единицы измерения предельной полезности и вместо абсолютных величин измеряли ее по предпочтению одних комбинаций товара другими комбинациями. Инструментом такого анализа являются  кривые безразличия. Кривая безразличия показывает различные комбинации 2-х экономических благ имеющих одинаковую полезность для потребителя. Предположим покупатель приобретает 2 вида товара А и В. Имеются некоторые колебания количества этих товаров, которые дают равную общую полезность для покупателя. Отказ о 1-го из товаров компенсируется получением другого товара в большем количестве. 

ГРАФИК 1 «кривая безразличия»

Кривая безразличия обладает несколькими свойствами: 1) чем правее располагается кривая безразличия, тем больше удовлетворения приносят представленные ее комбинации 2-х благ; 2) кривая безразличия показывает зону субституции (замещения) 1-го блага другим. Участок кривой безразличия, в котором возможна эффективная замена 1-го блага другим будет являться зоной субституции. 

ГРАФИК 2 «зона субституции»

Количество блага А равно отрезку ОС – это минимальное количество величины потребления блага А от которого потребитель не может отказаться, аналогично отрезок OE для блага В. Взаимная замена имеет смысл только в пределах отрезка кривой безразличия КD. Кривые безразличия позволяют выявить потреб-е пред-я, но не учитывают 2 фактора: цена товара и доход потребителя. Эти факторы учитываются бюджетной линией (линия цены или прямая расходов). Она показывает, какие потребительские наборы можно приобрести за имеющийся фиксированный доход потребителя.

ГРАФИК 3 «бюджетная линия» 

I=Qa*Pa+Qb*Pb, I – доход потребителя. Qa и Qb – кол-ва А и В. Pa и Pb – цена А и В. 
Положения равновесия потр. в ординалистской теории. 
Однако, нас интересует не столько что можно купить, а что пожелает купить потребитель при данном доходе. Ответ на данный вопрос дает график где совмещены кривые безразличия и бюджетная линия.

ГРАФИК 4  «кривые безразличия и бюджетная линия»

26. Реакция потребителя на изменение дохода. Принципы построения и характеристика линии «доход-потребление» и кривых Энгеля. 
Потребитель всегда делает выбор, между различными наборами товаров руководствуясь своими предпочтениями. Более пред-ми  являются наборы с более высокими уровнями полезности. Однако, на реакцию потребителя влияют изменение дохода, которое показывает линия «доход-потребление». Рассмотрим ситуацию, когда цена на товары постоянная величина, а доход потребителя является величина переменная. Рост денежного дохода в этом случае будет смещать бюджетную линию вправо. Т.е. бюджетные ограничения сдвигается в положение I1, I2,I3 и т.д. 

ГРАФИК 1 «доход-потребление»

Точка касания кривых безразличия U1, U2, U3 с бюджетными линиями обозначим как К1, К2, К3 – соединим их и получим линию «доход-потребление». Которая показывает последовательные положения равновесия потребителя в соответствии с ростом его дохода. Она показывает уровень жизни. Если линия – это луч под углом в 45 градусов – это значит, что с ростом дохода потребитель в одинаковой степени увеличивает потребление блага А и В. Если угол не соответствует этому значению, то потребитель увеличивает потребление товаров не пропорционально. 

ГРАФИК 2 « кривые Энгеля»

Для большинства товаров зависимость между доходом  и спросом прямая, т.е. с ростом доходов рост увеличивается, однако, существует исключения из закона спроса, это касается товаров низкокачественных, 1-ой необходимости и предметов роскоши. Поэтому необходимо учитывать влияние изменения дохода на структуру потребительских расходов. Такое поведение потребителя описал немецкий статист Энгель с помощью кривых Энгеля. Е1 – это кривая для нормальных товаров, т.е. с увеличение доходов потребление увеличивается. Е2 – это кривая для промышленных товаров длительного использования, высококачественных. Е3 – для низкокачественных товаров. Т.е. с ростом доходов спрос падает.

27. Реакция потребителя на изменение цены. Принципы построения и характеристика линии «цена-потребление».
Потребитель всегда делает выбор, между различными наборами товаров руководствуясь своими предпочтениями. Более пред-ми  являются наборы с более высокими уровнями полезности. Однако, на реакцию потребителя влияют изменение цены, которое показывает линия «цена-потребление». Рассмотрим ситуацию, когда цена на товары изменяются, а величина дохода постоянная. Допустим, что изменится цена только на товар А, при этом происходит снижение. 

ГРАФИК 1 «спрос»

ГРАФИК 2 «цена-потребление»

Первый график показывает кривую спроса, где видно, что со снижение цены потребление блага А возрастает. Уточним данную кривую с учетом бюджетной линии и кривых безразличия. Бюджетные линии смещаются ассиметрично вправо поскольку снижается цена только на товар А, а это равнозначно, что реальный бюджет потребителя повысится. Кривая безразличия так же смещается в новое положение показывая наибольшую полезность 2-х благ приносящих потребителю. Соединим точки касания кривых безразличий с бюджетными линиями и получим линию «цена-потребление», которая показывает влияние изменения цены на относительную замену 1-го блага другими. 

28. Понятия эффекта дохода и эффекта замещения. Взаимодействие эффектов дохода и замещения.
Эффект дохода показывает как изменяется реальный доход потребителя и его спрос при изменении цен в случае снижения цены на один из товаров входящего в потребительский набор то у покупателя останутся некоторые суммы денег, а это равносильно реальному увеличению его дохода который будет направлен на покупку товаров. Эффект замещения показывает взаимосвязь между относительными ценами товаров и объема. 
Предположим, что потребитель выбрал наилучший с его точки зрения товар, но цена на 1 товар, входящий в набор возрастает, то реакцией потребителя будет найти замену подорожавшему товару. Таким образом, прирост спроса будет следствием эффекта замены более дорогостоящих благ менее дорогостоящими. Эти эффекты взаимодействуют друг с другом и в различных ситуациях. 1 эффект преобладает нал другими. Ситуация с покуп. нормальных товаров эффект дохода и эффект замещения действуют в 1 направлении вызывая большой объем спроса при снижении цен. В случае изменения цен на низкокачественный товар эффекты действуют в противоположном направлении. 
 
29. Особенности потребительского спроса. Аномальные случаи формирования спроса. Парадокс Гиффена. Эффект Веблена.
 Бывают ситуации нарушения з-на спроса. Эффект Гиффена: В конце 19 в в условиях войны Гиффен опсал ситуацию, когда при повышении цен на хлеб объем спроса на него увеличивался, т.е кривая спроса имеет положительный угол наклона. Этот эф-т проявляется в экстремальных ситуациях, когда происходит массовое обнищание и прояв-ся только на Т первой необходимости, не имеющие практически товаров субститутов – хлеб, картофель… Проявление этого эф-та б/зафиксировано в 1992г.
Эффект Виблена. Конец 19 начало 20го в. Это ситуация имитацией потребителем, относящ-ся к менее доходной группе потребления более высокой группы. Это знаковые Т. Цена повышается и объем спроса тоже повышается на данный Товар
Парадокс Гиффена
Если при изменении цены некачественного блага эффект дохода окажется сильнее эффекта замены, то будет нарушен закон спроса. Это исключение из данного закона получило название «парадокс Гиффена».5 Он показан на рис. 3.13, на котором благо С является некачественным.

Рис. 3.13. Парадокс Гиффена
Исходное равновесное состояние потребителя представлено точкой F. Повышение цены блага С увеличивает наклон бюджетной линии и потребитель оказывается на более низкой кривой безразличия U1. Смещение более низких кривых безразличия к оси абсцисс отражает увеличивающееся предпочтение некачественного блага по мере снижения благосостояния потребителя.
Эффект замены в данном случае состоит в сокращении потребления подорожавшего блага на величину CF - CG и увеличении потребления относительно подешевевшего блага на величину АG - АF. Эффект дохода выражается в росте потребления «некачественного» блага на величину CH - CG и сокращении потребления нормального блага на величину АG - АH. В результате того что эффект дохода превышает эффект замены, объем спроса на подорожавшее благо возрос на величину CH - CF.
Чтобы возник парадокс Гиффена, доля расходов на некачественное благо в бюджете потребителя должна быть большой. Это мало вероятно при современном ассортименте потребительских благ. Поэтому можно согласиться с мнением, что парадокс Гиффена является занимательной аномалией главным образом приносящей пользу при проверке понимания студентами тонкостей эффектов дохода и замещения 6.
Эффект Веблена
Эффект от сокращения спроса (потребления) товара, связанный с понижением его цены, так как потребитель считает, что это происходит из-за ухудшения качества товара. Эффектом эластичности спроса занимался американский экономист Веблен, известный еще и тем, что предсказал кризис 1929 г.

30. Производство в краткосрочном периоде. Величины совокупного, среднего и предельного продукта. Закон убывающей предельной производительности (отдачи) ресурсов.
Краткосрочным называется период в течении которого нельзя изменить объем всех используемых в производстве факторов. А фирмы не могут покинуть отрасль или войти в нее. В краткосрочном периоде все факторы производства постоянные величины кроме одного фактора - это труд. Наиболее важная особенность производства состоит в том, что производительность ресурсов подвержена убывающей отдаче, а  их использование ограничено, это описывается законом убывающей предельной производительности (отдачи). Предположим F1 фактор производства переменного количества труда L. F2, Fn – постоянные факторы, Q – постоянная величина. Для того чтобы выявить влияние переменного фактора на производство вводиться понятия совокупного, среднего и предельного продукта. ТР – совокупный продукт, это то, что фирма может произвести, количество блага, произведенное с использованием некоторого количества переменного фактора (труда). АР – средний продукт, отношение совокупного на израсходованное количества переменного фактора: АР=ТР\F1; АР=Q\L. МР –предельный продукт, прирост совокупного продукта полученный в результате приращения использованного переменного фактора: МР=∆ТР\∆F1; МР=∆Q\∆L.

ГРАФИК 1 
ГРАФИК 2

ТР с ростом использования в производстве переменного фактора будет увеличиваться, но до определенного предела ограничиваться в рамках заданной технологии. Разобьем производство на несколько последовательных стадий и рассмотрим как изменятся при этом величины ТР, АР, МР. На 1 стадии производства ОА увеличение переменного фактора (количества труда) приводит к полному использованию всех оставшихся ресурсов, при этом общая и предельная производительности труда растут, МР предельная производительность выше средней. На 2 стадии производства величина предельного продукта МР уменьшается и в точке Б' становиться равной среднему продукту. Совокупный продукт растет быстрее, чем использованное количество переменного фактора. На 3 стадии ВБ предельный продукт становится меньше АР. В результате чего совокупный продукт ТР  растет медленнее, чем затраты переменного фактора МР<0 в результате прирост переменного фактора приводит к уменьшению выпуска совокупной продукции. Следовательно совокупный продукт максимизируется в точке когда очередной дополнительный рабочий (∆L)  не может ничего добавить к объему производства, т.е. МР=0. На стадии 1 целесообразно увеличивать занятость, а переходить на стадию 4 экономически неэффективно. Стоит ли переходить в стадии 2 и 3? Для ответа на этот вопрос кроме технологии нужно знать цену производимой продукции и цену фактора производства.
Закон убывающей предельной производительности (отдачи) говорит: если к фиксированным по размерам факторам производства добавить дополнительные единицы переменного фактора, то наступит момент, когда получаемый результате добавочный продукт начет неуклонно снижаться предельный (добавочный) продукт, полученный от единицы переменного фактора имеет тенденцию к понижению в краткосрочном периоде. А использование переменного фактора ограничено. Практическое применение данного закона состоит в том, что чрезмерное использование одного из ресурсов может быстро исчерпать границы взаимозаменяемости и неэффективному использованию если другие факторы  производства останутся неизменными. 

31. Производство в долгосрочном периоде. Выбор производственной технологии. Техническая и экономическая эффективность: принципы построения и свойства кривой «изокванты» и линии «изокосты». Предельная норма технического замещения.
Долгосрочный период – отрезок времени в течении которого все факторы производства являются переменными, это период в течении которого преодолеваются барьеры для входа в отрасль и выхода из нее, а так же имеются возможности изменить все параметры производства, кроме того ресурсы могут быть использованы не только совместно, но и в определенной степени они могут заменять друг друга, поэтому предпринимателю следует выбирать такую технологию, которая позволяет минимизировать издержки производства.
В долгосрочном периоде фирмы ведут себя на рынке аналогично рациональному потребителю и так же сопоставляют предельную отдачу ресурсов с затратами на их приобретение.
MPL/PL=MPK/PK; MPL/W=MPK/r.
Эффективный выбор производственной технологии рассмотрим на примере: Допустим, что в производстве товара А используется только 2 ресурса. F1 – труд (L), F2 – капитал (К). V производства является величиной постоянной. При заданной технологии один и тот же выпуск продукции может быть обеспечен с большим применением капитала (точка А) или с большим привлечением труда (точка D), если соединить все сочетания ресурсов, использование которых обеспечивает одинаковый V выпуска продукции, то получим кривую изокванты.
 MPL/MPK=W/r
Изокванта – это кривая представляющая бесконечное множество комбинаций факторов производства, обеспечивающих одинаковый выпуск продцукции. Наклон изокванты характеризует предельную норму технич. замещения в пр-ве (MRTS – маржинальная предельная норма технич. замещения в пр-ве). Предельная норма замещения капитала трудом – MRTSL,K=MPL/MPK.
Если изокванта является непрерывной линией, то это обеспечивает  чрезвычайная гибкость принимаемых фирмой решений по организации производства. Она означает для процесса производства то же, что и кривые безразличия для процесса потребления, поэтому она обладает аналогичными свойствами. Изокванта показывает натуральные показатели затрат ресурсов и выпуска продукции, однако определить макс. выпуск продукции при заданных издержках позволяет прямая издержек или «изокоста».
 TC=L*W+K*r; MPl/MPk=W
TC – совокупность затрат, L – кол-во труда, K – кол-во капитала, W – цена труда в виде з/п, r – цена капитала в виде %-ой ставки. Изокосту представляет комбинация ресурсов использование которых ведет к одинаковым затратам. Рост бюджета производителя или снижение цен ресурсов повышает возможности фирмы и сдвигает изокосту вправо, а сокращение бюджета и рост цен на ресурсы сдвигает изокосту влево.


32. Определение минимально эффективного размера фирмы в отрасли.
(СМ. В.38 – Издержки в долгосрочном периоде). Форма кривой LAC определяется эффектом масштаба. Если, по мере роста масштаба производства АС имеют тенденцию к понижению, говорят о положительном эффекте масштаба или экономии от роста пр-ва (участок 1 кривой LAC). Участок 2 кривой LAC показывает постоянство отдачи от роста масштаба производства. Участок 3. Если с ростом масштаба производства средние издержки возрастают, от эффект масштаба будет отрицательным. Слишком большие размеры пр-ва чрезмерно увеличивают расходы на управление такой фирмой.
Ориентируясь на данную кривую можно определить до каких пор следует наращивать пр-во в долгосрочном периоде. На рисунке V пр-ва в точке Q соответствует самой нижней точке кривой LAC => именно в этом случае фирма в полной мере использует положительный эффект масштаба и достигает минимизации издержек не только в краткосрочном, но и в долгосрочном периодах. Однако, для каждой отрасли может существовать свой оптимальный размер фирмы, что определяется ее технологией.
(СМ. В.37 – Издержки в краткосрочном периоде). Первоначально средние общие издержки высоки, т.к. на них влияет величина постоянных издержек которая распределяется на незначительный V продукции. По мере роста пр-ва постоянные издержки произв-ся на все большое число единиц продукции и ATC быстро падает, доходя до минимального.
Предельные (маржинальные) издержки – это дополнительные издержки связанные с пр-вом единицы продукции наиб. дешевым способом. MC=deltaTC/deltaQ.
С помощью MC предприниматель может определить оптимальный V пр-ва (линию предложения), где фирма достигает своего равновесия и общую сумму получаемой прибыли. Кривая MC не зависит от постоянных издержек, потому что постоянные издержки существуют независимо от V пр-ва, первоначально MC сокращается, оставаясь ниже APC и ATC, это объясняется тем, что если издержки на ед-цу продукции убывают => каждый последующий продукт стоит меньше средних издержек предшествующих продуктов. Кривая MC пересекает кривые AVC и ATC в точках их минимального значения.

33. Экономическая природа фирмы. Формы собственности. Типы организационно-правовых форм предприятий: преимущества и недостатки.
Фирмы (предприятия) представляют собой важнейшие производные единицы экономики. Они объединяют материальные и человеческие ресурсы с целью производства всего многообразия товаров, необходимых потребителям. Центральной фигурой фирмы является предприниматель, который жолжен не только уловить изме-ия в потребностях людей, но и организовать пр-во и упр-ие в фирме наилучшим образом. Приобретая на рынке ф-ры пр-ва, фирмы несут издержки. Соединив рес-ы и произведя продукцию, компании реализуют ее на рынке и получают доход. Показателем эффективности компании (фирмы) является ее прибыль, которая представляет собой разность м/у выручкой (валовым доходом) и издержками. Главная цель, кот-ую ставит перед собой фирма – достижение макс. прибыли. 
Поведение фирмы непосредственно связано с конкретными формами рынка, на которой она действует. Если действия компании не могут изменить цены на продукцию и используемые ресурсы, то фирме остается лишь искать такую комбинацию факторов, которая сведет к минимуму издержки пр-ва и позволит максимизировать прибыль. Если же фирма способна воздействовать на рыноч.цены, то увеличение разницы м/у выручкой и издержками м.б. достигнуто за счет повышения цен на выпускаемую продукцию и снижения цен на ресурсы. Она является важнейшей составной частью теории рынка, т.к. позволяет перейти к решению глобальных вопросов каким образом решения отдельных фирм о ценах и объемах продукции воздействуют на формирование рыночного предложения и рыночной цены.
Цикл жизни предприятия (фирмы) – это определенный период времени, в течении которого она обладает жизнеспособностью на рынке.
Выделяют 4 стадии жизненного цикла фирмы: 1) выход на рынок; 2) рост; 3) зрелость; 4) упадок.
1 стадия – процесс создания и становления предприятия.
Целевая установка – выход на рынок, обеспечение стартового уровня продаж.
2 стадия – проведение активной рыночной экспансии, т.е. наращивание темпа роста продаж.
Целевая установка – расширение рыночной экспансии, т.е. расширение производственных мощностей, захват рынков.
3 стадия – максимизация валовой выручки, рост прибылей.
Целевая установка – борьба за удержание своей доли рынка, рост производственных мощностей отходит на 2-й план по сравнению с сокращением издержек.
4 стадия – снижение объемов продаж и вместе с ним сокращение прибыли вплоть до возникновения убытков.
Целевая установка – целью предприятия становится либо продолжение его операций в течении определенного периода времени для минимизации убытков, либо выживание на рынке с последующим использованием его ресурсной базы для новой рыночной экспансии.
Организационно-правовые формы предприятий:
1) Полное товарищество – полным признается товарищество, участником которого в соответствии с заключенным м/у ними договором занимается предпринимательской деятельностью от имени товарищества и несут ответственность по его обязанностям принадлежащим им имуществом. Управление деятельностью полного товарищества осуществляется по общему согласию всех участников. Как правило, каждый участник товарищества (полного) имеет один голос. Собственники несут ответственность всем своим имуществом, а не только той частью, которую они поместили в предприятие. Полные товарищества сосредоточены в небольших по размерам предприятиях, т.к. их деятельность легко контролируется их участниками.
2) Товарищество на вере (коммандитное тов-во) – это тов-во, в кот-ом наряду с участниками, осуществляющими от имени тов-ва предпринимательскую деятельность и отвечающими по обязательвам товарищества своим имуществом (полным товариществам), имеется один или несколько участников – вкладчиков (коммандистов), которые несут риск убытков связанных с деятельностью тов-ва, в пределах сумм внесенных ими вкладов и не принимают чуастия в осуществлении тов-вом предпринимательской деятельности. Она характерна для более крупных предприятий.
3) ООО – Общество с Ограниченной Ответственностью – таковым признается общ-во учрежденное одним или несколькими лицами, уставной капитал которого разделен на доли определенных размеров учредительными документами. Уставной капитал ООО сост-ся из стоимости вкладов его уч-ков. Уч-ки ООО не отвечают по его обязательствам и несут риск убытков в пределах стоимости внесенных ими вкладов. Наиболее распространенное среди мелких и средних предприятий.
4) АО (акционерное общество) – акц.общ-вом признается общ-во, уставной капитал которого разделен на определенное число акций. АО, участники кот-го могут отчуждать принадлежащие им акции без согласия др.акц-ов признается открытых (ОАО). Такое АО вправе проводить подписку на выпускаемы им акции и их свободную продажу на усл-ях, установленных з-ном. АО, акции кот-го распределяются только среди его учредителей или иного заранее определенного круга лиц, признается закрытым (ЗАО). Высшим орг-ом упр-ия АО явл-ся общее собрание акционеров. Преимущества АО: 1) возм-ть мобилизации больших финансовых ресурсов; 2) возм-ть быстрого перелива финансовых средств из одной отрасли в другую; 3) право свободной передачи и продажи акций, обеспечивающее существование компании независимо от изм-ия состава акционеров; 4) ограниченная ответственность акционеров; 5) разделение фун-ий владения и управления. Правовая форма АО предпочтительна для крупных предприятий, где существует большая потребность в финансовых ресурсах.

34. Капитал и имущество фирмы. Основные и оборотные фонды. Понятие и назначение амортизации.
Имущество – совокупность материально-вещественных и не материальных элементов, используемых для производства товаров и услуг. Материально-вещественные элементы имущества: здания, оборудования, машины, денежные средства и др.. Не материальные: инновации фирмы, её репутация, товарные знаки, квалификация персонала, патенты. Капитал – денежная оценка имущества предприятия. Капитал предприятия представлен совокупностью денежных доходов и поступлений извне (привлеченные и заемные средства).
К собственным ресурсам относятся: уставной капитал, образующийся в процессе создания предприятия, прибыль.
Привлеченный заёмный капитал – капитал, который привлекается со стороны в виде средств финансовой помощи, сумм полученных под залог и др. внешних источников на конкретный срок за определенную плату, найм – под проценты.
Из уставного капитала формируется основной и оборотный капитал.
Оборотный капитал – средства, обслуживающие процесс хозяйственной деятельности, участвующий одновременно и в процессе производства, и в процессе реализации продукции. Они полностью переносят стоимость на вновь созданный продукт в течении одного продовольственного цикла. Оборотный капитал подразделяют на производственные фонды (ПФ) и фонды обращения (ФО).
ПФ – обслуживают предметы труда (материалы, полуфабрикаты, энергию, топливо).
ФО – обслуживают круговорот средств предприятия, они состоят из готовой продукции и денежных средств.
Таким образом, оборотный капитал предназначен для обеспечения непрерывного процесса производства и реализации продукции.
Основной капитал – материальные ценности, используемые в качестве средств труда при производстве продукции: здания. Оборудования, ЭВМ, машины. 
У основных фондов есть определенный срок полезного использования, под которым понимают период, в течение которого использование данного имущества приносит доход предпринимателю. Они по частям переносят свою стоимость на стоимость изготавливаемой продукции, эти части называются амортизационными отчислениями.
 Амортизация – износ основных фондов в процессе их производственной форме, выраженной в денежной форме. Назначение амортизационных отчислений состоит в накоплении денежных средств в размерах на производства физических или моральных изношенных денежных фондов.
35. Показатели эффективности деятельности фирмы
Эффективность деятельности фирмы выражается через экономические и финансовые показатели. В условиях рыночных отношений не может быть унифицированной системы показателей. Каждый инвестор самостоятельно определяет эту систему исходя из особенностей инвестиционного проекта, профессионализма специалистов и менеджеров и других факторов
К системе показателей предъявляются следующие требования:
· 1) показатели должны охватывать процессы на всех стадиях жизненного цикла товара; 
· 2) показатели должны формироваться на перспективу, минимум на 3-5 лет, на основе ретроспективного анализа деятельности фирмы; 
· 3) показатели должны опираться на важнейшие показатели конкурентоспособности конкретных товаров на конкретных рынках за конкретный период; 
· 4) важнейшие показатели должны быть выражены абсолютными, относительными и удельными величинами (например, прибыль, рентабельность товара и производства, удельная цена товара); 
· 5) показатели должны быть состыкованы со всеми разделами плана; 
· 6) показатели должны отражать все аспекты финансовой деятельности фирмы (доходы, расходы, страхование, ликвидность ценных бумаг и средств, налоги, эффективность использования ресурсов и др.); 
· 7) проектирование окончательных показателей должно осуществляться на основе многовариантных расчетов, с определением степени риска и устойчивости финансовой деятельности, с использованием достаточного и качественного объема информации, характеризующей технические, организационные, экологические, экономические и социальные аспекты деятельности фирмы.
Одним из основных показателей эффективности и стабильности функционирования фирмы является показатель ее устойчивости.
Устойчивость фирмы (Z) американские экономисты рекомендуют определять по обобщенному показателю
Z = 1,2 X1 + 1,4 X2 + 3,3 X3 + 0,6 X4 + 1,0 X5, (4.13)
где
· Х1 - показатель эффективности рабочего капитала; 
· Х2 - показатель эффективности накопленного капитала; 
· Х3 - рентабельность производства; 
· Х4 - показатель задолженности; 
· Х5 - показатель эффективности активов.
, (4.14)
где
· Оср - оборотные средства; 
· Окр - краткосрочные обязательства; 
· А - общие активы;
, (4.15)
где 
· Кнак - накопленный капитал (остаток прошлых лет);
, (4.16)
где 
· Пбал - балансовая прибыль;
, (4.17)
где
· К - капитал фирмы (основные фонды плюс нематериальные активы); 
· Д - общий долг фирмы;
, (4.18)
где 
· V - общий объем продаж.
Перечисленные показатели одновременно могут служить показателями эффективности функционирования фирмы.
Если Z > 3, то фирма устойчивая, меньше 1,8 - неустойчивая.


36. Издержки производства. Явные и неявные.
Все издержки подразделяются на 2 категории : 1) явные; 2) неявные.
С точки зрения бухгалтерии в издержки включаются денежные расходы, которые фирма несет на приобретение средств труда, например: машин, оборудования, сырья, материалов, выплат з/п и т.д. Фирма в этом случае несет явные издержки, поскольку выплачивает эти деньги внешним по отношению к ней хозяйствующим субъектам.
Явные издержки – это денежные выплаты владельцам факторов пр-ва. От их величины зависит цена предложения товара, кроме этого – степень прибыльности фирмы и ее конкурентоспособность, но, кроме явных издержек фирме приходится учитывать неявные или вмененные издержки.
Пусть предприниматель получает доход в размере 100 ден.ед., при этом общие затраты пр-ва сост-ют 90 ден.ед. В этом случае его чистая прибыль за вычетом явных издержек составит 10 ден.ед., но, если бы у предпринимателя была бы возможность инвестировать свой капитал под 20%, то он получил бы прибыль в размере 90*20% - 18 ден.ед. Это значит, что величина неявных издержек составит 8 ден.ед. Делая выбор в пользу создания фирмы предприниматель упустил возможность получения другой - более высокой прибыли. Затраты на использование какого-либо ресурса измеренные с точки зрения упущенной выгоды называются издержками неявными (вмененными) или упущенных возможностей. Они проявляются каждый раз, когда производитель принимает решение в каком направлении использовать капитал. Хотя названные издержки не отражаются в бухгалтерской отчетности их необходимо учитывать. Это позволит эффективно использовать факторы производства. Явные + Неявные издержки образуют экономические издержки.

37. Динамика издержек в краткосрочном периоде: постоянных, переменных, общих, средних, предельных.
Постоянные издержки (FC) – это расходы, которые остаются неизменными независимо от кол-ва производимой продукции. К ним относят 1) величину арендной платы; 2) почасовую зарплату; 3) отчисления налогов; 4) амортизационные отчисления.
Переменные издержки (VC) – меняются в зависимости от V производства и связаны с затратами на покупку сырья, материалов, энергии, топлива и на оплату сдельной зарплаты. Динамика переменных издержек неравномерна. Начиная с нуля по мере начала пр-ва они растут быстро, т.к. приходятся на незначительный V производства, затем по мере дальнейшего увеличения V пр-ва начинает сказываться фактор экономии на массовом пр-ве и рост переменных издержек становится более медленным, в дальнейшем переменные издержки снова начинают стремительно расти обгоняя рост пр-ва, т.к. вступает в действие з-н убывающей предельной производительности.
Общие валовые издержки (TC) – представляют собой сумму постоянных и переменных издержек при каждом конкретном уровне пр-ва. ATC=TC/Q; AFC=FC/Q, TC=FC+VC.
Средние издержки показывают затраты приходящиеся на единицу продукции.
Средние издержки имеют большое значение для предпринимателя, поскольку позволяют определить при каком V пр-ва издержки на ед-цу продукции будут минимальны. ATC=AFC+AVC.
Первоначально средние общие издержки высоки, т.к. на них влияет величина постоянных издержек которая распределяется на незначительный V продукции. По мере роста пр-ва постоянные издержки произв-ся на все большое число единиц продукции и ATC быстро падает, доходя до минимального.
Предельные (маржинальные) издержки – это дополнительные издержки связанные с пр-вом единицы продукции наиб. дешевым способом. MC=deltaTC/deltaQ.
С помощью MC предприниматель может определить оптимальный V пр-ва (линию предложения), где фирма достигает своего равновесия и общую сумму получаемой прибыли. Кривая MC не зависит от постоянных издержек, потому что постоянные издержки существуют независимо от V пр-ва, первоначально MC сокращается, оставаясь ниже APC и ATC, это объясняется тем, что если издержки на ед-цу продукции убывают => каждый последующий продукт стоит меньше средних издержек предшествующих продуктов. Кривая MC пересекает кривые AVC и ATC в точках их минимального значения.

38. Природа долгосрочных издержек производства. Взаимосвязь издержек в краткосрочном и долгосрочном периоде.

На рисунке изображена серия кривых краткосрочных издержек соответствующих различным размерам фирмы (масштабам пр-ва).
Пусть первоначально фирма находится в краткосрочном периоде AC1, на участке отрезка AB, она может наращивать производство, пока не наступит эффект убывания (производ-ти, отдачи), т.е. пока краткосрочн. средн. Издержки не начнут расти – это отрезок ВЕ. Далее, возможности наращивания производства исчерпываются в краткосрочном периоде, требуется некоторое время, чтобы фирма могла организовать производство в новом масштабе и изменить пар-ры всех видов ресурсов, таким образом фирма достигает масштаба AC2 и во 2-ом краткосрочном периоде фирма может увеличить V пр-ва, пока не начнет действовать эффект убывающей отдачи. Объединив изменения в издержках разных краткосрочных периодов, получим кривую долгосрочных средних издержек производства, которую обозначаем как LAC.
Форма кривой LAC определяется эффектом масштаба. Если, по мере роста масштаба производства АС имеют тенденцию к понижению, говорят о положительном эффекте масштаба или экономии от роста пр-ва (участок 1 кривой LAC). Участок 2 кривой LAC показывает постоянство отдачи от роста масштаба производства. Участок 3. Если с ростом масштаба производства средние издержки возрастают, от эффект масштаба будет отрицательным. Слишком большие размеры пр-ва чрезмерно увеличивают расходы на управление такой фирмой.
Ориентируясь на данную кривую можно определить до каких пор следует наращивать пр-во в долгосрочном периоде. На рисунке V пр-ва в точке Q соответствует самой нижней точке кривой LAC => именно в этом случае фирма в полной мере использует положительный эффект масштаба и достигает минимизации издержек не только в краткосрочном, но и в долгосрочном периодах. Однако, для каждой отрасли может существовать свой оптимальный размер фирмы, что определяется ее технологией.
Например в авиационной отрасли разумно формировать крупные предприятия, за счет этого снижаются издержки. В сфере услуг достаточно создавать малые предприятия, поскольку положительный эффект масштаба исчерпывается очень быстро и дальнейшее увеличение размеров фирмы приведет только к росту средних издержек.

39. Виды дохода и прибыли фирмы.
Фирмы в ходе своей производственной деятельности, прежде всего получают доход. Выделяют следующие виды доходов:
1) общий (валовой) (TR) – это сумма дохода полученного фирмой от продажи определенного количества блага. Вычисляется как произведение кол-ва продукции на цену ед-цы продукции. TR=Q*P.
2) средний доход (AR) – доход приходящийся на ед-цу проданного блага. AR=TR/Q.
3) предельный доход (MR) – это приращение дохода, которое возникает за счет бесконечно-малого увеличения выпуска продукции. MR=deltaTR/deltaQ.
Прибыль – это источник собственных средств, остающийся в распоряжении фирмы после компенсации всех издержек и являющаяся результатом и конечной целью хозяйственной деятельности фирмы. Прибыль является источником формирования собственных средств фирмы. В общем виде прибыль определяется как разность м/у совокупным доходом и совокупными издержками.
PR – прибыль, PR=TR (совокупный доход) – TC (совокупные валовые издержки). Очевидно, что прибыль будет max, когда разность м/у TR и TC достигает наибольшей величины. Графически это будет интервал AB – наибольшее расхождение м/у кривыми TR и TC.
Виды прибыли:
1) бухгалтерская – представляет собой разность м/у общим доходом и явными издержками;
2) экономическая – возникает в том случае, если общий доход превывышает все издержки – и явные и не явные в т.ч.;
3) нормальная – рассматривается как минимальный доход предпринимателя необходимый для привлечения ресурсов используемых в производственном процессе, а ее величина должна быть не меньше, чем величина не явных издержек.

40. Условия краткосрочного равновесия фирмы на совершенном рынке. Величина равновесной цены и принципы максимизации прибыли.
Чтобы определить необходимые условия равновесия фирмы на совершенном рынке в краткосрочном периоде следует выделить 2 важных фактора: 
1) на совершенном рынке функционирует множество фирм производящих не сложные и потому однородные эк-кие блага, а это в свою очередь обеспечивает на рынке жесткую конкуренцию, поэтому фирмы на совершенном рынке могут контролировать только один параметр – Vпр-ва (Q); цена (P) на товары и ресурсы формируется рынком и не зависит от фирмы. Продать дороже фирма не сможет, в противном случае спрос на ее продукцию упадет. В связи с этим кривая спроса на товары фирмы представляет собой абсолютно эластичную прямую и равную рыночной цене продукта. 
2) поскольку в краткосрочном периоде все ф-ры пр-ва сохраняют прежние размеры и фирма имеет возможность изменять только степень загрузки производственных мощностей, то совокупный доход в условиях совершенной конкуренции будет иметь положительный наклон прямой.
Средний доход и предельный доход фирмы в условиях совершенной конкуренции равны рыночной цене. AR=TR/Q=(P*Q)/Q=P. 
MR=deltaTR/deltaQ=deltaPQ/deltaQ=P.
Это значит, что в условиях свободной конкуренции справедливо следующее равенство: D=AR=MR=P.
Область прямоугольника oPeEQe – область совокупного дохода.


В краткосрочном периоде кривая предложения фирмы определяется ее кривой 
предельных издержек.
Равновесие фирмы в краткосрочном периоде будет находиться на пересечении кривых спроса и предложения. (кривые знать самим).
Подобно потребителю поведение фирмы на рынке также рационально. Принцип рациональности поведения производителя состоит в том, что полезный результат (прибыль) достигается когда предельный доход от производства еще одной единицы продукта превышает предельные издержки на пр-во этой доп.ед-цы. MR>=MC.
Если продолжить пр-во далее, то MR окажется <MC и прибыль исчезнет.
Рассмотрим 3 возможные ситуации равновесия фирмы на совершенном рынке в краткосрочном периоде: 1) если линия спроса (цены) касается кривой средних общих издержек (ATC) в минимальной точке Е, это означает, что фирма в состоянии покрыть лишь свои минимальные средние издержки, фирма сможет получить т.н. нормальную прибыль. Такая фирма которой удается покрыть лишь минимальные средние издержки называется предельной фирмой. Ей удается быть на рынке недолгое время. Если цены снизятся, фирма не сможет покрыть текущие издержки; 2) если средние издержки ниже линии спроса (цены), то фирма получит в среднем прибыль более высокую. Заштрихованный прямоугольник показывает общую массу получаемой сверхприбыли. Такая фирма будет считаться допредельной; 3) если средние издержки при любом объеме производства превышают рыночную цену, то фирма несет убытки общей массой заштрихованного прямоугольника и будет относится к запредельной фирме.
Вывод: 1) сравнение средних издержек фирмы с уровнем цены дает возможность оценить положение этой фирмы на рынке. Повышение цены обуславливает появление новых фирм и сохранение старых. Снижение цены приводит к тому, что фирмы с высоким уровнем издержек становятся убыточными; 2) точка равновесии фирмы будет точкой где прекращается пр-во, а фирма добивается максимально возможной прибыли; 3) фирма будет расширять объем производства, пока каждая дополнительно произведенная единица продукции будет приносить дополнительный доход, т.е пока предельные издержки будут ниже, чем предельный доход.

41. Равновесие фирмы в долгосрочном периоде.
Если типичная фирма в отрасли получает эк-кую прибыль, то в долгосрочном периоде это приведет в отрасль новые капиталы, откроются новые фирмы, а существующие в отрасли предприятия будут расширять производство. Это значит, что растут масштабы отраслевого производства и предложения. Кривая предложения отрасли сдвигается вправо, что ведет к понижению рыночной цены. Если цена опускается до такого уровня, что фирмы принимают решение закрыть производство и покинуть отрасль. Отраслевое предложение сокращается и при прежней величине отраслевого спроса это приведет к повышению цены. Такие процессы будут протекать до тех пор пока цена не установится на уровне достаточном лишь для получения всеми фирмами отрасли нормальной прибыли. Этот механизм характеризует «невидимую руку рынка», о которой говорил Адам Смит.
Свободная совершенная конкуренция выравнивает позиции всех производителей и обеспечивает им только нормальную прибыль в долгосрочном периоде. Графически это соответствует случаю касания кривой спроса фирмы нижней точки долгосрочной кривой средних издержек. Это будет точка равновесия в долгосрочном периоде. (график знать самому).

42. Поведение фирмы в условиях чистой монополии.
В современной ЭТ под чистой монополией принято понимать такую конкурирующую рыночную ситуацию, которая отвечает следующим признакам: 1) в отрасли функционирует только одна фирма, поэтому понятия «фирма» и «отрасль» равнозначны; 2) фирма обладает полным и абсолютным контролем над ценами; 3) доступ в отрасль для всех прочих фирм блокирован; 4) большая капиталоемкость и экономия масштаба; 5) продукт фирмы не имеет близких заменителей; 6) при монополии не выполняется условие аллокативной эффективности, т.е. ресурсы не распределены в обществе наиболее рациональным и оптимальным способом в соответствии с реальными запросами потребителей.
Исследуя поведение фирмы монополиста можно сделать след. выводы: 1) монополист может определить какая комбинация объема выпуска и цены обеспечит ему макс.прибыль, однако монополист не может назначить какую угодно цену на свой товар. Каждому уровню цены на рынке соответствует определенное кол-во продукта, которое потребители готовы купить. Кривая спроса подскажет фирме предельную цену, которую примет покупатель; 2) если монополист назначит цену, он должен ограничить предложение тем объемом, который диктует ему потребительский спрос. Поэтому в условиях монополии фирма должна принять одновременное решение и по объему выпуска и по цене. У монополиста нет своей кривой предложения независимой от кривой спроса на его продукцию. Фирма выбирает лишь одну точку на кривой спроса, в которой ей надлежит быть; 3) для монополиста увеличение объема выпуска на одну единицу означает необходимость снижения цены. Предельный доход (MR) для него в отличии от конкурентной фирмы не равен цене продукта и не постоянен по величине. Для всех объемов выпуска предельный доход монополиста меньше цены продукта и убывает по мере роста объема производства.
Предельный доход MR непосредственно зависит от эластичности спроса. Когда спрос эластичен, увеличение выпуска повышает совокупный доход TR и предельный доход MR положителен и наоборот. Максимизируется совокупный доход TR при таком объеме производства, когда MR=0, т.е. когда последняя произведенная ед-ца продукта уже не может ничего добавить к общему доходу.
Точка пересечения кривых MR и MC – есть точка равновесия фирмы. При это соблюдается условие – (MR>=MC)<P.
Каждое общество стремится ограничить монополистические тенденции в экономике. Если бы рынок был совершенным, то равновесие находилось бы в точке Е1. На монополистическом рынке равновесие фирмы достигается в точке E, однако монополизируя свой доход фирма монополист создает дефицит продукции равный отрезку Qсов-Qe, который и обуславливает цену превышающую предельные издержки, поэтому от т.Е проводим вертикаль до кривой спроса D, таким образом узнаем цену обеспечивающую наиб.прибыль. Она установится в т.E2. Заштрихованный прямоугольник показывает дополнительную монополистическую прибыль, получаемую при несовершенной конкуренции. При совершенной конкуренции выигрыш потребителя – это площадь треугольника AE1Pсов. При монополии выигрыш потребителя – это площадь треуг-ка AE2Pm, все остальное – это прибыль монополиста. С позиции потребителя – выпуск дополнительной ед-цы продукции – выгодно, т.к. снижается цена, но это не выгодно производителю. Например фирма монополист производит меньше продукции и продает ее по более высокой цене. Фирма подберет сочетание цены и объема при это MR не равно цене, т.к. удешевляя цену каждой доп.ед-цы товара, фирма вынуждена снижать цены и на предыдущие ед-цы товара, этим ситуация отличается от совершенной конкуренции. Монополистическая прибыль трактуется как излишек над нормальной прибылью и часть выигрыша потребителя присваивается себе. Площадь треугольника E2BE1 – потери потребителя от монополии.

43. Поведение фирм в условиях монополистической конкуренции. Понятие и виды ценовой дискриминации.
Монопол. конк-ей наз-ся такая промежуточная рыночная модель для которой характерны след. признаки: 1) на отраслевом рынке присутствует большое к-во фирм; 2) для продукта фирмы существует много близких знаменателей, однако данный продукт дифференцирован.
В силу названных причин кривая спроса на монополистически-конкурентной фирмы более эластична, чем кривая спроса чистой монополии.
В краткосрочном периоде поведение монополистической конкурентной фирмы во многом аналогично поведению чистой монополии, а максимизация прибыли достигается при условии (MR>=MC)<p<ATC, однако, монополистически конкурентная фирма получает сверхприбыль от монопольной власти значительно меньшую, чем у фирм чистой монополии, это связано с наличием на рынке конкурентов.
Монополистическая конк-ия имеет также недостатки. В ЭТ есть понятие ценовой дискриминации, под ней понимается продажа одного и того же товара разным потребителям по разным ценам, причем различия в ценах не обусловлены различиями в издержках пр-ва. Смысл проведения политики ценовой дискриминации состоит в стремлении монополиста присвоить себе излишек потребителя и тем самым максимизировать прибыль. Выделяют несколько типов ценовой дискриминации: 1) совершенная (1-ой степени). Монополист продает каждую ед-цу товара покупателю по макс.-возможной цене, которую потребитель согласен заплатить, это значит, что весь излишек потребителя присваивается монополистом, а величина предельного дохода MR совпадает с величиной спроса на его продукцию; 2) дискриминация 2-ой степени – это ценовая политика суть которой заключается в установлении различных цен в зависимости от к-ва покупателей продукции. При продаже большего числа товаров производитель устанавливает более низкую цену за каждую дополнительную ед-цу товара. Механизм проведения данного вида ценовой дискриминации выступает в виде различного вида скидов или дисконта; 3) дискриминация 3-ей степени – ситуация, когда монополист продает товары различным группам покупателей с различной эластичностью спроса по цене. Здесь происходит не разделение цен спроса в зависимости от вида и объемов товара, а происходит сегментация рынка, т.е. разделение покупателей на группы в зависимости от их покупательской способности. На «дорогом» рынке спрос неэластичен, что позволяет монополисту увеличить доход за счет повышения цены. На «дешевом» рынке спрос высоко-эластичен, что дает возможность увеличить доход за счет продажи большего кол-ва продукции по более низким ценам.

44. Ценообразование в олигополистических рынках. Ломанная кривая спроса.
Отличительными признаками олигополии является следующее:
1) в отрасли действует несколько крупных фирм; 2) фирмы могут оказывать влияние на рыночную цену; 3) олигополистическая ситуация во многом схожа с монополистической, а в случае сговора и образовании картеля, они вообще схожи с чистой монополией.
Фирмы олигополисты выбирают один из трех вариантов рыночного поведения: 
1) либо игнорируют конкурентов; 2) либо пытаются предвидеть поведение соперников; 3) либо считают наиболее выгодным тайный сговор с фирмами противниками.
Если фирма олигополист выбирает 3-й вариант поведения, то сговор олигополистов приводит к образованию картелей.
Картель – это объединение фирм согласующих свои решения по поводу цен и объемов продукции, так как если бы они слились в чистую монополию. Условия успешного действия картеля – это установление квот по объемам производства для каждого участника, но у фирм всегда возникает желание получить двойной выигрыш: продать свою продукцию по высокой картельной цене, но с превышением низких картельных квот, этот недостаток картельного соглашения приведет к появлению неявного скрытого соглашения.
Тайный сговор – это негласное соглашение о ценах, разделения рынков и др. способов ограничения конкуренции, которые запрещаются нормами антимонопольного законодательства. Если же м/у уч-ками сговора будет достигнута договоренность, то равновесие будет достигаться аналогично механизму описанной фирмой чистой монополии.
Рассмотрим ценообразование олигополии в случае 2-го сценария поведения, а именно – изучение поведения соперника. Для анализа такого ценообразования используют ломанную кривую спроса.
Допустим, в отрасли конкурируют 3 фирмы, рассм. реакцию фирм 2 и 3 на поведение фирмы 1. Если фирма 1 повысит цены выше значения P0, ее спрос будет отображаться кривой D1 выше линии P0A. Фирмы 2 и 3 не будут следовать за фирмой 1 и их цены останутся неизменными или вырастут в гораздо меньшей пропорции. Как показывает прямая D2 выше P0A. В этом случае конкуренты переманивают прежних покупателей фирмы 1 захватывая ее рынки сохраняя прежний уровень цен.
При понижении фирмы 1 цены ниже линии P0A, фирмы 2 и 3 будут следовать за ней, что показывает кривая D1 ниже линии P0A. Фирма 1 не сможет воспользоваться ростом доходов за счет снижения цены и роста объема продаж, поскольку конкуренты в ближайшее время также понизят цены, сохраняя свое присутствие на рынке. В результате возникает ломанная кривая спроса D2AD1 высоко эластичная выше P0 и малоэластичная ниже P0. Описанная модель показывает негибкость цен при олигополии.

45. Совершенная конкуренция и общественная эффективность.
Рыночная структура, организованная на основах чистой конкуренции, имеет ряд  неоспоримых преимуществ по сравнению с другими моделями рынка. Это позволяет экономистам рассматривать совершенную рыночную конкуренцию как наиболее эффективную систему распределения и использования ограниченных ресурсов.
Аллокативная эффективность: p = MC. В первую очередь необходимо отметить, что в условиях совершенной конкуренции цена товара (услуги) не превышает его предельных издержек. Это свидетельствует о том, что ресурсы общества распределены таким образом, чтобы максимизировать удовлетворение общественных потребностей. Совершенно конкурентный рынок производит не любую совокупность товаров, а такую их структуры, которая соответствует структуре совокупного спроса, то есть предпочтениям потребителей. Действительно, цена любого товара  служит показателем предельной полезности блага для потребителя. Те потребители, которые ценят полезность продукта не меньше, чем это выражено ценой, готовы приобрести этот товар. Другими словами, каждый товар будет потребляться до точки, в которой предельная полезность уравнивается с рыночной ценой. При этом потребитель максимизирует полученную полезность.
С другой стороны, производитель сопоставляет цену (предельный доход от производства) с предельными издержками производства данного товара, то есть утраченными возможностями производства других товаров посредством тех же самых ресурсов. Руководствующийся принципом максимизации предприниматель будет производить каждый продукт до той точки, в которой цена и предельные издержки уравниваются.
Если потребление и производство регулируются уровнем цены, происходит совпадение интересов потребителя и производителя. Это значит, что ограниченные ресурсы общества распределены таким образом, что это отвечает интересам максимизации прибыли производителей и интересам максимизации полезности потребителей.
К числу преимуществ совершенной конкуренции относят способность к саморегулированию, в силу чего не требуется государственное вмешательство в хозяйственную жизнь, экономятся общественные издержки управления. Рынок совершенной конкуренции является достаточно гибким, обладает высокой адаптивной способностью, развивает в обществе инициативу, ответственность, предпринимательскую активность.
Чисто конкурентная система рынка предполагает, что отсутствуют так называемые побочные эффекты производства или потребления для третьих лиц. Между тем такие эффекты бывают весьма ощутимы, например, загрязнение окружающей среды отдельными производствами, бремя которого несут все члены общества. В подобных случаях рынок не может справиться с отрицательными побочными эффектами или поощрить положительные эффекты. Эту задачу призвано решить государство.
Рынок не всегда поощряет технические и технологические новшества. Поскольку достигаемый в результате нововведений экономический и конкурентный выигрыш является временным, появляется стремление «заморозить» нововведение, не дать ему распространиться среди конкурентов, монополизировать его использование.
Модель совершенной конкуренции предполагает стандартизированную продукцию. Тем самым снижаются возможности дифференциации продукта (услуги), ограничиваются возможности удовлетворения самых широких и разнообразных потребностей индивидуумов.

46. Монополия и общество. Потери общественного благосостояния при монополии.
Монополия – исключительное (монопольное) право в какой-либо сфере деятельности государства, организации, фирмы и т. д. В экономике монополия — одна из видов рыночных структур, характеризующих следующие условия конкурентной борьбы между фирмами отрасли в условиях рынка:
1) существует один продавец уникального товара, то есть товар не имеет близких заменителей, и его продажей занимается только одна фирма;
2) существуют непреодолимые или труднопреодолимые входные барьеры в данную отрасль (на рынок данного товара), такие как эффект масштаба (необходимость огромных капиталовложений для ведения хозяйственной деятельности в данной отрасли), превосходство монополиста (исключительная собственность на патенты или контроль над сырьём), недобросовестная конкуренция и др.
Фирма, работающая на рынке в условиях монополии, контролирует рынок (отрасль) полностью или в значительной степени. Антимонопольное законодательство многих стран рассматривает занятие одной фирмой 30-70 % рынка как монопольное положение на рынке и вводит различные санкции — регулирование цен, принудительный раздел фирмы и т. д. Существует понятие естественной и искусственной монополий. как пример естественной монополии можно рассматривать службы газа, метрополитен, услуги канализации и т. д. то есть ситуация, когда наличие более чем одного поставщика для данной услуги (товара) не представляется возможным или нерационально. Вариант искусственной монополии — ситуация, когда на рынок, к примеру государством, выводится структура на 100 % покрывающая потребности рынка или стремящаяся к этому (укртелеком, дойчетелеком и т. д.)
В известном смысле монополии приносят пользу в случае так называемой естественной монополии (единая транспортная сеть, единая телефонная сеть (МГТС)). Но даже в этом случае отсутствие конкуренции душит развитие на длинном промежутке времени. Хотя и конкурентный и монополистический рынок обладают недостатками, как правило, конкурентный рынок добивается более высоких результатов в развитии соответствующей отрасли в долгосрочной перспективе.
Монополия приводит к Х-неэффективности, когда вместо производства на минимально возможном уровне предельных издержек, из-за отсутствия стимулов монополия начинает действовать хуже, чем могла бы действовать конкурентная фирма.

47. Понятие естественной монополии.
Предприятие признается монополистом, если занимает господствующее (доминирующее) положение на рынке товара, не имеющего заменителей, или на рынке взаимозаменяемых товаров. Такое положение позволяет ему затруднять доступ на рынок другим производителям, диктовать свои условия им и потребителям.
Доминирующим считается положение предприятия, если его доля на рынке определенного товара не менее 65%. Из этого правила есть исключения: 
1) - положение предприятия не будет признано доминирующим, если оно сумеет доказать, что, несмотря на превышение 65-процентного лимита, его положение на рынке не является доминирующим; 
2) - положение предприятия считается доминирующим даже тогда, когда его доля на рынке определенного товара меньше 65%, если это доминирование выявил антимонопольный орган, исходя из стабильности доли данного предприятия на рынке, из относительного размера долей его контрагентов, а также из ограниченности доступа на этот рынок новых конкурентов. 
Если же доля предприятия на рынке определенного товара не превышает 35%, его положение не может быть признано доминирующим, а оно само монополистом.

48. Государственное регулирование монополий и антимонопольного законодательства в мире и в России.
Ограничительные меры. Они предусмотрены законом "О конкуренции" и применяются антимонопольным органом к хозяйствующим субъектам, которые нарушают антимонопольное законодательство. Это запреты на монополистическую деятельность и недобросовестную конкуренцию, на действия органов власти и управления, которые могут неблагоприятно сказаться на развитии конкуренции. 
Запреты на монополистическую деятельность подразделяются на запреты, направленные против соглашений, ограничивающих конкуренцию, и запреты на злоупотребление предприятиями своим доминирующим положением. Такие злоупотребления являются наиболее типичным (более 60%) нарушением антимонопольного законодательства. 
Например, Самарское территориальное управление ГАК рассмотрело дело о нарушении закона "О конкуренции" акционерным обществом "Связьинформ". Его филиал - Самарская городская телефонная сеть потребовала с абонентов плату за переключение их телефонов на новую электронную АТС. Но согласно "Правилам предоставления услуг местными телефонными сетями" в этом случае номера заменяются бесплатно. Такое требование было расценено как навязывание предприятием, доминирующим на рынке услуг связи, условий, дискриминационных для контрагентов. Нарушителю антимонопольного законодательства было предписано прекратить взимание платы за переключение телефонов, а полученные деньги вернуть абонентам. 
Довольно часто встречаются такие нарушения, как навязывание контрагенту невыгодных условий договора, несоблюдение порядка ценообразования, согласованные действия предприятий, направленные на ограничение конкуренции. Мониторинг более 200 цен показал, что свыше трети предприятий, занимающих доминирующее положение на рынке, завышают цены на товары и услуги. 
Закон запрещает устанавливать монопольно высокие или монопольно низкие цены, изымать товар из обращения с тем, чтобы создавать или поддерживать дефицит или повышать цену, навязывать контрагенту условия договора, невыгодные для него или не относящиеся к предмету договора, включать в договор дискриминирующие условия, которые ставят контрагента в неравное положение по сравнению с другими предприятиями, препятствовать выходу на рынок (или уходу с него) другим предприятиям, побуждать контрагента отказываться от заключения договоров с отдельными покупателями (заказчиками), несмотря на то, что есть возможность произвести или поставить нужный товар. 
Монопольно высокая цена: 
ее устанавливает доминирующий на рынке данного товара хозяйствующий субъект (производитель), чтобы компенсировать необоснованные затраты, вызванные недоиспользованием производственных мощностей, и (или) получить дополнительную прибыль за счет снижения качества товара. 
Монопольно низкая цена: 
цена приобретаемого товара, установленная доминирующим на рынке данного товара покупателем с целью получить дополнительную прибыль и (или) компенсировать за счет продавца свои необоснованные затраты; 
цена, сознательно установленная доминирующим на рынке данного товара продавцом на уровне, приносящем убытки от продажи, для того чтобы вытеснить конкурентов с рынка.
Контроль за усилением экономической концентрации. Наряду с запретами на заключение вредных для конкуренции соглашений и на злоупотребление доминирующим положением для борьбы с ограничением конкуренции применяется контроль за экономической концентрацией. Она возникает: 
1) в результате создания, реорганизации или слияния предприятий и объединений; 
2) когда появляется возможность для группы организаций проводить на рынке согласованную политику. Согласно закону "О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товарных рынках", если предприятие достигает определенного порога по объему операций, оно обязано получить согласие антимонопольного органа на свои действия (предварительный контроль) или уведомить его о них (последующий контроль). 
Предварительно контролируются, во-первых, создание, слияние и присоединение коммерческих организаций, объединений, союзов и ассоциаций, если их активы превышают 100 тыс. МРОТ; во-вторых, ликвидация и разделение (выделение) государственных и муниципальных унитарных предприятий, активы которых превышают 50 тыс. МРОТ, если это приводит к появлению предприятия, доля которого на товарном рынке превышает 35% (за исключением случаев, когда предприятие ликвидируется по решению суда). 

49. Рынки факторов производства. Рынок труда: спрос на труд и предложение труда. Кривая предельного продукта труда в денежном выражении как спрос фирмы на труд. Цена труда. Виды заработной платы. Дискриминация в оплате труда.
Определение равновесного объема и рыночной цены ф-ров пр-ва также как и на товарном рынке образуется в следствии взаимодействия спроса и предложения, но ценообразование факторов производства имеет ряд существенных особенностей. Если предложение потребительских благ поступает от фирм, а спрос на них предъявляют потребители, то первичные ф-ры пр-ва предлагают домашние хоз-ва являющиеся их собственниками, а спрос на них предъявляют фирмы. Равновесия отраслевого рынка труда будет находится в точке пересечения кривых спроса на труд и предложение труда (т.Е).
Поскольку з/п работника = We, то совокупные издержки фирмы на з/п соответствуют площади WeELe0. Изменение з/п обуславливает изменения в объеме спроса и предложения труда. Если з/п вырастет с We до W1, то к-во предложения увеличится до вел-ны L2, а к-во нанятых работников сократится с Le до L1 и наоборот. Таким образом кол-во занятых обратно пропорционально уровню зарплаты.
Зарплата – это цена, выплачиваемся за использование труда наемного работника. В зависимости от метода оценки трудовых затрат выделяют следующие виды:
1) основная – к ней относится оплата, начисляемая работникам за отработанное время, к-во и кач-во выполненных работ: оплата по сдельным расценкам, тарифным ставкам, окладам, премии сдельщикам и повременщикам, доплаты в связи с отклонениями от нормальных условий работы, за работу в ночное время, за сверхурочные работы, за бригадирство, оплата простоев по вине работы и так далее;
2) дополнительная – к ней относятся выплаты за не проработанное время, предусмотренные законодательством по труду: оплата очередных отпусков, перерывов на работе кормящих матерей, льготных часов подростков, за время выполнения государственных и общественных обязанностей выходного пособия при увольнении и так далее. 
В зависимости от качества труда и времени различают две основные формы оплаты труда:
1) сдельная система оплаты труда применяется, когда есть возможность учитывать количественные показатели результата труда и нормировать его путем установления норм выработки, норм времени, нормированного производственного задания. При сдельной системе труд работников оплачивается по сдельным расценкам в соответствии с кол-вом произведенной продукции;
2) повременная система оплаты труда сводится к оплате стоимости рабочей силы за отработанное время и применяется тогда, когда невозможно количественно определить результаты трудовой деятельности рабочих, служащих и руководителей. При повременной оплате труда размер зарплаты зависит от фактически отработанного времени и тарифной ставки работника, а не от количества выполненных работ. В зависимости от единицы учета отработанного времени применяется следующие тарифные ставки: часовые, дневные, месячные.
Главным фактором влияющим на з/п является эффективность использования трудовых ресурсов, которая измеряется производительностью труда. Производительность труда определяется формулой: произв.труда=(к-во произ-й продукции)/(трудозатраты).
Существенное расхождение в оплате труда образует понятие дискриминации в оплате труда. Это может быть связано с уровнем отраслевого развития эк-ки, в образованной и профессиональной подготовке, регионального компонента и т.д. Более квалифицированные работники получают экономическую ренту или плату за редкий ресурс – их квалификация. Дифференциация з/п предопределяет неравномерное распределение личных доходов или неравенство в обществе.
Если фирма максимизирует прибыль то она будет нанимать рабочих до тех пор, пока предельная доходность труда не будет равна з/п, т.е. до (MRPl=W) тех пор, пока предельный доход от использования фактора труда не будет равен издержкам связанным с оплатой или покупкой труда. W=P*MPl

50. Отраслевая и индивидуальная кривая предложения труда. Выбор индивида относительно свободного или рабочего времени и дохода. Эффект дохода и эффект замещения.
Каждый человек стоит перед дилеммой: больше трудиться или больше отдыхать. Этот выбор относительно свободного времени и дохода человека описывается кривыми полезности и предпочтения:
Кроме этого человек учитывает величину заработной платы, которая описывается линией зарплаты.

Совместим эти 2 гр-ка
I0 – вел-на дневного дохода потребителя. I0=W(24-H0).
0-H0 – свободное время, H0-B – рабочее время, I0 – дневной доход.
Это значит, что работник максимизирует полезность, когда предельная норма замещения свободного времени доходом равна зарплате.
С ростом зарплаты возникает желание больше трудится, однако эти желания имеют свои пределы, т.к. приходится жертвовать досугом. С ростом з/п и дохода появляется возможность разнообразить досуг, а соответственно увеличится цена отдыха, поэтому наступает такой момент, когда увеличение зарплаты приводит к сокращению рабочего времени, такое поведение описывается эффектами дохода и замещения.
Допустим при величине з/п на уровне W1 человек затрачивает время на ур-не H1, с ростом з/п до уровня W2 работа стала еще привлекательней. Эффект замещения выражается в сокращении свободного времени и увеличением рабочих часов с H1 до H2.
Отрезок BC соответствует росту предложения труда с ростом з/п, при этом эффективность замещения равна эффекту дохода, по мере роста благосостояния ценность свободного времени для человека возрастает, поэтому он заменяет часть рабочего времени досугом. Эффект дохода при повышении з/п с W3 до W4 выражается уменьшением предложения труда и кривая предложения меняет свою форму и становится отрицательной наклонной. Эффект дохода равен разности H2 – H3.
Вывод: Кривая индивидуального предложения труда имеет др.вид, чем отраслевая кривая предложения труда, поскольку ценность свободного времени определяется личными предпочтениями полезности свободного времени, а значит растет цена свободного времени на образование, здравоохранение, культурное развитие и т.п.

51. Проблема неравенства доходов в обществе. Измерение степени неравенства доходов: кривая Лоренца и коэффициент Джини. Перераспределение доходов государства.
   Дифференциация заработной платы предопределяет неравенство в распределении личных доходов. В основе его в конечном счете лежат различия в способностях, образования, профессиональном опыте. Важным фактором неравенства является и неравномерное распределение собственности на ценные бумаги (акции, облигации) и недвижимое имущество. Наконец, нередко определенную роль играют  везение, удача, доступ к ценной информации, риск, личные связи и т.д. Эти факторы действуют разнонаправлено, то сглаживая, то увеличивая неравенство. Чтобы определить его глубину, используют кривую Лоренца.
 Отложим по горизонтальной оси процент населения (или семей), а по вертикали – процент дохода. Обычно население делят на 5 частей – квинтелей, в каждой из них входят 20%  населения. Группы населения располагаются на оси от самых малообеспеченных до самых богатых. Если все группы населения обладают равными доходами, то на 20% населения приходится 20% дохода.. Абсолютное равенство на графике показано в виде линии, располагающейся под углом 45 градусов к осям координат. Реально беднейшая часть населения    получает обычно 5-6%, а богатейшая – 40-45%. Поэтому кривая Лоренца лежит между линиями, отражающими абсолютное равенство и абсолютное неравенство доходов. Чем неравномернее распределение доходов, тем большей вогнутостью характеризуется кривая Лоренца. 
   Уровень неравенства определяется с помощью коэффициента Джини. Он рассчитывается как отношение площади многоугольника к площади общего треугольника.  Чем больше коэффициент Джини, тем больше неравенство.

Перераспределение доходов  в странах с развитой рыночной экономикой существуют различные системы перераспределения доходов. К распределению номинального дохода относятся все денежные выплаты, которые получает население, включая заработную плату, дивиденды, проценты, все денежные трансфертные платежи. Однако эта система не учитывает доходы, не получившие денежной оценки (доходы от садово-огородного хозяйства, работы в домашнем хозяйстве, государственной помощи на образование, государственных субсидий на оплату жилья и т.д.). В большинстве развитых стран правительство активно участвует в перераспределении доходов. Прогрессивный характер налоговой системы означает, что наиболее обеспеченная часть население облагается большим в процентном соотношении налогом, чем беднейшая. К тому же часть налогов государство использует для трансфертных платежей (негативного налога) в пользу наименее обеспеченных слоев населения. Почти во всех странах существуют программы социального страхования и государственной помощи беднякам Социальное страхование предусматривает страхование по старости, нетрудоспособности, в случае потери кормильца или работы. Программы государственной помощи включают ряд дополнительных мер: социальное и медицинское страхование; помощь многодетным семьям, выделение продовольствия и различных льгот.
   В результате политики перераспределения доходов кривая Лоренца сдвигается в сторону большего равенства. Такая политика оправдана в долговременной перспективе, так как дает возможность бедным получить образование и «выбиться в люди». Характерно, что в развитых странах принадлежность к бедным, богатым и среднему классу не является раз и навсегда заданной.
52. Рынок Капитала. Понятие промышленного, торгового, ссудного капитала. Спрос и предложение на рынке ссудного капитала. Ссудный процент как цена капитала.
Рынками капитала называются те сегменты рынка, где совершаются торговля финансовыми активами. Рынок капиталов подразделяется на рынок ценных бумаг (средне- и долгосрочных) и рынок средне- и долгосрочных банковских кредитов. Рынок капиталов служит важнейшим источником долгосрочных инвестиционных ресурсов для правительств, корпораций и банков. Если денежный рынок представляет высоколиквидные средства в основном для удовлетворения краткосрочных потребностей, то рынок капиталов обеспечивает долгосрочные потребности в финансовых ресурсах. 
Торговый капитал, капитал, функционирующий в сфере товарного обращения; обособившаяся часть промышленного капитала, обслуживает стадию реализации товарного капитала. Движение Т. к. характеризуется формулой Д — Т — Д 1где Д — деньги, Т — товар, Д 1— деньги с приростом. Определённая денежная сумма авансируется на приобретение товаров, которые затем реализуются потребителям. Разница между покупной и продажной ценой составляет торговую прибыль, получение которой является определяющим мотивом деятельности торговых капиталистов.
Рынок капиталов подразделяется на: 
· биржевой и внебиржевой; 
· рынок ссудных капиталов и рынок долевых ценных бумаг.
Базовые принципы функционирования ссудного капитала: 
· возвратность (предоставляется во временное пользование); 
· срочность (предоставляется на изначально фиксированный срок); 
· платность (предоставляется на платной основе); 
· обеспеченность (ссуды предоставляются под какое-либо обеспечение). 
Ссудный капитал, денежный капитал, предоставляемый в ссуду капиталистам за плату в виде процента, источником которого служит неоплаченный труд наёмных рабочих. Особая историческая форма капитала, порожденная капиталистическим способом производства (см. Кредит). Предшественник С. к. — ростовщический капитал.
Основные источники ссудного капитала: 
· свободные финансовые ресурсы государства, юридических и физических лиц, аккумулируемые в основном на депозитных (сберегательных) счетах в кредитных организациях; 
· денежные капиталы, временно высвобождающиеся в процессе кругооборота промышленного и торгового капиталов и аккумулируемые в основном на расчетных счетах юридических лиц в кредитных организациях.
Общая структура рынка ссудных капиталов: 
· денежный рынок — как совокупность краткосрочных кредитных операций, обслуживающих в основном движение оборотных средств; 
· рынок капиталов — как совокупность среднесрочных и долгосрочных кредитных операций, обслуживающих преимущественно движение основных средств; 
· фондовый рынок — как совокупность кредитных операций по обслуживанию рынка ценных бумаг; 
· ипотечный рынок — как совокупность кредитных операций по обслуживанию рынка недвижимости.
Ссудный процент по своей форме выступает в виде цены капитала как товара. Однако процент представляет собой, по определению Маркса, “иррациональную форму цены”. Цена по своей природе есть денежное выражение стоимости. Но ссудный процент не является денежным выражением отданной в ссуду капитальной стоимости. Понятно, что если, например, на капитал в 100 долл. получается ежегодно 4 долл. в виде процента, то эти 4 долл. никак нельзя считать выражением стоимости 100 долл. Ссудный процент представляет собой плату за пользование ссудным капиталом, следовательно, является оплатой не стоимости, а потребительной, стоимости капитала как товара.
Внешне выступая в виде цены капитала, процент по своей сущности представляет собой особую форму прибавочной стоимости. Прибыль, получаемая от ссуженного капитала, распадается на две части: 1) процент, присваиваемый ссудным капиталистом— кредитором, и 2) предпринимательский доход, присваиваемый функционирующим капиталистом — заемщиком. Источником обеих этих частей является прибавочная стоимость, полученная в результате эксплуатации наемных рабочих.
Итак, ссудный процент — это часть прибавочной стоимости, присваиваемая капиталистом как простым собственником капитала и принимающая форму цены капитала как товара.
Промышленный капитал, капитал авансированный для производства прибавочной стоимости и функционирующий в сфере материального производства (в промышленности, сельском хозяйстве, строительстве, транспорте). П. к. «... охватывает всякую, ведущуюся капиталистически отрасль производства» (Маркс К., см. Маркс К., Энгельс Ф., Соч., 2 изд., т. 24, с. 60). Отражает специфический характер капиталистического производства и обращения, подчинённых процессу самовозрастания капитальной стоимости. Т. к. производство прибавочной стоимости представляет собой не единовременный акт, а постоянно воспроизводимый процесс, П. к. находится в движении, постоянно совершает кругооборот и существует одновременно в 3 функциональных формах — денежной, производительной, товарной, каждая из которых, в свою очередь, совершает собственный кругооборот. Этим самым обеспечивается непрерывность капиталистического производства. «Промышленный капитал есть единственный способ существования капитала, при котором функцией капитала является не только присвоение прибавочной стоимости, соответственно присвоению прибавочного продукта, но в то же время и ее создание. Поэтому промышленный капитал обусловливает капиталистический характер производства; существование промышленного капитала включает в себя наличие классовой противоположности между капиталистами и наемными рабочими» (там же, с. 65).
  Исходным и конечным пунктом движения П. к. являются деньги. Поэтому формула кругооборота денежного капитала: , где Д — деньги, Т — товар, Р — рабочая сила, Cn — средства производства, П — производство представляет собой также и общую формулу движения П. к.
  Дисконтирование доходов - приведение дохода к моменту вложения капитала. Для определения наращенного капитала и дополнительного дохода с учетом дисконтирования используются следующие формулы. Дисконтирование дохода применяется для оценки будущих денежных поступлений (прибыль, проценты, дивиденды) с позиции текущего момента. Инвестор, сделав вложение капитала, руководствуется следующими положениями. Во-первых, происходит постоянное обесценивание денег; во-вторых, желательно периодическое поступление дохода на капитал, причем в размере не ниже определенного минимума. Инвестор должен оценить, какой доход он получит в будущем и какую максимально возможную сумму финансовых ресурсов допустимо вложить в данное дело исходя из прогнозируемого уровня доходности.
53. Рынок земли. Значимость и особенность данного ресурса в современной экономике. Вид кривой предложения земли. Кривые спроса на землю. Земельная рента как цена земли. Виды земельной ренты: абсолютная, дифференцированная.
К понятию земля относится не только географическое расположение, но и все заключенное в недрах земли (нефть, газ, руда и прочее), а так же лесные угодья, гидроресурсы, биосферу.
В разное время роль и значение земли заключалась в целом и отдельными составляющими этого понятия играли не одинаковую роль, изначально земля была основным средством производства, определением благосостоятельности народов. В условиях промышленной революции и индустриализации огромное значение приобрело наличие полезных ископаемых, в современных условиях значение земли рассматривается как место обитания человека, которое ограниченно и подвержено влиянию экологических катастроф, поэтому цены на землю постоянно растут, цена земли определяет величину земельной ренты, специфика рынка земли состоит в том, что в рамках национального экономического предложения земли абсолютно не эластично, поскольку количество данного ресурса ограничено. 
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Спрос на землю показывает какое количество земли арендаторы готовы взять в аренду при различных возможных уровнях зарплаты за нее, спрос на землю неоднороден, он включает в себя 2 основных элемента: сельскохозяйственный и несельскохозяйственный
спрос.

Кривая с/х спроса на землю будет иметь отрицательный наклон, это связано с тем, что по мере увеличения земли, хозяйственный оборот будет вынужден переходить от лучших по плодовитости земель к худшим.
Предложение земли и других природных ресурсов выступает как запас, а рента как поток капитала.
Если на оси абсцисс отложить земельную площадь, а на вертикальной оси отложить ренту, которую арендаторы ежемесячно выплачивают за каждый акт земли, то кривая спроса будет иметь отрицательный наклон, в следствии действия закона уменьшения плодородия.
Дифференциальная рента 1-ой степени связана с экстенсивными методами ведения хозяйства, т.е. используя для оценки плодородия почвы, местоположение участка, полезные ископаемые и освоение новых пахотных земель.
Дифференциальная рента 2-ой степени связана с ведением хозяйства интенсивными методами, т.е. дополнительные вложения капитала улучшают качественные характеристики участка земли и способствуют росту производительности труда, в итоге дополнительные капиталовложения, в виде совершенствования техники, проведения работ по увеличению плодородности почвы приносят дифференциальная ренту 2-ой степени.
Земля выставляется общественным предметом труда в с/х, но не является продуктом труда, значит не имеет стоимости. Поэтому для ее оценки используют:1. оценка потребительских свойств земли.
2. оценка полезности ее свойств.
Показатель по плодородию обеспечивает дифференциальный доход, поэтому владелец участка продавая его или сдавая в аренду, рассчитывает получить с нее ежемесячный доход, причем он хочет получить за землю такую сумму, которая при помещении ее в банк принесет доход в форме % равного ренте.
цена земли = R/r,
где R – рента, а r – цена ссудного процента.

54. Несостоятельность рынка и роль государства в обеспечении населения общественными благами.
Большую часть предлагаемой производителями и пользующейся спросом у потребителей благ, представляют блага предназначенные для личного потребления(частные). Благо есть частное, если оно может быть одномоментно употреблено только одним лицом. Благо является общественным, если оно будет потреблено даже одним лицом, оно при этом доступно для потребления другим.
Большая часть общественных благ не обеспечивается частными рынками, это нее случайно: прежде всего это связано с тем, что потребление общественных благ обладает следующими свойствами:
1. включенность(или «проблема безбилетника») – это тот, кому удается пользоваться неким благом требующим затрат на его производство, ничего не платя за него. Например, национальная оборона.
2. Нулевые предпринимательские издержки – при увеличении количества людей потребляющих блага, роста издержек не происходит. пример: свет на улице.
3. неделимость – благо столь велико, что не может быть продано индивидуальному покупателю.
4. высокий уровень положительных внешних эффектов – т.е. полезность для общества в целом, при этом производство таких благ рынком невозможно в силу действия принципа неделимости и включенности.
Общественными благами являются: оборона, маяки, защита, программа по борьбе с болезнями, сохранение условий проживания на земле. Существуют и квазиобщественные блага – это такие блага как библиотеки и музеи, школы и автострады, пожарная охрана и медицина. они отличаются от личных и общественных благ тем, что люди не оплачивают эти блага, могут быть исключены из процесса потребления.
Квазиобщественные блага обладают делимостью и могут производиться рынком. Однако, часто они обеспечиваются государством благодаря наличию положительных внешних эффектов.
Общепринятая практика предоставления общественных благ – финансирование путем обязательного налогообложения. Существует некий подход к анализу предоставления общественных благ. Это модель добровольного обмена предложенная Векселем.
Каждое общественноре благо должно финансироваться за счет особого налога при единогласии всех членов общества относительно количества, в котором это благо будет предоставляться. Анализ был расширен другим экономистом – Линдалем. В модели Линдаля для достижения равновесия необходимо чтобы выплачиваемая каждым индивидом ставка налога была точно равна предельной полезности блага полученного этим индивидом. Это положение можно показать следующим графиком.
 (
100%  в уплате налога.
100%  в уплате налога.
Q
Да
количество благ
Дв
Q1
К
)
Доля налога уплачиваемая индивидом А возрастает снизу вверх, а выплачиваемая индивидом В – сверху вниз.
Кривая Да показывает количества блага, которое хотел бы иметь А при различных долях налога. По мере того, как доля затрат А падает, его желаемый уровень предоставления блага растет.
Кривая Дв показывает предпочтения индивида В, и снова по мере снижения затрат желаемое количество блага растет. Равновесие Линдаля наступает в точке Q1 при распределении налога между А и В в отношении К.
Предоставление блага всегда является улучшением.
Несмотря на привлекаемость модели, ее практическое применение связано с трудностями, т.к. надо достичь единого решения всех членов общества и решить проблему стремления индивидов стать «безбилетниками».
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