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[bookmark: _Ref256150100][bookmark: _Toc256176150]
ВВЕДЕНИЕ

[bookmark: _Hlt232786491]Экономическая теория является универсальной наукой, выступает в качестве методологического фундамента сложного комплекса экономических наук. Вместе с тем, как справедливо отмечал Дж. М.Кейнс, экономическая теория - не есть набор уже готовых рекомендаций, применимых непосредственно в хозяйственной политике. Она является скорее инструментом, техникой мышления, помогая тому, кто владеет ею, приходить к правильным заключениям. [footnoteRef:1] [1:  Кейнс Дж. М. Общая теория занятости, процента и денег / Дж. М. Кейнс. // Классика экономической мысли: Сочинения. - М .: Изд-во ЭКСМО-Пресс, 2000. ] 

Рыночная экономика нестабильна и находится в постоянном движении. Актуальность данной работы обусловлена тем, что сейчас в период глубокого экономического кризиса экономические проблемы стоят особенно остро. Для объяснения многих изменений, происходящих в экономике, есть очень эффективный инструмент – это теория спроса и предложения
Целью работы является изучение  спроса и предложения и их влияния на рыночные механизмы. 
Исходя из цели,  поставлены следующие задачи: 
- изучить теоретические понятия спроса и предложения; 
- выяснить основные влияющие факторы и законы спроса и предложения; 
- проанализировать взаимодействие спроса и предложения на рынке. 
Предмет исследования в работе - экономические категории спроса и предложения. 
Объект исследования - факторы и зависимости, определяющие основные закономерности взаимодействия спроса и предложения. 
Практическая значимость работы заключается в важности знания механизмов взаимодействия спроса и предложения и их функционирования в рыночной экономике. 
1. [bookmark: _Ref256148951][bookmark: _Toc256176151]Основы теории спроса и предложения

[bookmark: _Toc256176152]Одним из определений спроса является - желание и способность людей приобретать товары на рынке при некоторых ценах. Между количеством и покупок ценой есть обратная или отрицательная зависимость, т.е. чем ниже цена товара, тем большее его количество может быть куплено при прочих равных условиях. Эту зависимость, впервые математически сформулировал А.Курно, она получила название закона спроса.[footnoteRef:2]  [2:  Экономическая теория: Вводный курс. Учеб. пособие. – Мн.: БГЭУ, 2005] 

[bookmark: _Toc256176153]Рассмотрим графическое изображение кривой спроса:



[bookmark: _Toc256176155]Рис. 1.1. Кривая спроса

[bookmark: _Toc256176156]Спрос на товар определяется всей кривой спроса. Перемещение по этой кривой, например из A в B, показывает изменение величины спроса.
[bookmark: _Toc256176157]Величина спроса - это то количество товара, которое потребители готовы купить на рынке при  данных  ценах  при прочих равных условиях. Изменение  величины спроса  происходит под действием ценовых факторов при этом сам спрос не меняется.
[bookmark: _Toc256176158]Сдвиг кривой спроса  вправо означает увеличение спроса, сдвиг кривой влево - уменьшение спроса. Изменение спроса происходит под действием неценовых факторов (рис. 1.2.):

[bookmark: _MON_1329917899][bookmark: _Toc256176159][bookmark: _MON_1044776539]

[bookmark: _Toc256176160]Рис. 1.2. Факторы влияющие на спрос

[bookmark: _Toc256176161]Таким образом, изменение спроса связано с изменением любой из переменных, подпадающих под допущение о "прочих равных условиях". Примером  является  реакция потребителей на определенные группы товаров. 
[bookmark: _Toc256176162]Субституты (взаимозаменяемые) - это такие пары товаров, для которых рост цены одного из них вызывает рост спроса на другой товар (свинина и говядина, молоко и сливки и т.п.) 
[bookmark: _Toc256176163]Комплементы (взаимодополняемые) - это такие пары товаров, для которых рост цены на  один из  них вызывает  падение  спроса  на  другой (автомобили и покрышки, магнитофоны  и кассеты и т.п.).
[bookmark: _Toc256176164]Нормальные товары (высшей категории) - это товары, спрос на которые увеличивается по мере роста дохода.
[bookmark: _Toc256176165]Товары низшего качества (низшей категории) - это товары, спрос на которые уменьшается по мере роста дохода. Среди товаров низшего качества выделяют особую группу товаров Гиффена, спрос на которые резко увеличивается при сокращении дохода. Примером  названных групп товаров могут служить торты (нормальный товар), обычная булка хлеба (товар низшего качества) и картофель (товар Гиффена).
[bookmark: _Toc256176166]Предложение - это желание и способность продавцов реализовать товар на рынке.
[bookmark: _Toc256176167]Между ценой и количеством предлагаемого продукта существует прямая зависимость, то есть чем выше цена товара, тем большее его количество  (при прочих равных условиях)  будет произведено и предложено к реализации, и наоборот. В этом заключается закон предложения. Рассмотрим графическое изображение кривой предложения.
[bookmark: _Toc256176168]P     S3 S1  S2

[bookmark: _Toc256176169]4 B

[bookmark: _Toc256176170]2 A

[bookmark: _Toc256176171]4  6     Q
[bookmark: _Toc256176172]Рис. 1.3. Кривая предложения

[bookmark: _Toc256176173]Предложение характеризует вся кривая предложения. Движение по кривой предложения из A  в B связано с изменением величины предложения.
[bookmark: _Toc256176174]Величина предложения - это такое количество товара, которое продавцы могут и хотят реализовать на рынке при данных ценах. Сдвиг кривой S1  вправо или влево означает, что изменилось предложение (соответственно увеличилось или уменьшилось) под действием неценовых факторов.
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[bookmark: _Toc256176175]Рис. 1.4.

2. [bookmark: _Ref256150071][bookmark: _Toc256176176]Виды спроса и предложения

[bookmark: _Toc256176177]Спрос и предложение, в зависимости от уровня экономики, на котором они возникают, можно классифицировать:
[bookmark: _Toc256176178]Совокупный спрос - формируется на уровне макроэкономики.
[bookmark: _Toc256176179]Отраслевой спрос - формируется на микроуровне и представляет собой спрос со стороны других отраслей и домохозяйств на продукцию данной отрасли. 
[bookmark: _Toc256176180]Рыночный спрос - это спрос на какой-либо определенный вид продукции.    
[bookmark: _Toc256176181]Спрос индивидуального покупателя - зависит от размеров денежных средств, находящихся на руках населения, в сберкассах, от различных выплат и наследства, размеров рынка, цены, полезности и качества товаров, субъективных вкусов и предпочтений.  
[bookmark: _Toc256176182]и
[bookmark: _Toc256176183]Совокупное предложение.
[bookmark: _Toc256176184]Отраслевое предложение
[bookmark: _Toc256176185]Предложение индивидуального производителя.
[bookmark: _Toc256176186]Так же предложение можно классифицировать в зависимости от натурально – вещественной формы производства товаров и услуг.
Объем предложения регулирует экономические интересы производителя, которые зависят от рыночной цены товара. Чем выше цена товара, тем большая возможность, что производитель окупит затраты и получит прибыль.
Объем спроса зависит от многих факторов. Одним из основных является цена на данный товар. Устойчивая повторяющаяся взаимосвязь между объемом спроса и ценой, имеющая обратно пропорциональный характер называется законом спроса. Количество товаров, которое покупается людьми, всегда зависит от цен на товары.

[bookmark: _Toc256176187][bookmark: _Ref256150080]3. Понятие эластичности и ее виды

[bookmark: _Toc256176188]Спрос и предложение зависят от многих факторов. Их изменение влечет соответствующее изменение спроса и предложения. С этим и связано понятие эластичности.
[bookmark: _Toc256176189]Эластичность - мера реакции одной экономической переменной на изменение другой.
[bookmark: _Toc256176190]В экономической теории рассматривают эластичность спроса и предложения. 
[bookmark: _Toc256176191]Эластичность спроса  на товар - это процентное соотношение между изменением в  цене или доходе и изменением спроса.
[bookmark: _Toc256176192]3.1. Эластичность спроса по цене.
Она показывает, в какой мере потребитель реагирует на изменение цен.

 , где:
E(p)- эластичность спроса по цене;
 Qd (%)- процентное изменение спроса;
 P(%) - процентное изменение цены.
При измерении процентного изменения экономических величин  обычный способ  вычисления не применим, т. к. одинаковое количественное изменение в другом направлении дает иное процентное соотношение. Например, если величина спроса на товар составляла 10000 единиц, а затем уменьшилась на 2 500, то произошло изменение спроса на 25%. Однако увеличение спроса на данный товар с 7500 единиц до 10000 даст 33% увеличение спроса. Поэтому в экономической теории используют более универсальный метод, названный формулой средней точки Аллена.[footnoteRef:3] Тогда: [3:  Николаева Г.А. , Черная И.П.Экономическая теория: Учебник для вузов. – М.: Высшая школа. – 2007
] 


[bookmark: _Toc256176193] х 100% , где
Q2  и Q1- - конечный  и начальный спрос;

, где
P2 и P1 - конечная и  начальная цена.
Выделяют несколько видов эластичности спроса по цене в зависимости от величины коэффициента  эластичности.
E > 1 - эластичный спрос (на товары роскоши);
E < 1 - неэластичный спрос (на предметы первой необходимости);
E = 1- спрос с единичной эластичностью (зависит от индивидуального выбора);
E = 0 - совершенно неэластичный спрос (соль, медикаменты);


E - совершенно эластичный спрос (в условиях совершенного рынка).
На графике спрос разной степени эластичности можно представить следующим образом:
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Рис. 3.1. Эластичность спроса

Нельзя говорить об эластичных или неэластичных кривых спроса, т. к.  эластичности  действительны для отдельных точек на кривой спроса. На каждой такой кривой спроса, как правило, имеются точки с эластичным и неэластичным спросом. В качестве исключения рассматриваются лишь совершенно эластичные и совершено неэластичные кривые спроса, на которых каждая точка представляет одну и ту же эластичность.
[bookmark: _Toc256176194]3.2. Эластичность спроса по доходу.
[bookmark: _Toc256176195]Это числовой параметр, который показывает, какова реакция потребителя на изменения в его доходах  при неизменности цен.

[bookmark: _Toc256176196]  ,  где
 Y (%) - процентное  изменение дохода
Значение эластичности по доходам тесно связано с понятием нормальных товаров и товаров низшего качества. Для нормальных товаров повышение дохода вызывает повышение спроса. Поскольку в этом случае доход и спрос меняются в одном направлении, то эластичность спроса по доходу является положительной. Наоборот, для товаров низшего качества увеличение дохода вызывает уменьшение спроса. Доход и спрос меняются в противоположных направлениях, поэтому в этом случае эластичность спроса по доходу является отрицательной. На отдельные группы товаров (соль, спички) спрос не увеличивается при увеличении дохода, эластичность является нулевой.
[bookmark: _Toc256176197]3.3. Перекрестная эластичность.
[bookmark: _Toc256176198]Она характеризует чувствительность спроса на  один товар при изменении цен на другой.

[bookmark: _Toc256176199]  , где
E (k) - перекрестная эластичность;  
 Q1 (%) - процентное изменение спроса на один товар;
 P2 (%) - процентное изменение цены на другой товар.
С помощью коэффициента   эластичности можно определить следующие виды перекрестной эластичности:
а) E (k) > 0  для товаров-субститутов;
б) E (k) < 0 для товаров- комплементов;
в) E (k) = 0 для индифферентных (независимых) товаров. 
Эластичность предложения товара (по цене) - это процентное соотношение между изменением в цене и изменением предложения.


Одним из определяющих элементов эластичности предложения какого-либо товара или услуги является мобильность  факторов его производства и выпуска, т.е. легкость с которой необходимые факторы производства могут быть привлечены из других отраслей. Второй важный фактор - это время. Как и в случае спроса, эластичность предложения по цене имеет тенденцию  увеличиваться на долгосрочных временных интервалах. Частично это связано с мобильностью ресурсов, но также зависит  и от применяемых технологий, состояния производственной базы и т.д. С течением  времени адаптация производителей к рыночным условиям  улучшает конъюнктурные возможности соответствия выпуска их продукции возросшему спросу, что приводит к  повышению эластичности предложения.
Теория эластичности спроса и предложения имеет важное практическое значение. Эластичность спроса является важным фактором, влияющим на ценовую политику фирмы. 

[bookmark: _Ref256150084][bookmark: _Toc256176200]
4. Взаимодействие спроса и предложения

[bookmark: _Toc256176201]Рынок формируется совместно покупателями и продавцами. Намерения покупателей могут не совпадать с намерениями поставщиков. 
[bookmark: _Toc256176202]Рассмотреть это наглядно мы можем, отразив кривую спроса и кривую предложения для одного и того же товара, рынка и внешних факторов, в одних осях.


[bookmark: _Toc256176203]Рис 4.1. Взаимодействие спроса и предложения

[bookmark: _Toc256176204] Из этого графика видно, что лишь при цене на исследуемый товар P=P0 планы, как покупателей, так и продавцов оправдаются полностью: покупатели запланированным оптимальным образом удовлетворят свои потребности, а поставщики получат запланированную оптимальную прибыль. Если же на рынке в данный момент существует цена P1< P0, то это означает, что покупатели готовы купить товара в объеме Q3 (точка B на графике), тогда как продавцам выгодно поставить товара лишь в количестве Q2<Q3 (точка A на графике) – таким образом, при такой цене часть спроса останется непокрытой предложением, то есть возникнет ситуация избыточного спроса (т.е. дефицита данного товара на рынке в количестве Q3-Q2). Соответственно, если на рынке в данный момент существует цена P2>P0, то это означает, что покупатели готовы купить товара в объеме Q1 (точка C на графике), тогда как продавцам выгодно поставить товара лишь в количестве Q4>Q1 (точка D на графике) – таким образом, при такой цене часть предложения останется непокрытой спросом, то есть возникнет ситуация избыточного предложения (т.е. профицита, излишка данного товара на рынке в количестве Q4-Q1).
[bookmark: _Toc256176205]На любую из ситуаций дефицита и профицита, когда ожидания соответственно покупателей и продавцов относительно степени удовлетворения своих потребностей не оправдались, и те и другие будут действовать исходя из соображений максимально полного удовлетворения своих интересов. Фактически к перечню уже обсуждавшихся факторов, влияющих на действия покупателей и поставщиков добавляется еще по одному фактору, существенному для оптимизации их выбора, но этот дополнительный фактор (а именно: фактически имеющийся объем предложения – для действий покупателя и фактически имеющийся объем спроса – для действий поставщика) сам зависит от цены на товар.
[bookmark: _Toc256176206]Для выяснения действий неудовлетворенных покупателей при дефиците исследуемого товара и неудовлетворенных поставщиков при его профиците предположим, что в отношении прочих товаров ожидания покупателей и продавцов полностью оправдались. 
[bookmark: _Toc256176207]В случае дефицита не оправдываются ожидания покупателей, то есть условие оптимальности набора потребленных товаров для некоторого конкретного покупателя не выполняется. В такой ситуации этот покупатель вынужден перераспределить имеющиеся у него средства между желаемыми товарами в иной пропорции, учитывающей значение предложения на данный товар. Одни покупатели могут полностью отказаться от удовлетворения потребности, связанной с недополученным товаром, но логично предположить, что среди покупателей будут такие, для кого получение данного товара в доступном при дефиците слишком малом количестве является принципиально неприемлемым. Такие покупатели перераспределят свои средства в пользу данного товара, обеспечивая появление спроса на него по более высокой цене. Ясно, что поставщику в этом случае выгодно, ориентируясь на таких покупателей, произвести дополнительное количество данного товара, поскольку возросшая цена предполагает возможность получения поставщиком дополнительной прибыли за счет роста объема производства (переход на более высокую рабочую точку на кривой предложения).
[bookmark: _Toc256176208]В случае профицита часть товара остается вовсе непроданной поставщиками, тогда как потребители удовлетворили потребности в соответствии со своими оптимальными предпочтениями. Чтобы возместить хотя бы часть затрат, фактически произведенных в ходе производства излишка товара, поставщик вынужден продавать излишки по более низкой цене (при меньшей цене величина спроса больше) и сокращать объем поставок (меньшая цена требует меньшего объема поставок для оптимальной прибыльности). Таким образом, в ситуации профицита существует тенденция к снижению поставщиками цен и сокращению ими объема производства, что автоматически влечет за собой увеличение величины спроса на эти более дешевые товары (более низкая рабочая точка на кривой спроса). 
[bookmark: _Toc256176209]Таким образом, при несоответствии объема спроса объему предложения при первоначально заданной цене товара, поиск оптимального для себя выхода продавцами и покупателями приводит к изменению цены на данный товар в сторону некоторой равновесной цены, при которой спрос и предложение равны. Выбираемый покупателями и поставщиками новый уровень цены при дефиците или профиците товара на рынке не обязательно находится между значениями P1 и P0 для дефицита и между значениями P0 и P2 для профицита: новый уровень цены может «перелететь» через равновесную цену, и в зависимости от ситуации вполне возможны как затухающие, так и постоянные или даже нарастающие колебания цен на данный товар, однако, всегда вокруг равновесной цены.
[bookmark: _Ref256150089][bookmark: _Toc256176210]ЗАКЛЮЧЕНИЕ

[bookmark: _Toc256176211]Изучение законов спроса и предложения и  принципа формирования равновесной цены позволяет сделать следующие выводы. 
[bookmark: _Toc256176212]1. В рыночной экономике существует механизм, обеспечивающий согласование интересов продавцов и покупателей на рынках: фирмы могут расширять и сужать производство в зависимости от изменения спроса, иными словами, они свободны в выборе объема и структуры выпуска; цены гибкие, изменяются под воздействием спроса и предложения; наличие конкуренции, без которой рыночный механизм спроса и предложения действовать не будет. 
[bookmark: _Toc256176213]2. Если на рынке произойдет какое-то событие, которое нарушит сложившееся равновесие (например, изменение вкусов потребителей и соответствующее изменение спроса), то фирмы-производители обязательно среагируют на изменение рыночных условий (например, увеличение спроса приведет к росту цены данной продукции, поскольку спрос покажет производителям, куда следует направить свои усилия); начнется процесс приспособления производителей и потребителей к новым условиям, в результате сформируются новая рыночная цена и новый объем производства, соответствующие изменившимся условиям. 
[bookmark: _Toc256176214]Важнейшими категориями экономического анализа являются спрос и предложение, которые подчинены действию определенных законов. Согласно закону спроса потребители готовы приобрести по низкой цене большее количество товара, чем по высокой; между ценой и величиной спроса существует обратная зависимость. Закон предложения в условиях рынка предусматривает прямую зависимость между ценой и объемом предлагаемого к продаже товара: по более высокой цене производитель готов выпускать и продавать большее количество товара, чем по низкой. 
[bookmark: _Toc256176215]Рынок сводит продавцов и покупателей; равновесная цена и объем продаж устанавливаются в точке, где намерения продавцов и покупателей совпадают. Изменения в спросе или предложении, вызванные действием неценовых факторов (изменением потребительских предпочтений, ростом денежных доходов, введением дополнительных налогов и проч.), приводят в действие рыночные силы, благодаря которым равновесие на рынке устанавливается в новой точке.
[bookmark: _Toc256176216]Анализ предложения и спроса показывает, как рыночный механизм решает экономические проблемы - что, как и для кого. Этот анализ иллюстрирует, как "денежное голосование" устанавливает цены и количества различных благ. 
[bookmark: _Ref256150093][bookmark: _Toc256176217]
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