
Введение

Переход к рыночной экономике вызвал серьезные изменения финансовой системы России и в первую очередь ее основного звена – финaнсов предприятий (фирм), так как они занимают ведущее место в финансовой системе. Условия хозяйствования для российских предприятий заметно изменились, что связано с определенными процессами, происходящими в стране: становление и развитие предпринимательства, приватизация, либерализация цен и внешнеэкономических связей предприятий и т.п.
В результате происходящих в России реформ в стране успешно функционируют предпринимaтельские структуры в различных сферах деятельности, сформировались современная банковская система, а также финансовый рынок. «Предпринимательская деятельность – это самостоятельная деятельность дееспособных лиц (граждан) и их объединений, зарегистрированных в установленном законом порядке, осуществляемая на свой риск, связанная с производством и реализацией продукции, выполнением работ, оказанием услуг или продажей товаров.
Основной целью предпринимательской деятельности является получение прибыли, так как именно прибыль служит главным источником расширенного воспроизводства, роста доходов предприятия и его собственников. Эта цель достигается продуманным финансовым обеспечением производственного процесса, выбором направлений использования финансовых ресурсов и способов мобилизации основного и оборотного капитала».
Важным фактором дальнейшего развития любого предприятия является поток поступающих денежных средств, превышающий платежи. От наличия или отсутствия доходов будет зависеть, в конечном счете возможность функционирования фирмы, ее конкурентоспособность, а также финансовое состояние.
Под фирмой понимается экономический субъект, который занимается производственной деятельностью и обладает хозяйственной самостоятельностью (в принятии решений о том, что, как и в каких размерах производить, где, кому и по какой цене продавать свою продукцию). Фирма объединяет ресурсы для производства определенных экономических благ с целью максимизации прибыли. В отличие от естественным образом сложившегося рыночного порядка фирмы базируются на иерархическом принципе организации экономической деятельности. Рынок предполагает обособление средств производства, фирма – их концентрацию. На рынке господствуют косвенные методы контроля, внутри фирмы – прямые. Рынок исключает диктат, он основывается на экономических стимулах, фирма, наоборот, предполагает единоначалие, основывается на административных формах управления. [8, с. 129].
Стремление к прибыльности и есть то главное, что отличает фирму, работающую по рыночным законам.
«Прибыль – это денежное выражение денежных накоплений, создаваемых предприятием любой формы собственности. Как экономическая категория она характеризует финансовый результат предпринимательской деятельности предприятий. Прибыль является показателем, который наиболее полно отражает эффективность производства, объем и кaчество произведенной продукции, состояние производительности трудa, уровень себестоимости. Вместе с тем прибыль оказывает стимулирующее воздействие на укрепление коммерческого расчета, интенсификацию производствa.
Прибыль – один из основных показателей финансового плана и оценки хозяйственной деятельности фирмы. За счет прибыли осуществляется финансирование предприятий по научно-техническому и социально-экономическому развитию, увеличению фонда оплаты труда.
Прибыль является не только источником обеспечения внутрихозяйственных потребностей предприятий, но приобретает все большее значение в формировании бюджетных ресурсов, внебюджетных и благотворительных фондов.
Прибыль, как конечный финансовый результат деятельности фирмы, представляет собой разность между общей суммой доходов и затратами на производство и реализацию продукции с учетом убытков от различных хозяйственных операций. Таким образом, прибыль формируется в результате взаимодействия многих компонентов как с положительным, так и отрицательным знаком.» [4, с. 74]
«Прибыль, как экономическая категория, отражает чистый доход, созданный в сфере материального производства в процессе предпринимательской деятельности. Результатом соединения факторов производства (труда, капитала, природных ресурсов) и полезной производительной деятельности хозяйствующих субъектов является готовая продукция, которая становится товаром при условии ее реализации потребителю.» [3, с. 88]
Целью курсовой работы является в рамках экономического содержания прибыли фирмы рассмотреть роль прибыли в деятельности фирм, ее функции, расчет прибыли от товарных операций, проанализировать планирование, распределение и использование прибыли, а также факторы, влияющие на нее и способы ее увеличения, рассмотреть новейшие идеи максимизации прибыли, сформулированные в ходе научных работ.
В задачи курсовой работы входит анализирование финансового состояния отраслей экономики на примере организаций Кемеровской области. Требуется определить наиболее доходные отрасли экономики Кемеровской области, определить основную долю валовой прибыли, рентабельность, убыточные сферы. При таком анализе прибыли в курсовом должно использоваться рассмотренные вопросы по прибыли фирмы.


1. Прибыль, как основной показатель результатов деятельности организаций
прибыль экономика финансовый
«Прибыль является основным источником собственных средств фирмы. С одной стороны, в финансовом менеджменте прибыль рассматривается как результат деятельности фирмы, с другой – как основа (источник) дальнейшего развития.» [8, с. 17]
С позиций собственника капитала и потенциального инвестора прибыль определяет доходность капитала, то есть главное условие целесообразности инвестирования. Для страны (региона) прибыль фирм – это наполняемость доходной части бюджета, возможность решения социальных проблем страны и региона. Для менеджера устойчивая и высокая прибыль фирмы – показатель уровня менеджмента, квалификации, главное условие общественного признания и выгодных контрактов. Для партнеров по бизнесу высокая прибыль фирмы оценивается как показатель финансовой стабильности и низкого риска совместного бизнеса и т.д.
Трудовой коллектив заинтересован как в повышении оплаты труда, так и в росте прибыли, поскольку последняя в условиях конкуренции является источником не только выживания, но и расширения производства, а следовательно, роста благосостояния работников предприятия, их жизненного уровня. Из этого также следует, что масса прибыли и валового дохода характеризует ничто иное, как размер эффекта, получаемого в результате производственно – хозяйственной деятельности предприятия.
В условиях рыночных отношений предприятие должно стремиться если не к получению максимальной прибыли, то, по крайней мере, к тому объему прибыли, который позволял бы ему не только прочно удерживать свои позиции на рынке сбыта своих товаров и оказания услуг, но и обеспечивать динамичное развитие его производства в условиях конкуренции. В конечном итоге это предполагает знание источников формирования прибыли и нахождение методов по лучшему их использованию.
В условиях рыночных отношений, как свидетельствует мировая практика, имеются три основных источника получения прибыли:
– первый источник образуется за счет монопольного положения предприятия по выпуску той или иной продукции или уникальности продукта. Поддержание этого источника на относительно высоком уровне предполагает постоянное обновление продукта, Здесь следует учитывать такие противодействующие силы, как антимонопольная политика государства и растущая конкуренция со стороны других предприятий;
– второй источник связан непосредственно с производственной и предпринимательской деятельностью. Практически он касается всех предприятий. Эффективность его использования зависит от знания конъюнктуры рынка и умения адаптировать развития производства под эту постоянно меняющуюся конъюнктуру. Здесь все сводится к проведению соответствующего маркетинга. Величина прибыли в данном случае зависит во-первых, от правильности выбора производственной направленности предприятия по выпуску продукции (выбор продуктов и пользующихся стабильным и высоким спросом); во-вторых, от создания конкурентоспособных условий продажи своих товаров и оказания услуг (цена, сроки поставки, обслуживания покупателей; послепродажное обслуживание и т.д.); в-третьих, от объемов производства (чем больше объем производства, тем больше масса прибыли); в-четвертых от структуры снижения издержек производства;
– третий источник проистекает из инновационной деятельности предприятия. Его использовaние предполагает постоянное обновление выпускаемой продукции, обеспечение ее конкурентоспособности, рост объемов реализации и увеличении массы прибыли.
Конечным финaнсовым результатом хозяйственной деятельности предприятия является балансовая прибыль. Бaлансовая прибыль – это сумма прибыли предприятия как от реализации продукции, так и от доходов, не связанных с ее производством и реализацией. Под реализацией продукции понимается не только продажа произведенных товаров, имеющих натурально-вещественную форму но и выполнение работ, оказание услуг. Балансовая прибыль, как конечный финансовый результат, выявляется на основании бухгалтерского учета всех хозяйственных операций предприятия и оценки статей баланса. Использование термина «балансовая прибыль» связано с тем, что конечный финансовый результат развития предприятия отражается в его балансе, составляемом по итогам квартала, года.
Балансовая прибыль включает три укрупненных элемента: прибыль от реализации продукции, выполнения работ, оказания услуг; прибыль от реализации основных средств и прочего выбытия, реализации иного имущества предприятия; финансовые результаты от внереализационных операций.
Прибыль от реализации продукции (работ, услуг) характеризует чистый доход, созданный на предприятии. Остальные элементы балансовой прибыли отражают в основном перераспределение ранее созданных доходов.
Рассмотрим подробно все составные части балансовой прибыли.
Прибыль от реализации продукции (работ, услуг) – это финaнсовый результат полученный от основной деятельности предприятия, которая может осуществляться в любых видах, зафиксированных в его уставе, не запрещенных законом. Финансовый результат определяется раздельно по каждому виду деятельности предприятия, относящемуся к реализации продукции, выполнению работ, оказанию услуг. Он равен разнице между выручкой от реализации продукции (работ, услуг) в действующих ценах и затратами на ее производство и реализацию.
Выручка принимается в расчет без налога на добавленную стоимость акцизов, которые, являясь косвенными налогами, поступают в бюджет. Из выручки также исключается сумма наценок (скидок), поступающая торговым и снабженческо-сбытовым предприятиям учaствующим в сбыте продукции. Предприятия, экспортирующие продукцию, исключают и экспортные тарифы, направляемые в доход государствa. При этом денежные поступления, связанные с выбытием основных средств, материальных (оборотных) и нематериальных активов, продажная стоимость валютных ценностей, ценных бумаг не включаются в состав выручки.
Состав затрат на производство и реализацию продукции (работ, услуг), включаемых в себестоимость, регулируется законодательно. Затраты, образующие себестоимость группируются по следующим элементам: материальные затраты, затраты на оплату труда, отчисления на социальные нужды, амортизация основных фондов и прочие. [10, с. 288–300]
Предприятие самостоятельно распоряжается своим имуществом. Оно вправе списывать, продовать, ликвидировать, передавать в уставные фонды других предприятий здания, сооружения, оборудование, транспортные и другие основные фонды, материальные ценности, полученные в процессе сноса зданий, сооружений, продавать отдельные объекты, товaрно-материальные ценности и другие виды имущества. Финансовый результат имеет место только при продаже перечисленных видов имущества, а также при прочем выбытии недоамортизированных объектов некоторых случаях. При реализации основных фондов финансовый результат определяется как разница между продажной ценой, реализованных на сторону основных средств и их остаточной стоимостью с учетом понесенных расходов по реализации.
Под иным имуществом предприятия понимаются сырье, материалы, топливо, запчасти, нематериальные активы (потенты, лицензии, торговые марки, программные продукты для ЭВМ и т.д.), валютные ценности (иностранная валюта, ценные бумаги в иностранной валюте, драгоценные металлы и природные драгоценные камни, за исключением ювелирных и бытовых изделий и лома таких изделий), ценные бумаги. Разница между продажной ценой этих видов имущества предприятия и их балансовой стоимостью (с учетом понесенных в связи с этим расходов) составляет финансовый результат, влияющий на сумму балансовой прибыли.» [3, с. 90]
Получение прибыли как избыточного дохода с одной стороны, не может, как правило, иметь длительного характера, так как конкуренция в конце концов ведет к выравниванию условий хозяйствования, повсеместному распространению технических нововведений. Но с другой стороны, пораждающие прибыль причины, постоянно появляются вновь и воспроизводятся, и с этой точки зрения мы впрaве рассматривать прибыль как постоянное явление в рыночной экономике, играющее огромную стимулирующую роль. И она, как важнейшая категория рыночных отношений, выполняет определенные функции. [5, с. 294]
Во-первых, прибыль характеризует экономический эффект, полученный в результате деятельноcти предприятия, но все аспекты деятельности предприятия с помощью прибыли оценить не возможнo. Такого покaзaтель и не может существовать. Именно поэтому при анализе производственно-хозяйственной и финансовой деятельности предприятия используется система показателей.
Знaчeниe прибыли состоит в том, что она отражает конечный финансовый результат. Вместе с тем на величину прибыли, ее динамику воздействуют факторы, зависящие а так же не зависящие от усилий предприятия. Практически вне сферы воздействия предприятия находится конъюнктура рынка, уровень цен на потребляемые материально-сырьевые и топливно-энергетические ресурсы, нормы амортизационных отчислений. B известной степени от предприятия зaвиcят такие факторы, как уровень цен на реализуемую продукцию и заработная плата. Уровень хозяйствования, компетентность руководства и менеджеров, конкурентоспособность продукции, организация производства и труда, его производительность, состояние и эффективность производственного и финaнсового планирования.
Перечисленные факторы влияют на прибыль не прямо, а через объем реализуемой продукции и себестоимость, поэтому для выяснения конечного финансового результата необходимо сопоставить стоимость объема реализуемой продукции и стоимость затрат и ресурсов, используемых в производстве.
Во-вторых, прибыль обладает стимулирующей функцией. Ее содержание состоит в том, что она одновременно является финансовым результатом и основным элементом финансовых ресурсов предприятия. Реальное обеспечение принципа самофинансирования определяется полученной прибылью. Доля чистой прибыли, оставшейся в распоряжении предприятия после уплаты налогов и других обязательных платежей, должна быть достаточной для финансирования расширения производственной деятельности, научно-технического и социального развития предприятия, материального поощрения работников.
В-третьих, прибыль является одним из источников формирования бюджетов разных уровней. Она поступает в бюджеты в виде налогов и наряду с другими доходными поступлениями используется для финансирования удовлетворения совместных общественных потребностей, обеспечение выполнения государством своих функций, государственных, производственных, научно-технических и социальных программ.
В условиях рыночной экономики значение прибыли огромно. Стремление ее к получению ориентирует товаропроизводителей на увеличение объема производства продукции, нужной потребителю, снижение затрат на производство. При развитой конкуренции этим достигается не только цель предпринимательства, но и удовлетворение общественных потребностей. Для предпринимателя прибыль является сигналом, указывающим, где можно добиться наибольшего прироста стоимости. Создает стимул для инвестирования в эти сферы. Свою роль играют и убытки. Они высвечивают ошибки и просчеты в направлении средств, организации производства и сбыта продукции.
Экономическая нестабильность, монопольное положение товаропроизводителей искажают формирование прибыли как чистого дохода, приводят к стремлению получения доходов главным образом в результате повышения цен. Устранению инфляционного наполнения прибыли способствуют финансовое оздоровление экономики, развитие рыночных механизмов ценообразования, оптимальная система налогов. Эти задачи должно выполнять государство в ходе осуществления экономических реформ. [3, с. 88–99]
Финансовый результат от реализации товаров можно определить как сумму валового дохода от реализации товаров за минусом издержек обращения, относящихся к реализованным товарам. Здесь решающее значение имеет расчет валового дохода от реализации товаров, величина которого составляет разность между продажной стоимостью реализованных товаров и ценой их преобретения, т.е. представляет собой сумму торговой надбавки, относящейся к реализованным товарам, или, иными словами, величину реализованной торговой надбавки.
В торговых, снабженческих и сбытовых организациях учитывают товары по розничным ценам или покупной стоимости. В первом случае валовой продукт от реализации товаров выявляется как разность между продажной и покупной стоимостью реализованных товаров.
Во втором случае валовой доход от реализации товаров приходится рассчитывать, и результат такого расчета находит отражение в бухгалтерском учете как списание суммы реализованной торговой надбавки.
Валовой продукт от реализации товаров рассчитывается по: 1) общему товарообработу; 2) ассортименту товарообработа; 3) среднему проценту; 4) ассортименту остатка товаров.
При первом способе валовой доход реализации товаров (ВД) рассчитывается по формуле:

ВД = Т × РН: 100, (1)

где Т – общий товарооборот; РН – расчетная торговая надбавка
В свою очередь:

РН = ТН/100 + ТН, (2)

где ТН – торговая надбавка, %.
Второй способ применяется лишь, когда процент торговой надбавки на все товары одинаков. Если же он изменялся в течение отчетного периода, нужно определить объем товарооборота отдельно по периодам применения разных размеров торговой надбавки. Поэтому данный способ практически не используется.
Валовой доход по ассортименту товарооборота определяется по формуле:

ВД=Т1×РН1+Т2×РН2+ … +Тn×PHn / 100, (3)

где Т – товарооборот по группам товаров; РН – расчетная торговая надбавка по группам товаров.
Этот способ расчета валового дохода от реализации товаров используется, когда организация реализует товары с различными размерами торговой надбавки. Он предполагает обязательный учет товарооборота в разрезе групп товаров с одинаковой товарной надбавкой. Поскольку учет товаров по продажным ценам, как правило, ведут в розничных торговых организациях, где крайне редко учитывают товары в разрезе ассортимента, данный способ не находит широкого применения к практике.
Валовой доход от реализации товаров по среднему проценту рассчитывают по формуле:

ВД = Т × П:100, (4)

где П – средний процент валового дохода.

П = (ТН1 + ТНn – ТНв / Т + ОК)×100. (5)

Этот способ расчета валового дохода наиболее распространен благодаря его относительной простоте и универсальности. Однако у него существенный недостаток – неточность получаемых результатов из-за допущения, что товары, реализованные за отчетный период и оставшиеся на его конец, имеют одинаковый ассортимент, что и обусловливает одинаковый (средний) процент торговых надбавок как на реализованные ценности, так и на их остаток. Но на практике такая ситуация, как правило, не встречается, поскольку реализация отдельных групп товаров происходит неравномерно, и поэтому валовой доход, рассчитанный по среднему проценту, будет занижен. же фактический размер торговой надбавки, относящийся к реализованным товарам, будет ниже ее среднего процента, то валовой доход от реализации товаров, полученный расчетным путем, будет выше реального дохода.
Валовой доход исходя из ассортимента остатка товаров рассчитывается по формуле (п. 12.1.7 методических рекомендаций):

ВД = (ТНн + ТНп -Т в) – ТНк, (6)

где ТНк – торговая надбавка на остаток товаров на конец отчетного периода, которая определяется по формуле:

ТНк = ОК1 + РН1 + ОК2 × РН3 + …ОКn × РНn /100. (7)

Этот способ можно применять в любой организации. Он отличается большей степенью точности, чем предыдущий, но требует проведения инвентаризации товаров на конец каждого периода, за который производится расчет.
Если учет товаров ведется по покупным ценам, то нужно выбрать один из методов оценки запасов товаров: по средней себестоимости; себестоимости первых по времени закупок; себестоимости последних закупок. Этот выбор должен быть закреплен в приказе об учетной политике организации. [12, с. 18–19]
Планирование прибыли – составная часть финансового планирования и важный участок финансово-экономической работы на предприятии. Прибыль планируют раздельно по всем видам деятельности предприятия. Это не только облегчает планирование, но и имеет значение для предполагаемой величины налога на прибыль, так как некоторые виды деятельности не облагаются налогом на прибыль, а другие – облагаются по повышенным ставкам. В процессе разработки планов по прибыли важно учесть не только все факторы, влияющие на величину возможных финансовых результатов, но и, рассмотрев варианты производственной программы, выбрать обеспечивающий максимальную прибыль.
При относительно стaбильных ценaх и прогнозируемых условиях хозяйствования прибыль планируется на год в рамках текущего финансового плана. Сложившаяся ситуaция крайне затрудняет годовое планирование, и предприятия могут составлять более или менее реальные планы по прибыли по кварталам. Поскольку плaнирование прибыли «привязано» к расчету авансовых платежей по налогу на прибыль и порядку внесения их в бюджет, то составление квартальных планов становится необходимым. Плательщики налога на прибыль заинтересованы в том, чтобы разница между заявленным ими размером авансовых платежей налога и фактическими платежами была минимальной. Однако более важная цель планирования прибыли – определение возможностей предприятия в финансировании своих потребностей.
Объектом планирования являются планируемые элементы балансовой прибыли, главным образом, прибыль от реализации продукции, выполнения работ, оказания услуг. Основой для расчета служит объем производственной программы, который базируется на заказах потребителей и хозяйственны договорах.
В наиболее общем виде прибыль – это разница между ценой и себестоимостью, но при расчете плановой величины прибыли необходимо уточнить объем продукции, от реализации которой ожидается эта прибыль. [10, с. 288–341]
Планирование прибыли ведет к эффективному управлению ассортиментом продукции. А это в свою очередь позволяет увеличить прибыль и приток денежных средств в сжатые сроки и без значительных инвестиций.
Ресурсы предприятий всегда ограничены, следовательно, производить и продавать необходимо только то, что приносит достаточную прибыль и стабильный поток денежных средств. [7, с. 399]
Объектом распределения является балансовая прибыль предприятия. Под ее распределением понимается направление прибыли в бюджет и по статьям использования на предприятии. Законодательно распределение прибыли регулируется в той ее части, которая поступает в бюджеты разных уровней в виде налогов и других обязательных платежей. Определение направлений расходования прибыли, остающейся в распоряжении предприятия, структуры статей ее использования находится в компетенции предприятия.
Принципы распределения прибыли можно сформулировать следующим образом:
– прибыль, получаемая предприятием в результате производственно-хозяйственной и финансовой деятельности, распределяемая между государством и предприятием, как хозяйствующим субъектом
прибыль для государства поступает в соответствующие бюджеты в виде налогов и сборов, ставки которых не могут быть произвольно изменены;
– величина прибыли предприятия, оставшейся в его распоряжении после уплаты налогов, не должна снижать его заинтересованности в росте объема производства и улучшении результатов производственно-хозяйственной и финансовой деятельности;
– прибыль, оставшаяся в распоряжении предприятия, в первую очередь направляется на накопление, обеспечивающее его дальнейшее развитие, и только в остальной части – на потребление. [10, с. 288–341]
Использование прибыли, остающейся в распоряжении организации, производится организацией в порядке, установленном ее собственниками в соответствии с Федеральным законодательством, регулирующим деятельность данной организации, с учетом действующих норм по бухгалтерскому учету использования прибыли. Кроме того, выбор способа учета использования прибыли зависит от результатов финансовой деятельности организации (например, от наличия убытков на начало года), от периода ее деятельности, а также от других факторов. [12, с. 18]
На предприятии распределению подлежит чистая прибыль, т.е. прибыль, оставшаяся в распоряжении предприятия после уплаты налогов и других обязательных платежей. Из нее взыскиваются санкции, уплачиваемые в бюджет и некоторые внебюджетные фонды.
Распределение чистой прибыли отражает процесс формирования фондов и резервов предприятия для финансирования потребностей производства и развития социальной сферы.
В современных условиях хозяйствования государство не устанавливает каких-либо нормативов распределения прибыли, но через порядок предоставления налоговых льгот стимулирует направление прибыли на капитальные вложения производственного и непроизводственного характера, на благотворительные цели, финансирование природоохранных мероприятий, расходов по содержанию объектов и учреждений социальной сферы и др. Законодательно ограничивается размер резервного фонда предприятий, регулируется порядок формирования резерва по сомнительным долгам.
Распределение чистой прибыли – одно из направлений внутрифирменного планирования, значение которого в условиях рыночной экономики возрастает. Порядок распределения и использования прибыли на предприятии фиксируется в уставе предприятия и определяется положением, которое разрабатывается соответствующими подразделениями экономических служб и утверждается руководящим органом предприятия.
Смета рaсходов, финансируемых из прибыли, включает расходы на развитие производства, на социальные нужды трудового коллектива, на материальное поощрение работников и благотворительные цели.
К расходам, связанным с развитием производства, относятся расходы на научно-исследовательские, проектные, конструкторские и технологические работы, финансирование разработки и освоения новых видов продукции и технологических процессов, затраты по совершенствованию технологии и организации производства, модернизации оборудования, затраты, связанные с техническим перевооружением и реконструкцией действующего производства, расширением предприятий. В эту же группу расходов включаются расходы по погашению долгосрочных ссуд банков и процентов по ним. Здесь же планируются затраты на проведение природоохранных мероприятий и др. Взносы предприятий из прибыли в качестве вкладов учредителей в создание уставного капитала других предприятий, средства, перечисляемые союзам, ассоциациям, концернам, в состав которых входит предприятие, также считаются использованием прибыли на развитие.
Рaспределение прибыли на социaльные нужды включает расходы по эксплуатации социально-бытовых объектов, находящихся на балансе предприятия, финансирование строительства объектов непроизводственного значения, организации и развития подсобного сельского хозяйства, проведения оздоровительных, культурно-массовых мероприятий и т.п.
К затратам нa материальное поощрение относятся единовременные поощрения за выполнение особо важных производственных заданий, выплата премий за создание, освоение и внедрение новой техники, расходы на оказание мaтериальной помощи рабочим и служащим, единовременные пособия ветеранам труда, уходящим на пенсию, надбавки к пенсиям, компенсация работникам удорожания стоимости питания в столовых, буфетах предприятия в связи с повышением цен и др.
Вся прибыль, остaющаяся в распоряжении предприятия, разделяется на две части. Первая чaсть увеличивает имущество предприятия и участвует в процессе накопления, вторая – характеризует долю прибыли, используемой на потребление. При этом необязательно всю прибыль, направляемую на накопление, использовать полностью. Остаток прибыли, не использованной на увеличение имущества, имеет резервное значение и может быть использован в последующие годы для покрытия возможных убытков, финансирования различных затрат. [10, с. 288–341]
Нерaспределенная прибыль в широком смысле – как прибыль, использованная на накопление, и нераспределенная прибыль прошлых лет свидетельствует о финaнсовой устойчивости предприятия, о наличии источника для последующего развития.
Рaспределение и использование прибыли товариществ и акционерных обществ имеют свои особенности, обусловленные организационно-правовой формой этих предприятий.
Также различают этапы распределения экономической прибыли, то есть прибыли без процентных выплат.
Первый этап – установление требуемой доходности собственников в расчете от экономической себестоимости.
Второй этап – распределение инвестиций. Размер инвестирования зависит от выбранной стратегии развития и наличия перспективных инвестиционных проектов.
На третьем этапе распределения экономической прибыли производится расчет выплат собственникам и работникам из экономической прибыли. В идеале процент выплат указанным категориям равен проценту соответствующих затрат в экономической себестоимости.
Четвертый этап – определение размеров бонусов, получаемых каждым работником или менеджером. [14, с. 51–53]
Совершенствование финансово-экономической работы на предприятии предполагает управление формированием, распределением и использованием прибыли как единым процессом. [10, с. 288–341]

2. Факторы, влияющие на прибыль и способы ее увеличения

Планирование и учет затрат на производство продукции занимает важное место в финансово-экономических служб предприятий. Снижение затрат является важнейшим направлением повышения возможности конкурентоспособности фирм и производимых ими товаров на рынке, так как обеспечивает возможность снижения порога рентабельности. При неизменных ценах снижение издержек – основное условие повышения прибыли фирм
Внимание менеджеров российских предприятий в 1991–1996 гг. к снижению издержек было в известной степени ослаблено, во-первых, представленной возможностью самостоятельно устанавливать цены. В условиях монополизма и дефицита на российском рынке эта возможность, казалось, исключала необходимость экономии и снижения издержек. Но инфляция за 3–4 года подняла цены на товары российских фирм до уровня цен на аналогичные товары на мировом рынке и выше. В итоге конкурентоспособность российских товаров на внутреннем рынке резко упало. Во-вторых, менеджеры фирм столкнулись с отсутствием обоснованных методических материалов по планированию издержек в условиях экономического кризиса (падение спроса при высокой инфляции). В-третьих, появление сложных текущих проблем снизило внимание менеджеров к стратегическим проблемам снижения издержек.
В настоящее время менеджерам российских предприятий предстоит вновь освоить практику планирования снижения издержек, поскольку на остроконкурентном рынке это единственное условие получения высокой прибыли. Вместе с тем менеджер фирмы должен ясно понимать, что снижение издержек не может быть стратегической целью фирмы, а лишь одним из средств достижения конкурентных преимуществ. Главным для российских предприятий остается повышение качества продукции.
Наибольшую результативность политика низких издержек имеет в следующих условиях:
– спрос по цене эластичен, т.е. возможности снижения могут быть реализованы в виде роста объемов продаж;
– фирма производит стандартный продукт широкого потребления, возможности существенных различий в качестве товара отсутствуют или ограничены, т.е. основным видом конкуренции на рынке является ценовая конкуренция;
– товар находится на таком этапе жизненного цикла, который позволяет надеяться на относительно длинный период его использования;
– покупатели не привязаны к определенной фирме и легко сменят фирму-изготовителя на другую, предложившую меньшую цену.
Если одно или несколько из перечисленных условий не выполняются, то политика снижения затрат может быть связана со значительным риском потери своих позиций на рынке. Основные факторы риска:
– реализация политики низких издержек путем организации массового производства при малом жизненном цикле товара может привести к потере прошлых инвестиций в специальное оборудование; финансовое положение фирмы при неблагоприятной конъюнктуре рынка может резко ухудшиться;
– политика низких издержек зачастую является альтернативной высокому качеству и сервису. Опыт России, накопленный в годы формирования рыночных отношений, убедительно подсказывает, что низкие цены могут компенсировать высокое качество даже при низком уровне жизни лишь в течение короткого периода времени;
– особенно высок риск политики низких издержек, если она реализуется путем отказа от обновления продукции, техпроцессов, от затрат на повышение квалификации работников.
Безрисковой является только политика снижения издержек путем снижения потерь в производстве и хранении, ликвидации дублирования в управлении и т.п. [7, с. 22–23]
Цена товара фирмы влияет на объем продаж и тем самым оказывает двойственное влияние на прибыль: рост цен увеличивает прибыль от продажи единицы продукции, но снижает объем продаж; снижение цен оказывает на прибыль обратное влияние.
Значимое приближение к оптимальной с позиции прибыли цене дает метод расчета базисной цены, называемый методом прямых затрат. Суть метода состоит в добавлении к переменным издержкам определенной надбавки, которая должна компенсировать постоянные издержки и создать прибыль. Эта надбавка ранее названа маржинальной прибылью. Применение метода прямых затрат наиболее эффективно в многономенклатурном производстве, поскольку распределение постоянных издержек между отдельными видами продукции всегда производится косвенным методом. Косвенный (котловой) метод распределения издержек, как правило, приводит к завышению себестоимости одних видов продукции и занижению других.
Динамичность рынка, многоликость его субъектов рынка требуют постоянного регулирования цен, их приспособления к меняющейся конъюнктуре, к меняющимся целям фирмы. Крупные фирмы, как правило, проводят политику гибких цен, широко используя систему скидок-надбавок к базисным ценам. Скидки-надбавки учитывают изменения качества товара по сравнению с уровнем, установленным в прейскуранте, условия поставки и размер партии, политику конкурентов, психологическое воздействие цены и др. факторы. Однако учесть в комплексе всю совокупность ценообразующих факторов практически невозможно, а стремление увеличить их количество не всегда дает ожидаемые результаты. Как правило, фирмы учитывают прежде всего реакцию потребителей на цену и изменение собственного финансового положения.
Рассмотрим два варианта реакции фирмы на изменение конъюнктуры рынка, которое грозит существенным снижением объемов продаж, а значит, и прибыли.
Первый вариант
Реакция фирмы на изменение рыночной конъюнктуры по первому варианту – политика увеличения объема продаж. Фирма в целях борьбы с конкурентом, во имя будущих прибылей снижает цену и увеличивает издержки на рекламу.
Объем продаж возрастает, но прибыль и запас финансовой прочности могут в краткосрочной перспективе и снизиться. Обоснованность этого решения менеджеров зависит от конкурентного статуса фирмы, жизненного цикла товара и эластичности спроса.
Второй вариант
Реакция фирмы – стремление обеспечить рост прибыли в краткосрочной перспективе. Эта цель может быть достигнута путем снижения цены, если продукция высокоэластична. Но в условиях экономического спада или на этапе затухания жизненного цикла товара рост прибыли может быть достигнут и путем повышения цены, т.е. дальнейшего снижения спроса. Выживание фирмы путем снижения объема продаж возможно только при снижении постоянных издержек.
Ожидаемым результатом политики снижения объема продаж является увеличение запаса финансовой прочности и прибыли от реализации. Наибольшая сложность реализации этой политики на российских предприятиях в 1992–1996 гг. заключалась в неспособности менеджеров пойти на значительное снижение постоянных издержек. Сохранение постоянных издержек при значительном снижении сроса привело к росту себестоимости продукции. Рост себестоимости вызывал необходимость роста цен, а следовательно – дальнейшее падение спроса. Итог – финансовая несостоятельность и возможное банкротство. [7, с. 22–24]
Основной задачей фирмы является максимизация прибыли. Существует максимизация прибыли конкурентной фирмой и максимизация прибыли фирмы в условиях несовершенной конкуренции.
Известно, что при совершенной конкуренции цена всех единиц реализованной продукции одинакова, она не меняется с увеличением количества проданного товара. Поскольку цена продукции при совершенной конкуренции не меняется, очевидно, что величина общего дохода фирмы будет формироваться в зависимости от количества реализованной продукции. При совершенной продукции каждая последующая единица реализованной продукции продается по такой же цене, как и предыдущая.
При несовершенной конкуренции с увеличением количества продукции, появляющейся на рынке, цена на нее постепенно падает. Это говорит о том, что фирма монополист не заинтересована в том, чтобы производить сколько угодно большое количество продукции, так как это может значительно снизить цену на ее продукцию, что поставит компанию в не выгодное экономическое положение. Фирма не может так же ограничивать свой выпуск, значительно подняв при этом цену. При высокой цене на рынке данные товары могут вообще не найти своего покупателя. Следовательно, предприятия-монополисты вынуждены искать такое положение на рынке, которое даст им возможность при определенном объеме выпуска и соответствующей цене максимизировать свою прибыль. [5, с. 174–178]
Также существует новый метод – максимизация прибыли путем модульности.
Модульные стратегии разработки всевозможных видов продукции – компьютерной аппаратуры и программ, обрабатывающих технологий, и услуг – быстро становятся неотъемлемой частью мышления современного менеджера. Тем не менее преимущества «модульного мышления» распространяются не только на товарную стратегию, но и включает в себя новые подходы к созданию более гибких организационных структур, повышая контроль над каналами поставок и аутсорсингом, управляя основными информационными ресурсами, определяя основные направления обучения. В настоящее время компании, лидирующие во внедрении модульных принципов, осознают, что модульность представляет мощную структуру определения, построения и использования информационных ресурсов организации, основных потенциальных возможностей и стратигической гибкости.
Когда фирма разрабатывает новую структуру модульного продукта, позволяющую повысить его конфигурации, становится возможным создание новых маркетинговых процессов, которые значительно отличаются от традиционно проектируемых.
В основе традиционной маркетинговой теории и практики лежит мнение, что разработка и выпуск нового продукта требует больших затрат и потому считается необязтельной. Развитие модульных структур, помогающих создать множество вариантов новых продуктов, позволяет использовать новые стратегические и экономические методы для внедрения этих продуктов на рынок. Возможность представить широкий ассортимент модульных моделей продуктов помогает поднять шансы «хитрового» продукта, в то же время, снижая издержки – а значит и риск неудачи. Кроме того модульные структуры помогают своевременно получать информацию для подробного анализа предпочтений потребителя. Некоторые фирмы используют их сейчас для проведения маркетинговых исследований в реальном времени, когда новые модульные продукты предлагаются покупателям, чтобы определить какие варианты продукта они предпочитают и какую цену они готовы за них заплатить. Как Sony Shops, так и Nike в сети Naik Town используют политику управления «магазинами-щупальцами» с множеством новых вариантов модульных продуктов. Многие из этих вариантов производятся ограниченными партиями, чтобы проверить реакцию потребителя на новую комбинацию компонентов, обеспечивающую новые функции, черты, уровни производства и цены. Только когда достаточное количество покупателей «проголосовало» за определенный вариант нового продукта, покупая его, начнёт осуществляться полный объём его производства и глобальный или региональный выпуск.
Модульные структуры также позволяют компаниям глубже понимать предпочтения потребителем различных функций, черт и производственных уровней продукта по разным ценам. В частности, модульные структуры играют существенную роль, открывая перспективы, в В2С интернет – бизнес стратегиях массовой подготовки производства под потребителя и персонализации продукта. Эти стратегии открывают доступ для покупателя к структуре модульного продукта, позволяя конструировать их собственную версию, выбирая комбинацию модульных компонентов. Отслеживая комбинации компонентов, которые покупатель выбирает прежде всего, и, затем, выбор, который покупатель делает получая информацию о ценах, фирма может воспользоваться возможностью, предоставляемой мощным новым механизмом, позволяющим лучше понять предпочтения покупателя и его чувствительность к ценам.
Один из важнейших ресурсов фирмы – техническая информация, используемая для создания новых продуктов и процессов. Модульный способ создания продуктов и процессов требует тщательного определения функций и спецификации интерфейса компонентов в обрабатывающей архитектуре и архитектуре продукта фирмы. Именно они образуют мощную структуру, способную помочь менеджерам и разработчикам осознать и понять более ясно четыре важных формы информации в фирме:
– Информация, используемая фирмой для «перевода» функций, требуемых от продукта или процесса в набор функциональных компонентов или действий, обеспечивающих эти функции.
– Информация о том, как отдельные типы компонентов или действий должны быть спроектированы, чтобы правильно функционировать и обеспечить необходимый уровень производительности.
– Информация о том, как разнообразные компоненты в продукте влияют друг на друга и как взаимодействуют разнообразные действия в процессах.
– Информация о том, как компонент в архитектуре продукта будет взаимодействовать с каждым действием в обрабатывающей архитектуре.

3. Анализ финансового состояния отраслей экономики Кемеровской области

Рассмотрим анализ финансового состояния организаций на основе данных Кемеровского областного комитета государственной статистики.
Финансовые результаты деятельности предприятия характеризуются суммой полученной прибыли и уровнем рентабельности. Чем больше величина прибыли и выше уровень рентабельности, тем эффективнее функционирует предприятие, тем устойчивее его финансовое состояние.
В таблице 1 приведены данные по доходам и расходам организаций Кемеровской области по отраслям экономики.

Таблица 1. Доходы и расходы организаций за период с начала отчетного года
	Отрасли
	Выручка (нетто) от продажи товаров, продукции, работ, услуг (за минусом НДС, акцизов и иных аналогичных обязательных платежей)
	Себестоимость проданных товаров, продукции и работ, услуг
	Валовая прибыль (убыток)
	Рентабельность (+)/ убыточность (–) продукции и работ, услуг

	
	Т. руб.
	%
	Т. руб.
	Т. руб.
	%
	%

	Всего по отраслям экономики
	15558627
	100
	14008631
	1549996
	100
	9,96

	Промышленность
	106575114
	64,5
	93991861
	1258353
	73,7
	11,81

	Сельское хозяйство
	2157663
	1,4
	2274576
	-116913
	-
	-5,42

	Транспорт
	4723565
	3
	4944564
	-220999
	-
	-4,68

	Связь
	1865714
	1,2
	1483846
	381868
	2,5
	20,47

	Строительство
	4595674
	3
	4459638
	136036
	0,9
	2,96

	Торговля и общественное питание
	8885344
	5,7
	7145288
	1740056
	11,2
	19,58

	Оптовая торговля продукцией производственного назначения
	20575233
	13,2
	18841341
	1733892
	11,1
	8,43

	ЖКХ
	4692732
	3
	5608243
	22879
	0,1
	-19,51

	Производственные виды бытового обслуживания
	190269
	0,1
	167390
	-915511
	-
	12,02

	Здравоохранение и социальное обеспечение
	221337
	0,1
	212434
	8903
	0,06
	4,02

	Образование
	64489
	0,04
	60250
	4239
	0,03
	6,57

	Культура и искусство
	102542
	0,07
	113388
	-10846
	-
	-10,58

	Наука и научное обслуживание
	170888
	0,1
	144716
	26172
	0,2
	15,32



Данные таблицы свидетельствуют о том, что наиболее доходными отраслями экономики Кемеровской области являются промышленность (64,5%) и оптовая торговля продукцией производственного назначения (13,2%). На эти же отрасли приходится основная доля валовой прибыли (73,7% и 11, 1% соответственно). Благодаря высокой рентабельности продаж в торговле и общественном питании (19,58%), валовая прибыль данной сферы также составляет большой удельный вес (11,2%).
Рентабельность характеризует эффективность производственной и коммерческой деятельности: сколько прибыли имеет предприятие с рубля продаж. Следует отметить, что высокорентабельными являются организации сферы услуг, такие как связь (20,47%), производственные виды бытового обслуживания (12,2%), наука и научное обслуживание (15,5%), в промышленности данный показатель ниже и составляет 11, 81%.
К убыточным относятся сферы ЖКХ (-19,51%), сельского хозяйства (-5,42%), транспорта (-4,68%), культуры и искусства (-10,58%), что связано с превышением себестоимости над выручкой от продажи товаров, продукции, работ, услуг этих предприятий.
Полученные выводы подтверждает таблица 2, где отражены финансовые результаты организаций по отраслям экономики за 2001, 2002 годы.
Таблица 2 Финансовые результаты организаций
	Отрасли
	Число убыточных организаций
	В % к общему числу организаций
	Темп роста числа организаций, %

	
	2002 г.
	2001 г.
	2002 г.
	2001 г.
	2002 г./
2001 г.

	Всего по отраслям экономики
в том числе:

	1092
	799
	50
	36,6
	136,7

	Промышленность
	295
	220
	54,7
	40,8
	134,1

	Сельское хозяйство
	192
	95
	57
	28,2
	202,1

	Транспорт
	67
	65
	54,5
	52,8
	103,1

	Связь
	16
	14
	37,2
	32,6
	114,3

	Строительство
	125
	94
	52,3
	39,3
	133,0

	Торговля и общественное питание
	59
	4
	19,3
	13,4
	143,9

	Оптовая торговля
	27
	21
	50,0
	38,9
	128,6

	Продукцией производственного назначения
	190
	151
	64,5
	57,9
	125,8

	ЖКХ
	120
	36
	72,8
	51
	126,5

	Непроизводственные виды бытового обслуживания
	17
	18
	34,0
	36,0
	94,4

	Здравоохранение и социальное обеспечение
	16
	12
	59,3
	44,4
	133,3

	Образование
	6
	6
	21,4
	21,4
	100,0

	Культура и искусство
	18
	14
	62,1
	48,3
	128,6

	Наука и научное обслуживание
	9
	7
	31,0
	24,1
	128,6



На основании данных таблицы 2 можно отметить, что по всем отраслям экономики Кемеровской области наблюдается отрицательная динамика числа убыточных организаций – 1092 в 2002 году против 799 в 2001 году (увеличение на 36,7%). Наибольшее их число приходится на такие отрасли, как ЖКХ (72,8%), культура и искусство (62,1%), здравоохранение и социальное обеспечение (59,3%), сельское хозяйство (57,0%). Несмотря на высокую прибыльность и рентабельность организаций промышленности (см. таблицу 1), доля убыточных предприятий (54,7%) здесь также велика.
Сравнивая темп роста числа убыточных организаций по разным отраслям экономики, можно сделать вывод, что он наиболее высок в таких сферах, как сельское хозяйство (на 102,1%), торговля и общественное питание (на 43,9%).
В данной ситуации интересно проследить за задолженностью по налогу на прибыль в бюджет Кемеровской области. В таблице 4 отражен темп изменений задолженности по налоговым платежам в бюджет Кемеровской области, рассчитанный на основе показателей таблицы 3.

Таблица 3. Задолженность по налоговым платежам в бюджет Кемеровской области (по данным МНС, на конец года, млн. руб.)
	
	1999
	2000
	2001

	Задолженность по налоговым платежам в том числе налог на прибыль
	13206
1081
	15883
1328
	17486
1208

	Доля налога на прибыль в общей задолженности по налоговым платежам в бюджет КО, %
	8,19
	8,36
	6,91



Таблица 4. Темп изменения задолженности по налоговым платежам в бюджет Кемеровской области
	
	2000/1999
	2001/2000
	2001/1999

	Общая задолженность по налоговым платежам, %
	120,27
	110,09
	132,41

	Задолженность по налогу на прибыль, %
	122,85
	90,96
	111,75



Отсюда видно, что общая задолженность по налогам перед бюджетом за период с 1999 по 2001 год, увеличилась на 32,4%. Однако, темп роста задолженности по налогу на прибыль (111,75%) оказался ниже темпов роста задолженности по всем налоговым платежам (132,41%) и говорит о снижении задолженности по этому налогу в общих налоговых платежах – она уменьшилась за данный период на 1,28% (8,19% -6,91%).
Итак, по результатам проведенного анализа финансового состояния предприятий и организаций Кемеровской области за период с 1999 по 2002 год, можно сделать вывод об их общих отрицательных финансовых результатах.
Так, несмотря на высокую доходность и прибыльность предприятий промышленности и торговли, по всем остальным отраслям рентабельность оказалась значительно ниже среднего значения, либо отрицательной, что говорит об убытках. Причем дальнейший анализ показал, что из всей суммы предприятий и организаций Кемеровской области, около их половины является убыточными и темп роста, к тому же их число (убыточных предприятий) увеличивается.
Данное положение приводит к тому, что уменьшаются налоговые платежи и растет задолженность перед бюджетом, что отрицательно сказывается на экономике региона в целом.



Заключение

В этой курсовой работе рассмотрена роль прибыли в деятельности фирм, ее функции, расчет прибыли от товарных операций, проанализирована планирование, распределение и использование прибыли, а также факторы, влияющие на нее и способы ее увеличения, рассмотрена новейшие идеи максимизации прибыли, сформулированные в ходе научных работ. Также проанализирована финансовое состояние отраслей экономики на примере организаций Кемеровской области.
Прибыль является важнейшей категорией в рыночной экономике. На каждом предприятии должны предусматриваться плановые мероприятия по увеличению прибыли. Это достигается путём снижения издержек производства, улучшением качества продукции и использования факторов производства.
Прибыль является основным источником собственных средств фирмы. С одной стороны, прибыль рассматривается как результат деятельности фирмы, с другой, – как основа дальнейшего развития. Достижение высоких результатов работы предприятия предполагает управление процессом формирования, распределения и использования прибыли. Управление включает в себя анализ прибыли её планирование и постоянное её увеличение.
Финансовые результаты деятельности предприятия характеризуются суммой полученной прибыли и уровнем рентабельности. Чем больше величина прибыли и выше уровень рентабельности, тем эффективнее функционирует предприятие, тем устойчивее его финансовое состояние. Прибыль, как важнейшая категория рыночных отношений, выполняет определенные функции.
Во-первых, прибыль характеризует экономический эффект, полученный в результате деятельноcти предприятия.
Во-вторых, прибыль обладает стимулирующей функцией. Она одновременно является финансовым результатом и основным элементом финансовых ресурсов предприятия. Реальное обеспечение принципа самофинансирования определяется полученной прибылью.
В-третьих, прибыль является одним из источников формирования бюджетов разных уровней.
Распределение чистой прибыли – одно из направлений внутрифирменного планирования, значение которого в условиях рыночной экономики возрастает. Порядок распределения и использования прибыли на предприятии фиксируется в уставе предприятия и определяется положением, которое разрабатывается соответствующими подразделениями экономических служб и утверждается руководящим органом предприятия.
Стремление любыми путями получить высокую прибыль с целью увеличения фонда оплаты труда приводит к росту объема денежной массы в обращении, не обеспеченной товарными ресурсами. Отсюда – дальнейший рост цен, инфляции, а следовательно эмиссии денег. Так, объем прибыли в промышленности в 1997 году достиг 90 254 млрд рублей и увеличился по сравнению с 1996 года на 6111 млрд рублей. В целом по отраслям экономики прибыль за этот период возросла со 124 989 до 173 998 млрд рублей.
Основная причина увеличения прибыли – рост цен. Цена товара фирмы влияет на объем продаж и тем самым оказывает двойственное влияние на прибыль: рост цен увеличивает прибыль от продажи единицы продукции, но снижает объем продаж; снижение цен оказывает на прибыль обратное влияние.
При неизменных ценах снижение издержек – основное условие повышения прибыли фирм. В настоящее время менеджерам российских предприятий предстоит вновь освоить практику планирования снижения издержек, поскольку на остроконкурентном рынке это единственное условие получения высокой прибыли.
Что касается максимизации прибыли путем модульности – это совершенно новый метод. Здесь рассмотрены те преимущества товарной стратегии, которые может получить организация, эффективно использующая модульные конструкции.
В данной работе приведен анализ финансового состояния организаций различных отраслей экономики Кемеровской области., по результатам которого сделан вывод о наличии большого числа убыточных предприятий, а, следовательно, об уменьшении налоговых поступлений в областной бюджет.
прибыль экономика финансовый
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