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I. Конкуренция: определение и сущность 
Конкуренция  (позднелат. concurrentia, от лат. concurro  сбегаюсь, сталкиваюсь), свойственная товарному производству, основанному на частной собственности на средства производства, антагонистическая борьба между частными производителями за более выгодные условия производства и сбыта товаров; при капитализме  борьба между капиталистами за получение наивысшей прибыли. Конкуренция порождается частнокапиталистической собственностью на средства производства, когда между производителями не существует иной экономической связи, кроме рынка. Одновременно конкуренция является механизмом стихийного регулирования общественного производства. В результате конкуренции происходит разорение одних производителей и обогащение других (экономически более сильных), происходит дифференциация мелких товаропроизводителей, что неизбежно приводит к развитию капиталистических производственных отношений. Наиболее полное развитие конкуренции получает в условиях капитализма. Она проявляется в действии экономического закона конкуренции и анархии производства. Формы и методы конкурентной борьбы менялись на различных этапах развития капитализма. При домонополистическом капитализме преобладала свободная конкуренции, которая характеризовалась сравнительно мирными методами, сводилась к экономическому подавлению соперника (к разорению его) главным образом методом открытой ценовой конкуренции (сбивания цен). В этот период, в зависимости от отраслевой принадлежности субъектов конкуренции, в наиболее "чистом" виде проявляются 2 основные формы конкурентной борьбы:
· внутриотраслевая конкуренция, которая ведётся за влияние и место на рынке (в результате её образуется единая общественная или рыночная стоимость). Она проводится между фирмами одной отрасли, производящими аналогичные товары, которые удовлетворяют одну и ту же потребность, но различаются по цене, качеству, ассортименту.
· межотраслевая конкуренция, за наиболее прибыльные сферы приложения капиталов, проводимая между предприятиями разных отраслей.
При этом объектом внутриотраслевой конкуренции является цена производства (грубо говоря, средняя цена в отрасли), а объектом межотраслевой конкуренции – средняя норма прибыли в целом по экономике. Таким образом, конкуренция является антагонистической формой развития производительных сил в капиталистическом хозяйстве. Каждый товаропроизводитель, капиталист или отдельная монополия, стремясь снизить издержки производства, чтобы выжить в борьбе всех против всех и уничтожить соперника, вынуждены независимо от своей воли использовать современную машинную технику, прогрессивную технологию, развивать новые отрасли и виды производства.
Конкуренция выступает мощным фактором концентрации производства, которая на определённой ступени приводит к возникновению монополий и перерастанию капитализма свободной конкуренции в империализм  высшую и последнюю стадию капитализма. Свободная конкуренция сменяется монополией. Но господство монополий не устраняет конкурентной борьбы, так как присвоение результатов труда остаётся частным. Сохраняется анархия производства, антагонизм интересов различных монополистических групп, различных слоев буржуазии. И чем интенсивнее развивается монополистический капитализм, тем сильнее обостряется конкуренции, характер её зависит от степени монополизации капиталистического хозяйства. В. И. Ленин писал: "... монополии, вырастая из свободной конкуренции, не устраняют ее, а существуют над ней и рядом с ней, порождая этим ряд особенно острых и крутых противоречий, трений, конфликтов" (Полное собрание сочинений, 5 издание, том 27, страница 386). Монополия, выросшая из свободной конкуренции, является прямой её противоположностью. Монополия существует в обстановке товарного производства, находится в постоянном противоречии с ней. Поскольку монополии хотя бы на время могут устанавливать монопольные цены, постольку до известной степени исчезает стимул к техническому прогрессу, но, тем не менее, "... монополия при капитализме никогда не может полностью и на очень долгое время устранить конкуренции с всемирного рынка..." (там же, страница 397). К. ведётся уже на новой основе. Взаимодействие сил монополии и конкуренции составляет важнейшую особенность экономического механизма в эпоху господства монополий. Решающее значение приобретает конкуренция между крупнейшими корпорациями: внутриотраслевая, межотраслевая, в рамках национальных хозяйств и в масштабе всей капиталистической системы. Конкуренция осуществляется также между монополиями и немонополизированными предприятиями (аутсайдерами), причём монополии широко используют методы прямого давления: лишение аутсайдеров покупателей (через соглашения с торговыми компаниями); затруднение транспортировки их товаров (через соглашения с транспортными компаниями); лишение кредита и т. п. В известной мере конкуренция имеет место и внутри монополистических объединений. Особенно острая конкурентная борьба развёртывается из-за источников сырья, из-за рынков сбыта. Важнейшая особенность монополистической конкуренции  изменение роли конкуренции цен. Она ведётся посредством маневрирования ценами (система тайных скидок и уступок по сравнению с объявленными ценами для крупных покупателей; общие и частичные распродажи товаров по сниженным ценам; установление одинаковой цены на товары различного качества). Для современной монополистической конкуренции особенно характерно широкое использование различных форм неценовой конкуренции (техническое превосходство, качество и надёжность изделий, методы сбыта, характер предоставляемых услуг и гарантий, условия оплаты). В руках крупнейших корпораций нововведения становятся орудием конкурентной борьбы на национальном и мировом рынках. Именно крупнейшие компании сосредоточивают в своих руках основные производственные мощности в динамичных отраслях, имеют исследовательские лаборатории и научные кадры, концентрируют у себя основные патенты, располагают необходимыми капиталами и пользуются правительственными субсидиями и заказами. Государство предоставляет крупнейшим монополиям бесплатные субсидии, льготные тарифы, право ускоренной амортизации, то есть установления чрезмерно высоких норм износа основного капитала. Таким образом, механизм стихийного рыночного регулирования находится под воздействием частномонополистического и государственного регулирования.
Одним из основных средств конкурентной борьбы стала реклама. Она способствует перераспределению рынков между конкурентами, увеличению их ёмкости и созданию новых рынков. Крупные компании широко используют в конкурентной борьбе внерыночные формы борьбы: финансовые махинации, спекуляции ценными бумагами, судебные тяжбы, экономические бойкоты, принуждения к слиянию вплоть до прямых диверсий и т. д. Все эти методы и формы конкурентной борьбы ведут к росту издержек корпораций, которые перекладываются на общество через механизм монопольно высоких цен. Монополистическая конкуренция, с одной стороны, ускоряет темп научно-технических, организационных и структурных изменений, с другой  обостряет противоречия капитализма. "Именно это соединение противоречащих друг другу "начал": конкуренции и монополии и существенно для империализма, именно оно и подготовляет крах, т. е. социалистическую революцию" - указывал В. И. Ленин (там же, том 32, страница 146).
В социалистическом обществе, основанном на общественной собственности на средства производства и планомерной организации производства, конкуренции нет. Отношения товарищеского сотрудничества и братской взаимопомощи порождают социалистическое соревнование, являющееся прямой противоположностью капиталистической конкуренции.

II. Межотраслевая конкуренция и ее особенности	
Межотраслевая конкуренция  один из видов капиталистической конкуренции; специфическая форма борьбы между отдельными капиталистами, акционерными компаниями и монополистическими объединениями. В основе межотраслевая конкуренция лежит стремление к максимализации прибыли. Она выравнивает отраслевые нормы прибыли, складывающиеся в процессе внутриотраслевой конкуренции, формирует оптимальную структуру экономики, стимулирует расширение наиболее перспективных отраслей.
Механизм межотраслевой конкуренции действует следующим образом. Товаропроизводители до выхода на рынок знают, что свой товар во избежание убытков следует производить с как можно меньшими затратами. Но они не знают, какова количественная потребность общества в данном товаре, и какое количество товара в то же самое время производят их конкуренты. Об этом они узнают лишь после выхода товара на рынок и поэтому известие о том, что их товар не имеет общественной потребительной стоимости, т. е. не востребован обществом, на них обрушивается, как стихийное бедствие. Выяснив в результате рыночных потрясений, в каких отраслях спрос превышает предложение, потерпевшие крах производители направляют избыточные ресурсы в эти отрасли до тех пор, пока они не переполнятся, и не возникнет новое потрясение. Таким образом, функция межотраслевой конкуренции заключается в ликвидации дисбаланса в структуре производства и потребностей на товары разных отраслей, т. е. в приведении структуры производства в соответствие со структурой общественных потребностей.
Межотраслевая конкуренция в экономике может осуществляться в формах конкуренции посредством перелива капитала или функциональной конкуренции (конкуренции субститутов).
Чаще всего межотраслевая конкуренция представляет собой процесс перелива капитала из одной отрасли в другую, благодаря чему стихийно складываются пропорции воспроизводства общественного капитала. В результате перелива капитала из отраслей с более низкой в отрасли с более высокой нормой прибыли образуется средняя прибыль, которая играет важную роль в превращении стоимости товара в цену производства. Конкуренция посредством перелива капитала возникает при смене предприятием профиля своей деятельности или её диверсификации. Она вызывается различиями конъюнктуры и нормы прибыли в разных отраслях. В идеале перелив капитала мог бы приводить к выравниванию нормы прибыли по всем отраслям. Однако на практике для перелива капитала существуют препятствия, которые в экономической литературе получили название входных и выходных барьеров.
Входные барьеры   это препятствия для проникновения на рынок новых конкурентов. К ним относятся:
· экономия на масштабах производства
· дифференциация продукта
· потребность в значительном капитале
· высокие издержки по переориентации потребителей
· недоступность каналов сбыта
· ограниченность доступа к источникам ресурсов
· отсутствие земельных участков
· высокий уровень используемых в отрасли технологий
· наличие у действующих в отрасли предприятий исключительного права заниматься данным видом деятельности
· патентная защита инноваций
· лицензионные ограничения
· недостаток опыта
· противодействие существующих фирм и др. 
Выходные барьеры  это препятствия для попыток фирм, действующих на рынке, уйти с него. Это могут быть:
· необходимость списания крупных инвестиций
· большие затраты по конверсии производства
· нежелание утратить свой имидж
· честолюбие менеджеров
· противодействие правительства или профсоюзов
· протесты поставщиков, клиентуры и дилеров и др.
Чем выше входные и выходные барьеры, тем меньше угроза проникновения в отрасль новых конкурентов. 
Функциональная конкуренция, в отличие от этого, не предполагает перехода в другую отрасль. Она основывается на том факте, что совершенно разные товары, производимые предприятиями различных отраслей, могут выполнять для потребителя одинаковые функции и выступать в качестве взаимозаменяемых товаров (товаров-субститутов). Так, конкурентом производителя коньков может быть производитель лыж в той мере, в какой для потребителя два вида зимнего спорта являются взаимозаменяемыми. Также взаимозаменяемыми являются, например многие продукты питания. Наличие субститутов резко раздвигает границы рынка и ведёт к обострению межотраслевой конкуренции, поэтому при выработке конкурентной стратегии наиболее привлекательными для предпринимателя являются такие отрасли, продукция которых не имеет хороших или близких заменителей.
Но межотраслевая конкуренция  она очень медленная, на перелив капитала из отрасли в отрасль могут уйти десятилетия. С помощью определенных мер государство может ускорить реакцию, это огромный выигрыш во времени, а в современной экономике кто быстрее, тот и побеждает.


III. Образование общей (средней) нормы прибыли
Неравенство норм прибыли в различных отраслях производства подталкивает капиталистов изымать свои капиталы из отраслей производства, в которых норма прибыли низка, и помещать их в отрасли с высокой нормой прибыли. В результате перемещения капиталов из одной отрасли в другую, те отрасли, из которых часть капитала уходит, постепенно сокращаются размеры производства. Это ведет к уменьшению производства и предложения данных товаров, и при том же размере спроса на них начинают повышать цены. В тех же отраслях, в которые устремляются капиталы, размеры производства растут, постепенно увеличивается предложение товаров, и при прежнем размере спроса на них цены снижаются.
Перелив капиталов из одной отрасли в другие и вызываемые этим изменения в соотношении спроса на товары с их предложением ведет к тому, что в отраслях с низким органическим строением капитала, ранее приносивших при продаже товаров по стоимости более высокую прибыль, норма прибыли понижается.
Перемещение капиталов из одной отрасли в другую продолжается до тех пор, пока цены на товары не станут обеспечивать равновеликим капиталам одинаковую прибыль во всех отраслях производства.
Таким образом, межотраслевая конкуренция капиталистов и вызываемый ею перелив капиталов приводит к распределению капиталов по отраслям производства в таких пропорциях, при которых равным капиталам, независимо от различий в их органическом строении и скорости оборота, обеспечивается равная прибыль путем установления соответствующих цен на товары каждой отрасли.
Рыночная стоимость товара является непосредственной основой его рыночной цены до тех пор, пока товар выступает как продукт труда. Цена производства становится непосредственной основой рыночной цены тогда, когда товар начинает выступать как продукт капитала. Отраслевые нормы прибыли в этом случае уравниваются в среднюю норму прибыли.
Получение капиталистами средней нормы прибыли в любой отрасли производства обусловлено тем, что товары как продукты капитала реализуются на рынке не по их стоимости, а по ценам производства, равным издержкам производства плюс средняя прибыль на применяемый в их производстве капитал.
Специализация торговых капиталистов на обслуживании процесса смены форм стоимости способствует относительному сокращению издержек обращения, а тем самым повышает массу и норму прибыли класса капиталистов в целом. Норма торговой прибыли под воздействием межотраслевой конкуренции изменяется в соответствии с движением средней нормы прибыли. Экономический результат действия межотраслевой конкуренции состоит, таким образом, в превращении прибыли в среднюю прибыль и стоимости  в цену производства.
В ходе такого движения капиталов нормы прибыли разных сфер производства колеблются вокруг определенного среднего уровня. Прибыль, получаемая по средней норме на авансированный капитал, называется средней прибылью. Она зависит от:
· уровня средней нормы прибыли;
· величины авансированного капитала.
В результате межотраслевой конкуренции за наиболее прибыльное приложение капитала различные нормы прибыли, сложившиеся в разных отраслях, выравниваются в общую (среднюю) норму прибыли путём стихийного перелива капитала из одних отраслей в другие (посредством механизма цен и при активном воздействии кредитной системы). В разных видах производства изначально образуется неравная по величине прибыль на равный капитал. Как и отдельные предприятия, отрасли различаются уровнем технической оснащенности, структурой применяемого капитала, скоростью его оборота, стабильностью спроса на продукцию. По этим причинам процент прибыли на капитал в разных отраслях будет неодинаков. Условно все отрасли и виды занятости можно свести в три группы: с низкой, средней и высокой  нормой прибыли. Уравнение различных норм прибыли обусловливает превращение стоимости в цену производства (издержки производства плюс средняя прибыль).
Средняя прибыль определяется как произведение средней нормы прибыли на величину авансированного капитала:

P = P`*К

где P  средняя прибыль, P`  средняя норма прибыли, K  авансированный капитал. Образование средней нормы прибыли означает перераспределение совокупной прибыли между предпринимателями различных отраслей по принципу: равновеликая прибыль на равновеликий авансированный капитал, вложенный в эти отрасли. Превращение прибыли в среднюю прибыль приводит к тому, что товары продаются не по стоимости, а по цене производства, которая состоит из издержек производства и средней прибыли на авансированный капитал. Межотраслевая конкуренция объективно создает определенное динамичное равновесие, обеспечивающее получение примерно равной прибыли на равный капитал, независимо от того, где он вложен. В американской экономике различия в отраслевых нормах прибыли составляют всего лишь 1-2 процента. Если бы условия для возрастания капитала в какой-либо отрасли были устойчиво ниже, чем в других, то капиталы покинули бы ее, и общественная потребность в товарах этой отрасли осталась бы неудовлетворенной. Стихийное передвижение капиталов из одних отраслей в другие, возможно лишь тогда, когда вход в высокоприбыльную отрасль не заблокирован. Если в обществе возникают отношения, ограничивающие конкуренцию, становится неизбежным подрыв механизма образования средней нормы прибыли.
Норма прибыли  показатель, отражающий отношение прибыли, полученной фирмой, к стоимости имущества за вычетом ее обязательств. Норма прибыли используется в регулировании цен монополии. Процедура регулирования состоит их трех этапов:
· определение стоимости собственного капитала фирмы;
· определение средней для отрасли нормы прибыли и расчет нормы прибыли у контролируемой фирмы;
· установление цены, приносящей среднюю норму прибыли.
Средняя норма прибыли создается отношением общей массы прибавочной стоимости, произведенной в обществе в целом, к общему количеству капитала, использованному для ее производства.
Общая норма прибыли всего общественного капитала исчисляется как отношение массы прибыли за период оборота капитала ко всему авансированному капиталу:


где Р  масса прибыли от всего общественного капитала за период его оборота, С+V  весь общественный авансированный капитал, состоящий из постоянной (С) и переменной (V) частей. В общественном масштабе масса прибыли (Р) совпадает с массой прибавочной стоимости (М) и отношение однозначно . Понижение нормы прибыли выражает убывающее отношение прибавочной стоимости ко всему авансированному капиталу, уменьшение степени возрастания капитала.
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