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ВСТУП

Міжнародна торгівля була історично першою і до певного часу головною сферою міжнародних економічних відносин. Лише наприкінці ХХ століття провідну роль в системі міжнародної економіки почали відігравати різноманітні форми фінансових операцій, але значення міжнародної торгівлі і тепер надзвичайно суттєве, і полягає в тому, що підґрунтям міжнародної торгівлі є важливі чинники та доцільність міжнародного обміну товарами та послугами.
У загальному вигляді міжнародна торгівля є засобом, за допомогою якого країни можуть розвивати спеціалізацію, підвищувати продуктивність своїх ресурсів і в такий спосіб збільшувати загальний обсяг виробництва. Суверенні держави, як і окремі регіони країни, можуть виграти за рахунок спеціалізації на виробах, які вони можуть виробляти з найбільшою відносною ефективністю, і наступного обміну на товари, які вони не в змозі самостійно ефективно виробляти.
По вартісним масштабам в загальному комплексі світогосподарських зв’язків зовнішньоторговельний обмін продовжує зберігати ведучі позиції. При цьому все більш динамічно в останні два десятиріччя розширюється обмін між країнами в науково-технічної сфері, росте торгівля традиційними (транспорт, страхування, туризм тощо) та новими (збір, збереження та передача інформації, довгострокова оренда обладнання, консультаційні послуги тощо) послугами, які складають, в свою чергу, сферу „невидимої” торгівлі, що швидко розвивається. Високі темпи розвитку міжнародної торгівлі свідчать також про поглиблення поділу праці, спеціалізації і кооперування виробництва. Активне використання зовнішньоекономічного фактора сприяє подоланню негативних процесів в економіці і подальшому розвитку ринкових відносин.
Утвердження державної незалежності України започаткувало її фактичний вихід на світову арену як суб'єкта міжнародних економічних відносин. Кардинальні зміни в геополітичному становищі України, що відбулися після здобуття нею незалежності, та ситуаційні особливості сучасного стану трансформаційних процесів в економіці істотно підвищили роль зовнішньоекономічних відносин у розвитку країни. Посилення цього чинника об'єктивно диктується здійснюваними ринковими перетвореннями, які формують якісно нові засади подальшого економічного та соціального розвитку країни. Як суб’єкт міжнародних економічних відносин, Україна має свідомо входити до системи світогосподарських зв’язків з метою якнайефективнішого використання усіх їхніх можливостей та підвищення рівня конкурентоспроможності.
Актуальність даної теми полягає в тому, що зовнішня торгівля України є одним з найважливіших засобів наповнення державного бюджету. Розвиток зовнішньої торгівлі, зокрема нарощування експорту країни на світовому ринку, збільшення або, принаймні, збереження його питомої ваги у світовій торгівлі є надзвичайно важливим чинником функціонування національної економіки України.
Основною метою даної курсової роботи є дослідження особливостей зовнішньої торгівлі України.
Поставлена мета обумовила необхідність вирішення ряду взаємозалежних завдань:
· дослідження сутності і змісту міжнародної торгівлі та її концепцій;
· визначення основних тенденцій розвитку зовнішньої торгівлі України;
· висвітлення основних проблем та суперечностей у розвитку зовнішньої торгівлі України та вироблення рекомендацій щодо вдосконалення торгівельних відносин.
Предметом дослідження є економічні відносини з приводу формування сучасної системи міжнародних економічних зв’язків.
Об’єктом дослідження є зовнішня торгівля України.
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Міжнародна торгівля – це сфера міжнародних товарних відносин, специфічна форма обміну продуктами праці (товарами і послугами) різних країн. З іншого боку, міжнародна торгівля є сукупністю зовнішньої торгівлі всіх країн світу.
Зовнішня торгівля – це торгівля однієї країни з іншими, яка полягає у оплачуваному вивезенні (експорті) та ввезенні (імпорті) товарів та послуг [2, с. 23].
За специфікою предмета торгівлі звичайно розрізняють наступні форми міжнародної торгівлі:
1. Торгівля сировинними товарами, до яких відноситься: мінеральна сировина, продукти збагачення і переробки, сільськогосподарська сировина рослинного і тваринного походження і продукти їх первинної переробки, а також продовольчі товари.
2. Торгівля промисловими товарами, у тому числі:
2.1. Товарами широкого вжитку: одяг, взуття, миючі засоби, меблі, побутова техніка, товари для особистої гігієни, парфуми і косметика, аксесуари, ювелірні прикраси, хутряні вироби, автомобілі.
2.2. Машинно-технічною продукцією, у тому числі:
· Готовою продукцією (постачання машин та устаткування в готовому до експлуатації вигляді);
· Продукцією в розібраному вигляді;
· Комплектним устаткуванням. Під комплектними об’єктами розуміють промислові чи інші підприємства в цілому, окремі цехи, установки, агрегати, що утворюють готовий технологічний комплекс чи його самостійну частину.
3. Торгівля послугами. Наприклад, транспортні послуги, туризм, оренда, комп’ютерні, фінансові, інженерні послуги, послуги зв’язку тощо [9, с. 43].
За способом та організацією взаємовідносин між партнерами розрізняють:
1. Зустрічну торгівлю. Сутність зустрічної торгівлі полягає в тому, що експортно-імпортні операції доповнюють прийняттям партнерами зустрічних зобов'язань щодо постачання (закупівлі) погоджених товарів і послуг. Міжнародна зустрічна торгівля є якісно новою формою організації комерційних операцій, розвиток якої відрізняється швидкими темпами. Вона сприяє встановленню ефективного, довгострокового, взаємовигідного співробітництва учасників безпосередньо в сфері виробництва. У міжнародному товарообігу її частка складає близько 50%.
Видами міжнародної зустрічної торгівлі є:
· бартерні операції;
· зустрічні закупівлі;
· викуп техніки, що була у вживанні;
· операції з давальницькою сировиною;
· прості компенсаційні операції;
· складні компенсаційні угоди.
Бартерна (товарообмінну) угода — це один з видів експортно-імпортних операцій, оформлених бартерним договором чи зі змішаною формою оплати, яким оплата експортних (імпортних) поставок частково передбачена в натуральній формі між контрагентами, що передбачає збалансований за вартістю обмін товарами, роботами, послугами в будь-якім сполученні, який не оподатковується рухом засобів у готівковій чи безготівковій формах.
Зустрічні закупівлі. Ця форма зустрічної торгівлі дозволяє партнерам гнучко виконувати свої зобов'язання з урахуванням повної чи часткової оплати товарів у грошовій чи товарній формі, заліку фінансових вимог без переказу валютних коштів, досягнення збалансованості взаємопоставок.
Викуп техніки, що була у вживанні, при збуті більш нових моделей і модифікацій. За цією формою торгівлі експортер одержує можливість продати більш сучасну і дорогу продукцію, а імпортер — можливість звільнитися від морально застарілої техніки, а також продати її за залишковою вартістю, тобто врахувати її у вартості нової придбаної техніки. Вартість викупленої техніки зараховується в платіж за нову і складає в залежності від її стану, моделі, року виготовлення й інших умов приблизно 10-20% вартості нової.
Операції з давальницькою сировиною. Давальницька операція — це постачання однією країною сировини, напівфабрикатів, комплектуючих деталей для їх наступної переробки, складання в країні торгівельного партнера і зворотне постачання готових виробів у країну першого експорту.
Прості компенсаційні угоди. За цієї форми зустрічної торгівлі експортер поставляє виробниче устаткування на умовах комерційного кредиту, а імпортер після його встановлення і пуску в експлуатацію, компенсує його вартість і вартість кредиту постачанням продукції, виготовленої на цьому устаткуванні, поставленому, з розстрочкою платежу.
Прості компенсаційні угоди, як правило, укладають на суми, що не перевищують 20 млн. дол. і на термін не більше 3 років. При цьому ціни на компенсуючу продукцію встановлюються тверді і фіксуються щорічно.
Складні компенсаційні угоди. Це довгострокові (на 5-10 років) компенсаційні операції великомасштабного характеру (100 млн. дол. і більше). Особливістю таких угод є те, що експортер не зацікавлений сам використовувати компенсуючу продукцію у таких великих обсягах і найчастіше відмовляється від неї на користь третьої сторони, яка в міру реалізації продукції компенсує експортерові вартість устаткування і кредит.
Таким чином, складна компенсаційна угода носить тристоронній характер [9, с. 49].
2. Електронна торгівля. Важливою рисою сучасної міжнародної торгівлі є розвиток електронної торгівлі.
Термін «Електронна торгівля» охоплює дистриб'юцію, маркетинг, продаж чи доставку товарів або послуг електронними засобами. Швидкі темпи зростання електронної торгівлі спостерігаються завдяки використанню Інтернету для комерційних цілей.
Комерційна операція поділяється на три етапи:
· реклама та пошук;
· замовлення та оплата;
· постачання.
Кожен з цих етапів може здійснюватись через Інтернет і тому розглядається в контексті електронної торгівлі.
До продуктів, які постачаються електронним способом, відносяться:
· комп’ютерне програмне забезпечення;
· фінансові та страхові послуги;
· аудіо-відео товари;
· туристичні послуги;
· інформаційні послуги;
· телекомунікаційні послуги;
· послуги інформаційних технологій та ін. [19, с. 61].
Отже, зовнішня торгівля являє собою обмін товарами та послугами з іншими країнам для окремо взятого національного господарства. З моменту виникнення зовнішньої торгівлі відбувався постійний розвиток та вдосконалення її форм, пошук найзручніших способів організації взаємовідносин між торговельними партнерами.
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Меркантилізм. Першою систематизованою теорією міжнародної торгівлі можна вважати меркантилізм, хоча вона не має конкретного автора. Однак у цієї теорії є багато підтверджень, що свідчать про її панування в період з XVI до XVIII ст. включно. Меркантилісти асоціювали багатство з запасами дорогоцінних металів. Країна, на їхню думку, тим багатша, чим більшою кількістю шляхетних металів вона володіє. Держава, на думку меркантилістів, повинна:
· стимулювати експорт і вивозити більше товарів, ніж завозити;:
· обмежувати імпорт товарів;
· заборонити виробництво готових виробів у своїх колоніях;
· заборонити вивезення сировини з метрополій у колонії і дозволити безмитний імпорт сировини, що не добувається усередині країни;
· стимулювати вивезення з колоній переважно дешевих сировинних товарів;
· заборонити будь-яку торгівлю своїх колоній з іншими країнами, крім метрополії.
Таким чином, в основі меркантилістської політики провідних країн було прагнення максимального нагромадження грошового капіталу і мінімального імпорту.
Концепція меркантилізму була першою спробою створити теорію міжнародної торгівлі, що прямо погоджувала торгівельні відносини з внутрішньо економічними розвитком країни, її економічним зростанням.
Обмеженість меркантилізму полягає в тому, що меркантилісти не змогли зрозуміти що збагачення однієї нації може відбутися не тільки за рахунок зубожіння інших, з якими вона торгує, що міжнародна економіка розвивається, а тому розвиток країни можливий не тільки за рахунок перерозподілу вже існуючого багатства, але й за рахунок його нарощування [11, с. 38].
Теорія абсолютних переваг А. Сміта. Вперше політика фритредерства була визначена А. Смітом при обґрунтуванні ним "теорії порівняльних переваг". А. Сміт доводив, що "обмін сприятливий для кожної країни; кожна країна знаходить у ньому абсолютну перевагу". Аналіз, здійснений Адамом Смітом, став вихідною точкою класичної теорії, що служить основою для усіх видів політики вільної торгівлі.
Викладена в роботі "Дослідження про природу і причини багатства народів" (1776 р.) економічна система А. Сміта будувалася на тому, що більш низькі витрати виробництва товару однієї нації, порівняно з витратами виробництва цього ж товару іншої нації, означають її абсолютну перевагу. Отже, якщо одна нація має абсолютну перевагу у виробництві одного певного товару, а інша - другого, то кожна може спеціалізуватися у виробництві і торгівлі таким товаром, витрати виробництва якого найменші.
Теорія абсолютних переваг показує переваги поділу праці не тільки на національному, але й на міжнародному рівні. Однак ця теорія не розглядає ситуацію, коли б яка-небудь країна мала абсолютну перевагу по всіх товарах або не мала б її по жодному товару [9, с. 65].
Теорія відносних переваг Д. Рікардо. Д. Рікардо в дослідженні "Початок політичної економії й оподаткування" (1817 р.) виводять класичну теорію з безвиході. Він показує, у яких межах можливий та бажаний обмін між двома країнами, виділяючи критерії міжнародної спеціалізації. В інтересах кожної країни - спеціалізуватися на виробництві, в якому вона має найбільшу перевагу або найменшу слабкість і для якого відносна вигода є найбільшою.
Д. Рікардо показав, що міжнародний обмін можливий і бажаний в інтересах усіх країн. Він визначив ту цінову зону, всередині якої обмін вигідний для кожного. За допомогою хрестоматійного прикладу торгівлі сукном і вином між Англією і Португалією Д. Рікардо запропонував три варіанти міжнародної торгівлі:
а) рівне співвідношення витрат на виробництво двох видів товарів між двома країнами - у торгівлі немає стимулу;
б) співвідношення витрат, при якому одна з країн має абсолютну перевагу у виробництві одного з видів товарів - тут торгівля можлива з урахуванням абсолютних переваг;
в) співвідношення витрат, при якому кожна з країн має відносну перевагу у виробництві одного з видів товарів - у цьому випадку обидві сторони зацікавлені торгувати внаслідок порівняльних переваг.
Обмеженість теорії порівняльних переваг полягає у тих вихідних передумовах, на яких вона будується. Вона не враховує вплив зовнішньої торгівлі на розподіл доходів усередині країни, коливання цін і заробітної плати, міжнародний рух капіталу, не пояснює торгівлю між майже однаковими країнами, жодна з яких не має відносної переваги перед іншою [9, с. 67].
Теорія Хекшера - Оліна. Основи сучасних уявлень про те, чим визначаються напрямки і структура міжнародних торгових потоків, заклали шведські вчені-економісти Елі Хекшер і Бертіль Олін. Вони висунули теорію "вирівнювання цін на чинники виробництва", суть якої полягає в тому, що національні виробничі розходження визначаються різною кількістю чинників виробництва - працею, землею, капіталом, а також різною внутрішньою потребою в тих або інших товарах. Найбільш ефективною зовнішня торгівля стає між країнами, які мають різну забезпеченість чинниками виробництва. Але теорія Хекшера-Оліна не враховувала, що чинники виробництва можуть мати різну структуру, а один і той же чинник виробництва в різних країнах може по-різному використовуватись [8, с. 104].
Парадокс Леонтьева. Подальший розвиток теорія зовнішньої торгівлі одержала у роботі американського економіста В. Леонтьева. Парадокс Леонтьева полягає в тому, що, використовуючи теорію Хекшера - Оліна, В. Леонтьев показав: американська економіка повоєнного періоду спеціалізувалася на тих видах виробництва, що потребували відносно більше роботи, ніж капіталу. Іншими словами, американський експорт, порівняно з імпортом, більш трудомісткий і менш капіталомісткий. Цей висновок суперечив усім уявленням про економіку США, що існували раніше. На загальну думку, вона завжди характеризувалася надлишком капіталу і відповідно до теорії Хекшера - Оліна можна було очікувати, що США експортують, а не імпортують висококапіталомісткі товари.
В наступні роки економісти з різних країн багато дискутували з приводу "парадокса Леонтьева". Парадокс був вирішений, коли Леонтьєв дослідив структуру американської економіки і з’ясував, що США експортують товари новітніх технологій з високими затратами висококваліфікованої робочої сили, а імпортують сировину, яка містить високі затрати капіталу [8, с. 109].
Теорія життєвого циклу продукції на світовому ринку розроблена Раймондом Верноном у 1966 р. Вона базувалася на концепції життєвого циклу продукції, запропонованої на початку 60-х років фахівцями Гарвардської школи бізнесу, і говорила про те, що продаж продукції і прибуток від неї змінюються з часом. Розрізняють 4 основні стадії життєвого циклу продукції:
1. На стадії впровадження нового продукту рівень продажів низький. Через витрати по впровадженню цього продукту прибутки теж низькі;
2. Стадія зростання характеризується збільшенням прибутків і зростанням продажів;
3. На стадії зрілості через розвиток конкуренції і насичення ринку продаж і прибутки стабілізуються;
4. На стадії спаду рівень продажів і прибутків падає.
Р. Верном припустив, що в таких країнах, як США, компанії можуть мати порівняльну перевагу в науці і техніці, що призведе їх до переваги у створенні нових товарів. Щоб розтягти фазу зростання життєвого циклу їх продукції, ці фірми імовірніше за все будуть експортувати розроблені ними товари. З іншого боку, в американському імпорті буде спостерігатися тенденція переваги товарів, виробництво яких сильно не залежить від технології чи наукових досліджень [14, с. 92].
Теорія економії на масштабах виробництва не зв'язана з теоріями порівняльних переваг чи співвідношення чинників виробництва. Вона визнає наявність різного рівня монополізації ринків і неоптимального використання чинників виробництва.
В міру зростання чинників виробництва собівартість одиниці товару знижується в результаті поглиблення спеціалізації виробництва, відносно більш повільного зростання обслуговуючих підрозділів, ніж масштаби самого виробництва, технологічної економії.
Економія на масштабах виробництва — це розвиток виробництва, при якому зростання витрат чинників на одиницю призводить до зростання виробництва більше, ніж на одиницю.
Теорія економії на масштабах виробництва пояснює торгівлю між країнами, котрі близькі по наділеності чинниками виробництва до такого ступеня, що незначні розходження в забезпеченості ними не можуть вважатися поясненням взаємної торгівлі, а також пояснює торгівлю між країнами технологічно близькою чи однорідною продукцією. Відповідно до даної теорії, у країнах, що мають місткий внутрішній ринок, повинні розміщуватись такі виробництва, що забезпечують зростання економічного ефекту при збільшенні масштабів виробництва. Основним у даній концепції є допущення, що розвинуті країни наділені чинниками виробництва приблизно в однакових пропорціях, і тому торгівля між ними доцільна в тому випадку, якщо вони спеціалізуються на виробництві товарів різних галузей, що дозволяє знижувати витрати за рахунок масового виробництва. Внаслідок розвитку міжнародної торгівлі кількість фірм і розмаїтість товарів, що вони виготовляють, зростають, а їх ціна падає [9, с. 72].
Теорія представницького попиту С. Ліндера (1961 р.) бере за основу обсяг обміну подібними товарами між країнами з порівняльним рівнем розвитку, відкидаючи теорію Хекшера-Оліна. Новий підхід спирається на наступні принципи:
· умови виробництва залежать від умов попиту. Ефективність виробництва тим вища, ніж більше попит;
· умови вітчизняного виробництва залежать переважно від внутрішнього попиту. Саме вітчизняний представницький попит є опорою виробництва і необхідною, але не достатньою умовою, щоб товар можна було експортувати;
· зовнішній ринок — це всього лише продовження внутрішнього ринку, а міжнародний обмін — тільки продовження міжрегіонального. Звідси робиться висновок: чим більше країни схожі між собою, тобто подібні за рівнем розвитку, тим більше «спектр експорту ідентичний спектру імпорту або входить до нього». Обмін здійснюється між схожими країнами і порівняльними чи близькими товарами.
Наближеність країн за рівнем розвитку вимагає від них порівняльної якості товарів, оскільки нескінченне розмаїття товарів уможливлює успішну торгівлю товаром.
Отже, дослідження питань про причини виникнення міжнародної торгівлі, її вигідність для країн-учасніць та вибір найкращої торговельної політики для забезпечення економічного зростання відбувалось починаючи з виникнення самої економічної думки і дало змогу пояснити різноманітні аспекти зовнішньоторговельних відносин [13, с. 116].

1.3 [bookmark: _Toc279752693]Система показників зовнішньої торгівлі

Основою системи показників розвитку міжнародної торгівлі є група обсягових індикаторів, до складу якої входять експорт, реекспорт, імпорт, реімпорт, зовнішньоторговельний обіг, генеральна торгівля, спеціальна торгівля та фізичний обсяг торгівлі.
Згідно із Законом України «Про зовнішньоекономічну діяльність», експорт - продаж товарів українськими суб'єктами зовнішньоекономічної діяльності іноземним суб'єктам господарської діяльності (у тому числі з оплатою в негрошовій формі) з вивезенням або без вивезення цих товарів через митний кордон України.
Реекспорт - продаж іноземним суб'єктам господарської діяльності та вивезення за межі України товарів, що були раніше імпортовані на територію України.
Імпорт - купівля (у тому числі з оплатою в негрошовій формі) українськими суб'єктами зовнішньоекономічної діяльності в іноземних суб'єктів господарської діяльності товарів з ввезенням або без ввезення цих товарів на територію України, включаючи купівлю товарів, призначених для власного споживання установами та організаціями України, розташованими за її межами [15].
Реімпорт – ввезення раніше вивезених за кордон товарів, які не піддавались обробці, тобто це експортні операції, що не відбулись.
Зовнішньоторговельний обіг — сума вартості експорту і імпорту країни або груп країн за певний період: рік, квартал, місяць. Зовнішньоторговельний обіг показує загальні обсяги зовнішньоторговельної діяльності, тобто експорту та імпорту в цілому: 

ЗТО = Ек + Ім, (1.1)

де ЗТО - зовнішньоторговельний обіг; Ек - обсяг експорту (у вартісних одиницях); Ім. - обсяг імпорту (у вартісних одиницях).
Генеральна (загальна) торгівля — прийняте у міжнародній статистиці позначення зовнішньоторговельного обігу з урахуванням вартості транзитних товарів. Показує загальне зовнішньоторговельне «навантаження» на країну, включаючи обсяги ввезення, вивезення та транзиту товарів:

, (1.2)
де ГТ - генеральна (загальна) торгівля; Ек - вартість експорту; Ім. - вартість імпорту; Т - вартість транзитних товарів, перевезених через територію країни.
Спеціальна торгівля — експорт та імпорт, зумовлені існуванням двох систем обліку товарів у статистиці зовнішньої торгівлі:
• спеціальної системи обліку для деяких видів товарів;
• загальної системи, що застосовується до всіх товарів;
• вивезення товарів після переробки під митним контролем;
• націоналізовані товари.
Загальний експорт складається зі спеціального експорту та реекспорту.
Фізичний обсяг зовнішньої торгівлі — оцінка експорту або імпорту товарів у незмінних цінах одного періоду (як правило, року) для отримання інформації щодо руху товарної маси без впливу коливання цін.
Індекс фізичного обсягу розраховується за формулою:

, (1.3)

де Iф.о - індекс фізичного обсягу; P0 - ціна товару в базисному періоді; q1 - кількість товару в періоді, що вивчається; q0 - кількість товару в базисному періоді.
Результуючі показники, до яких належать сальдо торговельного балансу, сальдо балансу послуг, сальдо балансу поточних операцій, індекси стану платіжного балансу, індекс «умови торгівлі», коефіцієнт імпортної залежності країни, у сукупності характеризують стан зовнішньої торгівлі за критерієм збалансованості експорту та імпорту, ефективності та місця країни в світовій торгівлі.
Сальдо - різниця між грошовими надходженнями і витратами за певний проміжок часу.
Сальдо торговельного балансу:
Ст = Ект - Імт (1.4)

де Ст - сальдо торговельного балансу; Ект - вартість товарного експорту; Імт - вартість товарного імпорту.
Сальдо балансу послуг:

Сп = Екп - Імп (1.5)

де Сп - сальдо балансу послуг; Екп - вартість експорту послуг; Імп - вартість імпорту послуг.
Сальдо балансу поточних операцій:

Спо = Екпо - Імпо (1.6)

де Спо - сальдо балансу поточних операцій; Екпо - надходження по статтях балансу поточних операцій; Імпо - платежі по статтях балансу поточних операцій.
Індекс стану балансу. Абсолютні розміри сальдо торговельного балансу, балансу послуг або балансу з поточних операцій дають можливість лише ранжувати країни за цим показником. Зіставляти ж розміри сальдо по країнах некоректно через те, що країни мають різні економічні та експортні потенціали. В цьому випадку доречно використовувати індекс стану балансу, який ще називають індексом (коефіцієнтом) покриття експортом імпорту (коефіцієнтом покриття імпорту експортом):

І і/е =  (1.7)

Ек та Ім - відповідно, вартість експорту та імпорту.
Розрахунковий баланс — це співвідношення вимог і зобов'язань даної країни щодо інших країн на певну дату, незалежно від термінів надходження платежів.
Платіжний баланс - це співвідношення суми платежів, здійснених даною країною за кордоном, і надходжень, отриманих нею з-за кордону, за певний період (рік, квартал, місяць).
Індекс «умови торгівлі» - відношення експортних цін країни до її імпортних цін.
Якщо індекс розраховується щодо великої сукупності товарів, то він визначається як співвідношення індексів експортних та імпортних цін. Для цього розраховується індекс експортних цін (в одиницях національної або іншої валюти):
Остаточно індекс «умови торгівлі» розраховується як співвідношення двох індексів:

, (1.8)

де Іу.т. - індекс «умови торгівлі»; РЕк - індекс експортних цін (в одиницях національної або іншої валюти); РІм - індекс імпортних цін.
Індекс «умови торгівлі» дає важливу інформацію для оцінки змін у зовнішній торгівлі країн, але використовувати його доцільно тільки в сукупності з даними щодо обсягів торгівлі та причин коливання (зменшення або збільшення) експортних та імпортних цін.
Коефіцієнт імпортної залежності країни — відношення обсягу імпорту певного товару до обсягу його споживання в країні. Імпортну залежність можна охарактеризувати як залежність країни від зовнішнього ринку в яких-небудь товарах або їх групах внаслідок відсутності в країні необхідних для виробництва потужностей, сировини, кваліфікованих кадрів або через причини економічного та політичного характеру.
Структурні показники розвитку міжнародної торгівлі характеризують експортні та імпортні товарні потоки за такими ознаками, як товарний склад і регіональна спрямованість.
Індекс диверсифікації експорту — це індекс відхилення товарної структури експорту країни від структури світового експорту. Використовується, як правило, для визначення розбіжностей У структурі зовнішньої торгівлі країн, експорт яких є достатньо різнобічним. Розраховується на базі абсолютного відхилення частки або іншого товару в експорті країни від його частки у світовому експорті. Для цього використовується формула:

, (1.9)

де Sj - індекс диверсифікації експорту країни; hj - частка товару в загальному експорті країни; hij - частка товару в загальному світовому експорті.
Недоліком даного показника є його значна залежність від кон'юнктури світових товарних ринків і насамперед від коливання цін на сировину. Навіть незначна їх зміна на окремі товари може суттєво вплинути на рівень індексу диверсифікації експорту країни.
Показники інтенсивності міжнародної торгівлі. У світовій практиці для виміру зовнішньоторговельної інтенсивності країн використовується два типи показників: обсяг зовнішньої торгівлі (або експорту, або імпорту окремо) на душу населення країни та відношення експорту (або імпорту, або зовнішньоторговельного обігу окремо) до валового внутрішнього продукту (ВВП) країни.
Обсяг експорту, імпорту або зовнішньоторговельного обігу на душу населення:
; (1.10)

 (1.11)

, (1.12)

де Екд - експорт на душу населення; Імд - імпорт на душу населення; ЗТОд - зовнішньоторговельний обіг на душу населення; Ек - вартість національного експорту за рік; Ім - вартість національного імпорту за рік; ЗТО - зовнішньоторговельний обіг країни за рік (Е + І); Ч - чисельність населення країни на відповідний рік.
Експортна квота. У міжнародних зіставленнях експортна квота використовується не тільки для характеристики рівня інтенсивності зовнішньої торгівлі країни, а й з метою оцінки рівня відкритості національного господарства, участі в міжнародному розподілі праці. Розраховується за формулою:

, (1.13)

де Ке - квота експортна; Ек - річний обсяг експорту країни; ВВП - валовий внутрішній продукт країни за аналогічний період.
Імпортна квота як частка імпорту у валовому внутрішньому продукті країни характеризує також рівень залежності країни від імпорту товарів і послуг. Розраховується за формулою:


, (1.14)

де Кj - квота імпортна; Ім - обсяг імпорту країни за певний рік; ВВП - валовий внутрішній продукт країни за аналогічний період [2, с. 167].	
Показники економічної ефективності експорту та імпорту. Розрахунок економічної ефективності провадиться шляхом зіставлення досягнутого економічного результату (ефекту) з витратами ресурсів на отримання цього ефекту. Економічні результати і витрати ресурсів мають кількісний вимір, а тому й економічна ефективність може вимірюватися кількісно.
Макроекономічні показники ефективності зовнішньої торгівлі:
Макроекономічний показник ефективності зовнішньоторговельного обігу:

, (1.15)

де ЕТО - ефективність зовнішньоторговельного обігу; ВІМ - економія витрат у результаті імпорту; ВЕК - національні витрати на експорт.
Макроекономічний показник ефективності експорту:

, (1.16)

де ЕЕК - ефективність національного експорту; VЕк - валютна виручка від експорту товарів і послуг; ВЕК - національні витрати на експорт.
Макроекономічний показник ефективності імпорту:


, (1.17)

де ЕІМ - ефективність національного імпорту; ВІм - економія витрат у результаті імпорту; VІм - валютні витрати на імпорт.
Сферою застосування цих макроекономічних показників є тільки аналітичні макроекономічні розрахунки з метою розробки та обґрунтування можливих варіантів торговельно-політичних заходів, спрямованих на реалізацію державних інтересів у розвитку зовнішньоторговельної діяльності країни.
Показники динаміки розвитку міжнародної торгівлі — це будь-який з розглянутих вище показників, зміни якого (темпи зростання, темпи приросту) досліджуються за певний період (20, 10, 5 років, рік по місяцях тощо).
Показники зіставлення — це будь-який з розглянутих вище показників, порівнянний з аналогічним показником іншої країни (регіону або світу в цілому) [3, с. 82].
Перелічені показники дають змогу кількісно оцінити масштаби зовнішньої та міжнародної торгівлі, її збалансованість, ефективність та місце країни в світовій торгівлі, а також товарний склад і регіональну спрямованість.
На завершення першого розділу можна зробити висновок, що серед форм міжнародних економічних відносин основною і найбільш вагомою ланкою була і залишається міжнародна торгівля, теоретичну базу якої становлять надбання багатьох вчених-економістів, які являються актуальними і сьогодні. Виграш від торгівлі та ефективність її здійснення можна оцінити за допомогою ряду показників міжнародної торгівлі, що дає змогу отримати інформацію про загальний стан міжнародної торгівлі та уявити місце окремої країни в системі світових господарських зв’язків.
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За даними статистики зовнішньої торгівлі України, зовнішньоторговельний оборот України за товарами з усіма країнами світу у 2009 році склав 85138,4 млн. дол. США, в тому числі експорт – 39702,9 млн. дол., імпорт – 45435,6 млн. дол. Порівняно з минулим роком зовнішньоторговельний оборот за товарами зменшився на 44,2%, відповідно обсяги експорту зменшились на 40,7%, а імпорту – на 46,9%. Сальдо торговельного балансу за товарами на 2009 рік є від’ємним і складає 5732,7 млн. дол. США [5]. Динаміка збільшення від’ємного сальдо зберігається декілька років поспіль. Порівняно з 2007 роком, коли обсяги експорту складали 46296,1 млн. дол., експорт у 2009 році зменшився на 19,5%. Водночас об’єми імпорту порівняно з 2007 році зменшились на 20,1% [17, с. 109].
У географічній структурі експорту товарів перше місце належить країнам СНД (33,9%), друге – країнам Азії (30,6%), і третє – країнам Європи (25,9%). Найбільша частка імпорту товарів припадає також на країни СНД (43,3%). Імпорт товарів з країн Європи становить 35,7% від загального імпорту, а імпорт з країн Азії – 14,4% від загального імпорту (табл. 2.1).

Таблиця 2.1
Зовнішня торгівля України товарами по регіонах світу за 2009 рік
	 
	Експорт
	Імпорт
	Сальдо

	
	тис.дол. США
	у % до 2008р.
	у % до загального обсягу
	тис.дол. США
	у % до 2008р.
	у % до загального обсягу
	

	Всього
	39702883,3
	59,3
	100,0
	45435559,2
	53,1
	100,0
	−5732675,9

	Країни СНД
	13473894,8
	58,2
	33,9
	19692666,1
	59,0
	43,3
	−6218771,3

	[bookmark: RANGE!A5]Європа
	10269594,2
	52,0
	25,9
	16233790,4
	53,3
	35,7
	−5964196,2

	[bookmark: RANGE!A6]Азія
	12131818,3
	76,4
	30,6
	6540951,6
	42,2
	14,4
	5590866,7

	[bookmark: RANGE!A7]Африка
	2628600,7
	67,4
	6,6
	617592,6
	39,6
	1,4
	2011008,1

	Продовження табл. 2.1

	[bookmark: RANGE!A8]Америка
	1124437,0
	27,1
	2,8
	2197967,1
	52,5
	4,8
	−1073530,1

	[bookmark: RANGE!A9]Австралія i Океанія
	21607,2
	33,8
	0,1
	149420,8
	34,6
	0,3
	−127813,5



Деталізована географічна структура зовнішньої торгівлі України товарами за 2009 р. наведена в додатку 1.
Основу експорту товарів в Україні у 2009 році, як і в попередні роки, становить метали та вироби з них (32,3%), але їх обсяг зменшився на 53,6% порівняно з попереднім роком. Продукти рослинного походження – друга за обсягом складова українського експорту товарів, становить 12,7% від загального експорту, тобто 90,3% від обсягу попереднього року. Машини та устаткування становлять 12,6% від загального експорту товарів. Обсяг цієї групи товарів зменшився порівняно з попереднім роком на 20,9% (табл.2.2).



Таблиця 2.2
Зовнішня торгівля України товарами по товарних групах у 2009 році
	Код і назва товарів згідно з УКТЗЕД
	Експорт
	Імпорт

	
	тис.дол. США
	у % до 2008р.
	у % до загального обсягу
	тис.дол. США
	у % до 2008р.
	у % до загального обсягу

	Усього
	39702883,3
	59,3
	100,0
	45435559,2
	53,1
	100,0

	I. Живi тварини; продукти тваринного походження
	595966,8
	76,1
	1,5
	1267557,1
	74,5
	2,8

	II. Продукти рослинного походження
	5034894,2
	90,3
	12,7
	1259948,6
	86,2
	2,8

	III. Жири та олії тваринного або рослинного походження
	1796023,8
	92,3
	4,5
	374265,8
	61,1
	0,8

	IV. Готові харчовi продукти
	2088052,1
	82,9
	5,3
	2034278,2
	75,9
	4,5

	V. Мінеральнi продукти
	3900091,4
	55,4
	9,8
	15695085,5
	61,7
	34,5

	VI. Продукція хімічної та пов’язаних з нею галузей промисловості
	2515151,7
	49,9
	6,3
	5319269,4
	76,4
	11,7

	VII. Полімерні матеріали, пластмаси та каучук
	563318,2
	56,5
	1,4
	2663829,0
	59,5
	5,9

	VIII. Шкіряна і хутряна сировина та вироби з них
	178095,0
	49,5
	0,4
	124198,4
	53,4
	0,3

	IX. Деревина і вироби з деревини
	669962,2
	83,6
	1,7
	281220,9
	51,5
	0,6

	X. Маса з деревини або інших волокнистих целюлозних матеріалів
	806971,6
	92,3
	2,0
	1373331,5
	74,8
	3,0

	ХI. Текстиль та вироби з текстилю 
	712946,6
	72,4
	1,8
	1416920,9
	67,5
	3,1

	XII. Взуття, головні убори, парасольки
	144513,5
	81,1
	0,4
	286487,8
	53,9
	0,6

	XIII. Вироби з каменю, гіпсу, цементу, кераміки, скла
	285233,9
	62,7
	0,7
	635227,3
	49,8
	1,4

	XIV. Дорогоцінне або напівдорогоцінне каміння, метали та вироби з них
	84195,2
	57,3
	0,2
	159747,6
	15,5
	0,4

	XV. Недорогоцінні метали та вироби з них
	12816758,1
	46,4
	32,3
	2676558,8
	41,9
	5,9

	XVI. Механічне обладнання; машини та механізми, електрообладнання 
	5014319,1
	79,1
	12,6
	6257043,8
	46,8
	13,8

	XVII. Транспортні засоби та шляхове обладнання
	1596432,9
	36,9
	4,0
	2163829,7
	17,9
	4,8

	XVIII. Прилади i апарати оптичні, для фотографування або кінематографії; апарати медико-хiрургiчнi; годинники; музичні інструменти
	278710,6
	114,8
	0,7
	670774,2
	54,9
	1,5

	ХX. Різні товари і вироби
	310600,6
	70,8
	0,8
	500103,7
	49,5
	1,1

	XXІ. Вироби мистецтва
	689,6
	95,3
	0,0
	994,9
	24,2
	0,0




Товарна структура імпорту у 2009 році мала дещо інший вигляд: 34,5% від загального обсягу імпорту становили мінеральні продукти (особливо енергоносії). Щоправда, їх обсяг зменшився на 38,3% порівняно з попереднім роком. 13,8% від загального обсягу імпорту становили машини та устаткування, тобто 46,8% від попереднього року. Продукція хімічної промисловості складає 11,7% від загального обсягу імпорту. Обсяг цієї товарної групи зменшився порівняно з попереднім роком на 23,6%.
Основу товарної структури, за даними статистики зовнішньої торгівлі на 2009 р. експортних операцій України з найбільшим торгівельним партнером - країнами СНД складають товари таких галузевих груп: метали та вироби з них; машини, устаткування, обладнання, транспортні засоби та ін.; продовольчі товари та продукція сільського господарства та інші товари. Найбільшим торговельним партнером є Російська Федерація, питома вага експорту до якої становить 8495072,3 тис. дол. США або 21,4% загального експорту. Значними торговими партнерами також є Казахстан, Польща та Білорусь.
У товарній структурі імпорту з країн СНД найбільша частка належить машинам та механічному обладнанню; металам та виробам з них, а також мінеральним продуктам.
Серед інших країн найбільшими торговельними партнерами України є Німеччина, Китай, Туреччина, Італія, та Індія. Основи товарної структури експорту становлять метали та вироби з них, деревина, мінеральні продукти, оптичні прилади, тощо. У структурі імпорту найбільшу частку займають полімерні матеріали, оптичні апарати, продукти рослинного походження тощо [5].
Отже, в 2009 році сальдо торговельного балансу товарів склало -5732,7 млн. дол. США, спостерігалося падіння обсягів експорту та імпорту у торгівлі товарами з усіма регіонами світу. Найважливішими торговельними партнерами виявились країни СНД, Європи та Азії. У товарній структурі експорту перше місце належить металам та виробам з них, імпорту – мінеральним продуктам. У 2009 році спостерігалось падіння обсягів експорту та імпорту за всіма товарними позиціями, окрім експорту оптичних та інших приладів та апаратів, який перевищив відповідний рівень попереднього року на 14,8%.

2.2 [bookmark: _Toc279752696]Зовнішня торгівля України послугами

Зовнішньоторговельний оборот України за послугами з усіма країнами світу у 2009 році склав 14689,6 млн. дол. США, в тому числі експорт – 9520,8 млн. дол., імпорт – 5168,8 млн. дол. Порівняно з минулим роком зовнішньоторговельний оборот за послугами зменшився на 18,9%, відповідно обсяги експорту зменшились на 18,9%, а імпорту – на 20,1%. Сальдо торговельного балансу за послугами на 2009 рік є додатнім і складає 4352,0 млн. дол. США [5]. Порівняно з 2007 роком, коли обсяги експорту складали 9038,9 млн. дол., експорт у 2009 році збільшився на 6,2%. Водночас об’єми імпорту порівняно з 2007 році збільшились на 3,9% [17, с. 115].
У географічній структурі експорту послуг перше місце належить, як і в структурі експорту товарів, країнам СНД (40,0% від загального обсягу), друге – країнам Європи (30,5%), і третє – країнам Азії (12,1%). Більше половини (51,1%) обсягу імпорту послуг припадає на країни Європи. Другу позицію за обсягом імпорту послуг (20,1%) займають країни Азії, а імпорт з країн СНД становить 15,1% від загального імпорту (табл. 2.3).

Таблиця 2.3
Зовнішня торгівля України послугами по регіонах світу за 2009 рік
	 
	Експорт
	Імпорт
	Сальдо

	
	тис.дол. США
	у % до 2008р.
	у % до загального обсягу
	тис.дол. США
	у % до 2008р.
	у % до загального обсягу
	

	Усього
	9520757,3
	81,1
	100,0
	5168803,6
	79,9
	100,0
	4351953,7

	Країни СНД
	3808748,8
	89,7
	40,0
	779572,1
	73,7
	15,1
	3029176,7

	Європа
	2906184,0
	69,6
	30,5
	2641811,3
	75,7
	51,1
	264372,7

	Азія
	1154540,3
	83,6
	12,1
	1037237,8
	89,7
	20,1
	117302,6

	Африка
	163853,0
	80,7
	1,7
	42922,5
	49,3
	0,8
	120930,5

	Америка
	1096132,2
	87,9
	11,5
	449711,0
	78,9
	8,7
	646421,2

	Австралія і Океанія
	31321,6
	118,8
	0,3
	7131,1
	144,4
	0,1
	24190,4

	Інші
	359977,4
	77,9
	3,8
	210417,9
	206,4
	4,1
	149559,6



Деталізована географічна структура зовнішньої торгівлі України послугами за 2009 р. наведена в додатку 2.
Основу експорту послуг в Україні у 2009 році становили транспортні послуги (65,7%), але їх обсяг зменшився на 18,1% порівняно з попереднім роком. Різні ділові, професійні та технічні послуги – друга за обсягом складова українського експорту послуг, становлять 12,7% від загального експорту і 78,5% від обсягу попереднього року. Послуги з ремонту становлять 4,5% від загального експорту послуг. Обсяг цієї групи послуг збільшився порівняно з попереднім роком на 7,0% (табл.2.4).


Таблиця 2.4
Структура зовнішньої торгівлі послугами за 2009 рік
	 
	Експорт
	Імпорт
	Сальдо

	
	тис.дол. США
	у % до загального обсягу, розділу, підрозділу
	у % до 2008р.
	тис.дол. США
	у % до загального обсягу, розділу, підрозділу
	у % до 2008р.
	

	Усього
	9520757,3
	100,0
	81,1
	5168803,6
	100,0
	79,9
	4351953,7

	Транспортні послуги
	6256533,2
	65,7
	81,9
	981112,3
	19,0
	59,2
	5275420,9

	Подорожі
	298260,9
	3,1
	60,5
	282468,5
	5,5
	66,3
	15792,4

	Послуги зв’язку
	320513,6
	3,4
	96,9
	152058,7
	2,9
	105,9
	168454,9

	Будівельні послуги
	123128,5
	1,3
	93,9
	157800,7
	3,1
	148,3
	-34672,2

	Страхові послуги
	80186,5
	0,8
	41,9
	124089,7
	2,4
	66,7
	-43903,2

	Фінансові послуги
	369934,5
	3,9
	76,0
	1318907,0
	25,5
	90,0
	-948972,5

	Комп’ютерні послуги
	277929,8
	2,9
	102,8
	156468,4
	3,0
	66,0
	121461,4

	Роялті та лiцензiйнi послуги
	14589,2
	0,2
	36,9
	250053,3
	4,8
	87,1
	-235464,1

	Iншi ділові послуги
	94984,3
	1,0
	68,1
	156841,1
	3,0
	97,4
	-61856,8

	Різні ділові, професійні та технічні послуги
	1210188,1
	12,7
	78,5
	884656,6
	17,1
	78,8
	325531,5

	Послуги приватним особам та послуги в галузі культури та відпочинку
	30769,8
	0,3
	60,9
	143481,1
	2,8
	78,1
	-112711,3

	Державні послуги, які не віднесені до інших категорій
	14904,5
	0,2
	335,0
	515579,6
	10,0
	112,9
	-500675,1

	Послуги з ремонту
	428834,4
	4,5
	100,7
	45286,6
	0,9
	129,6
	383547,8



Товарна структура імпорту послугу 2009 році мала наступний вигляд: найбільшою за обсягом (25,5%) групою послуг є фінансові послуги. У 2009 р. вони становили 90,0% від попереднього року. 19,0% від загального обсягу імпорту становили транспортні послуги. Їх обсяг зменшився на 40,8% порівняно з попереднім роком. 17,1% від загального обсягу імпорту становили різні ділові, професійні та технічні послуги, тобто 78,8% від обсягу попереднього року.
Серед найбільшої за об’ємом групи експорту послуг – транспортних послуг трубопровідному транспорту належить 33,4% від загального обсягу перевезень; морському – 20,2%; залізничному транспорту – 19,7 %; повітряному транспорту – 17,7%; іншим видам транспорту – 9,2%.
Водночас, у структурі імпорту транспортних послуг залізничному транспорту належить 42,5% від загального обсягу перевезень; повітряному – 34,0%; морському транспорту – 13,0%; трубопровідному транспорту – 0,2%; іншим видам транспорту – 10,3%.
Серед країн СНД, які є найбільшим експортним партнером України, найбільша частка експорту послуг у загальному обсязі належить Російській Федерації (36,1%). Значними торгівельними партнерами також є Казахстан, Білорусь та Туркменістан.
Перше місце за обсягом імпорту послуг з Європи належить Великій Британії (24,8%). Важливими партнерами також є Німеччина, Франція та Австрія.
Отже, на відміну від торговельного балансу товарів, сальдо балансу послуг за 2009 рік є додатнім і складає 4352,0 млн. дол. США, хоча спостерігалось падіння обсягів експорту та імпорту послуг за всіма регіонами світу, окрім Австралії та Океанії, порівняно з попереднім роком. Країни СНД виявились найважливішим експортним партнером України, а найважливішим імпортним – країни Європи. У структурі зовнішньої торгівлі послугами 65,7% обсягів експорту належить транспортним послугам, а 25,5% імпорту – фінансовим послугам [5].
Завершуючи другий розділ, можна зробити висновок, що хоча Україна і володіє досить значним торгівельним потенціалом, в останні роки структура зовнішньої торгівлі України розвивалась нерівномірно. У 2009 році спостерігалось падіння обсягів експорту та імпорту товарів і послуг як в цілому, так і по окремим складовим. Така динаміка пояснюється комплексним впливом внутрішніх та зовнішніх економічних, політичних та інших факторів.
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3.1 [bookmark: _Toc279752698]Основні проблеми розвитку зовнішньої торгівлі України

Розвиток зовнішньої торгівля України відзначився рядом проблем, серед яких, у першу чергу, нераціональна структуру вітчизняного експорту, в якому домінують сировина та продукція з низьким рівнем переробки.
Експортний профіль України визначають продукти з низькою часткою доданої вартості, а також товари, випуск яких пов’язаний з шкідливим, екологічно небезпечним виробництвом (продукція чорної металургії). Така ситуація робить країну досить чутливою до коливань попиту країн-імпортерів, цін на ринках, тарифних та нетарифних заходів та ін [7].
Подібна експортна спеціалізація України склалася ще за радянських часів, певною мірою визначалася наявністю відповідних природних ресурсів (вугілля, залізна і марганцева руда тощо). До того ж виробництво та експортування цих товарів є значно більш простою справою, ніж виробництво і реалізація на зовнішньому ринку продукції високотехнологічних галузей економіки. Об'єм інноваційній продукції, реалізованій на експорт залишається украй низьким.
Цим зумовлена переважно сировинна спрямованість вітчизняного експорту, що призводить до невигідних пропорцій міжнародного товарообміну.
В структурі імпорту переважають енергоресурси і високотехнологічна продукція. Таким чином, і експортний, і імпортний пакет України залишається украй уразливим, все помітніше відставання в торгівлі високими технологіями. Ринки основних експортних товарів України характеризуються посилюванням суперництва учасників і наростанням цінової конкуренції, що може позначитися на об'ємах валютних надходжень зважаючи на зниження норми прибутку (що вимагає постійного збільшенням фізичних об'ємів експорту). Прямими конкурентами України на цих ринках є країни, що володіють великими перевагами чинників, що явно звужує перспективи і знижує доцільність поліпшення позиції нашої країни [1].
Рівень розвитку продуктивних сил – один з вирішальних чинників, які насамперед сприяють підвищенню ефективності участі України у системі міжнародного поділу праці і міжнародному товарообміні. За кількісними характеристиками виробничого науково-технічного та інтелектуального потенціалу наша країна може бути гідним партнером світогосподарських взаємовідносинах. За сприятливих умов цей потенціал дозволяє послідовно вирішувати завдання оптимізації її зовнішньогосподарських зв’язків. Крім того, розв’язанню цього завдання сприяють такі об’єктивні чинники, як багаті природні ресурси, вигідне географічне положення нашої країни, наявність необхідної інфраструктури, що обслуговує зовнішньоекономічні зв’язки тощо. Проте націленість України на більш ефективне включення у систему міжнародного поділу праці і світового товарообміну в умовах глобалізації потребує здійснення прогресивної структурної перебудови економіки і відповідного реформування її орієнтованого на експорт сектора [18].
Основу цього сектору, крім традиційних галузей видобувної та металургійної промисловості, які виступають зараз основним джерелом валютних надходжень від експорту, можуть скласти високотехнологічні, наукомісткі галузі, пов’язані зі створенням, зокрема, нових поколінь літаків, ракетоносіїв, створенням нових матеріалів, розвитком електрозварювального виробництва, рівень яких не поступається кращим закордонним аналогам. За даними світового банку, щодо розвитку науки і технологій Україна посідає досить високе місце, що виступає необхідною передумовою для її прогресивної переорієнтації з експорту сировинних матеріалів на готову наукомістку продукцію та на нові технології.
Значний експортний та конкурентний потенціал мають також галузі агропромислового комплексу, модернізація яких спроможна вивести наше сільське господарство до складу високоефективних галузей, які поряд з іншими визначатимуть економічний профіль України у системі міжнародного поділу праці. При цьому розширення експортної орієнтації сільськогосподарського виробництва може стати одним з основних факторів економічного зростання галузі та підвищення конкурентоспроможності її продукції [12, с. 322].
Географічна структура зовнішньої торгівлі України не тільки характеризує ступінь розвитку її зовнішньоекономічних відносин з іншими країнами світу, а й показує певну залежність держави від взаємовідносин з тією чи іншою країною. Так, тривалий час спостерігалась тенденція зменшення питомої ваги країн СНД в експорті України і переорієнтація експорту на ринки Європи, хоча в останні роки спостерігається зворотній процес. Така динаміка пояснюється погіршенням умов торгівлі з Росією.
Стрімке скорочення обсягів українського експорту до Росії розпочалось з липня 2001 р. після введення нового порядку стягнення ПДВ з імпортних товарів. Крім того протягом 2001-2002 рр. Україна і Росія вживали ряд антидемпінгових та спеціальних заходів, спрямованих на обмеження доступу товарів на свої ринки. З боку Росії були введені квоти на імпорт сталевих труб, оцинкований прокат, що свідчить про напруження торгівельних стосунків [7].
Нарешті, використовувати вигідного географічного положення України залишається незадовільним. Транзитні перевезення вантажів, використання створеної мережі нафто- і газопроводів виступають також суттєвим джерелом валютних надходжень. Біля двох десятків європейських країн отримують газ, що надходить через українські газові магістралі. Але існуюча система газопроводів потребує значного оновлення та нарощення потужностей, оскільки 17% газопровідної мережі вже відпрацювали свій строк, а 15% наближаються до нього.
Разом з тим необхідно здійснювати додаткове більш глибоке обґрунтування наших зовнішньоекономічних пріоритетів, зумовлених розгортанням процесів глобалізації світової економіки.
За цих обставин важливою умовою зміцнення позицій України на світових ринках є коригування її зовнішньоекономічної політики у напрямку створення конкурентоспроможних транснаціональних корпорацій, озброєних технологіями стратегічного маркетингу на глобальному ринку. Державна підтримка таких високотехнологічних корпорацій об’єктивно необхідна для реалізації великих коопераційних проектів. Специфіка ефективної міжнародної спеціалізації України теж вимагає розробки обґрунтованих маркетингових програм та організації державної підтримки щодо створення міжнародних конкурентних переваг для вітчизняних товарів на світових ринках [4, с. 212].
Таким чином, значний стримуючий вплив на розвиток зовнішньої торгівлі України справляє комплекс інших ендогенних і екзогенних факторів, серед яких можна виділити такі найважливіші:
· нераціональна товарна та географічна структура експорту та імпорту;
· низька конкурентоспроможність вітчизняної промислової продукції, насамперед, машинотехнічних виробів;
· важкий фінансовий стан більшості підприємств обробної промисловості і конверсійних виробництв, що робить практично неможливим інвестування в перспективні, орієнтовані на експорт проекти за рахунок внутрішніх ресурсів;
· недостатній розвиток вітчизняних систем сертифікації і контролю якості експортної продукції на фоні значного підсилення в останній час вимог до споживчих і екологічних характеристик, а також до безпеки продукції, яка реалізується на ринках промислово розвинутих країн;
· випереджаючий ріст цін на продукцію та послуги природних монополій в порівнянні з збільшенням цін на вироби обробної промисловості і продукцію АПК;
· недостача спеціальних знань і досвіду роботи в сфері експорту у більшості українських підприємців, а також недостатня координованість їх діяльності на зовнішніх ринках;
· розрив традиційних виробничих зв’язків на пострадянському економічному просторі без завоювання нових постійних "ніш" на світовому ринку;
· збереження елементів дискримінації українських експортерів за кордоном, застосування методів обмежувальної ділової практики, зокрема картельних угод для витіснення чи недопущення України на перспективні, ємні ринки;
· низький світовий рейтинг надійності України для кредитів та інвестицій, що утрудняє використання іноземних фінансових ресурсів для розвитку експортного потенціалу країни;
· норми українського законодавства, які закріплюють відповідальність постачальника за недоброякісну продукцію, не відповідають принципам, що прийняті в міжнародній практиці.
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Україна належить до переважно невільних країн, згідно з індексом економічної свободи [6].
Активна зовнішньоторговельна політика може стати дієвим інструментом структурної перебудови економіки, підвищуючи ефективність і конкурентну спроможність національного виробництва.
Стратегічна програма розвитку зовнішньоекономічних відносин України має базуватися на забезпеченні її суверенітету в світогосподарських зв'язках, гарантуванні її національної зовнішньоекономічної безпеки. Вся розгалужена сукупність зовнішньоекономічних зв'язків повинна ґрунтуватися на еквівалентному, взаємовигідному обміні, міжнародному поділі й кооперації праці. Взаємодія зі світовим господарством має спиратися на комплексну, гнучку і динамічну державну зовнішньоекономічну політику. Не менш важлива відкритість економіки для широкої і взаємовигідної участі в регіональних та світових господарських і валютно-фінансових системах і структурах.
Серед пріоритетів у розвитку експортного сектору варто назвати, в першу чергу, високотехнологічні, наукомісткі галузі машинобудування (верстати, літаки, ракети, судна, прилади, побутову техніку), порошкову металургію, надтверді матеріали, кераміку, електрозварювальне виробництво.
Другу групу пріоритетних галузей може скласти агропромисловий комплекс, спрямований, у першу чергу, на країни СНД і партнерів із числа країн, що розвиваються. Серйозні соціально-економічні й структурні перетворення в агропромисловому комплексі спроможні перевести сільське господарство і виробництво продовольства в розряд високоефективних галузей, що будуть визначати, поряд з іншими, експортний профіль країни в системі міжнародного поділу праці [10].
Патентно-ліцензійна торгівля, ноу-хау, інжиніринг, різноманітні послуги, особливо туризм, можуть стати важливим напрямком при формуванні експортного сектору України. За умови створення належної виробничої, соціальної і зовнішньоекономічної інфраструктури Україна може реально і стабільно підключатися до найбільш динамічних і вигідних позицій світової торгівлі.
Видобувна і металургійна галузі промисловості формують ще один пріоритетний блок експортного сектору. Кольорові метали, уран, вугілля, сталь і прокат користуються постійним попитом на світових ринках і спроможні при кардинальній реконструкції металургійних заводів, рудників і шахт підсилити експортний потенціал України.
В комплексі економічних заходів щодо стимулювання зовнішньої торгівлі України найбільш ефективним засобом є фінансове сприяння держави вітчизняним експортерам, в тому числі із залученням коштів державного бюджету, яке передбачає використання механізмів кредитування експорту, страхування експортних кредитів, надання державних гарантій [14, с. 62].
Враховуючи сучасний стан української економіки і актуальність проблем розвитку зовнішньоторговельного потенціалу країни, домінантними завданнями в галузі фінансового сприяння експорту є:
· надання державою гарантійних зобов’язань щодо кредитних ресурсів, які залучаються уповноваженими банками для забезпечення обіговими коштами виробництв і організацій, орієнтованих на експорт своєї продукції;
· надання державних гарантійних зобов’язань і страхування експортних кредитів від комерційних та політичних ризиків для забезпечення захисту експортерів.
В рамках подальшого розвитку і удосконалення механізму фінансової підтримки вітчизняних експортерів доцільно вивчити питання щодо можливості кредитування за участю держави орієнтованих на експорт науково-дослідних та експериментальних робіт, освоєння наукоємної і високотехнологічної продукції, закупівлі обладнання для розвитку експортного виробництва (кредити та тривалий період в залежності від терміну окупності проектів), а також кредитування виробництва експортної продукції з тривалим циклом виготовлення, включаючи закупівлю сировини і матеріалів, які не виробляються в Україні [18].
Використання вигідного географічного положення значно вплине на конкурентоспроможність української економіки. Транзитні перевезення вантажів, нафти, газу з євроазіатської частини на захід і з півночі на південь Європи і далі на Близький Схід аж до Африканського континенту можуть перетворитися на важливий канал валютних надходжень, що вимагає серйозних структурних перетворень у транспортній сфері, щоб підняти її до рівня світових стандартів.
Серйозною передумовою виходу України на світові ринки є забезпечення внутрішньоекономічної стабілізації (фінансової, бюджетної, цінової та ін.). Як показує досвід "старих" і "нових" індустріальних держав, в умовах демонетизації золота головною гарантією введення і підтримки валютної конвертованості є товарна конвертованість. Тільки за наявності потужного і всезростаючого потоку на світові ринки конкурентоспроможних товарів і послуг, що користуються постійним попитом, буде і відповідний попит на національну валюту, а значить і її конвертованість у валюти інших держав.
Важливе значення має залучення іноземних інвестицій - додатковий чинник економічного відродження України, створення розвинутого експортного сектору.
Серед пріоритетів державної імпортної політики на перше місце необхідно твердо і однозначно поставити ввезення сучасної техніки і технології, ноу-хау, інжинірингових послуг. За умови об'єднання новітньої технологи з досить високим загальноосвітнім і фаховим рівнем українських працівників саме такий підхід дасть бажаний результат.
Доцільною була б розробка державної програми технологічної модернізації виробництва на базі закордонних технологій із зазначенням джерел фінансування (внутрішніх і зовнішніх) та виділенням головних галузей економіки, що є визначальними в системі науково-технічного прогресу.
Другий важливий напрямок імпортної політики - охорона здоров'я, розвиток медичної промисловості, медичних закладів. Розвиток за участю закордонних галузей охорони здоров'я набуває першочергового економічного і соціального значення.
Третій напрямок містить у собі сукупність галузей продовольчого комплексу, харчової промисловості країни. Оснащення галузей харчової промисловості новітньою технікою і технологією, забезпечення умов надійного збереження сільськогосподарської продукції лежить в основі рішення продовольчої проблеми і створення необхідних експортних ресурсів продовольства.
Активізація закордонної підприємницької діяльності і створення розгалуженої системи зовнішньоекономічного менеджменту також сприяють активізації зовнішньоекономічних потоків. Теперішня зовнішньоекономічна політика України по суті є пасивною, тимчасовою, перехідною. Закордонна підприємницька діяльність може здійснюватися за наявності вільних капіталів, досвіду, підготовлених кадрів. Починати потрібно зі створення за кордоном спільних підприємств і фірм за участю українського капіталу, відкриття філій банків, розвитку інших структур, що сприяли б просуванню товарів і послуг на світові ринки.
Однією з головних рушійних сил ринкових перетворень в Україні є тісне співробітництво з індустріально розвиненими державами. По-перше, саме в цих країнах накопичено великий досвід ринкового господарювання, що може бути використаний в Україні, пристосований, адаптований до її специфічних умов і реалій. По-друге, налагодження економічного співробітництва з цими країнами виводить українські товари і послуги на потужні, вимогливі й жорсткі сучасні ринки, конкуренція на яких змусить наших підприємців прагнути до якісно нового рівня виробництва з урахуванням витрат, якості, фактороінтенсивності, дизайну, маркетингу і т. ін. На цих ринках виробництво і зовнішня торгівля України в цілому мають перед собою світові орієнтири, що повинні сприяти прискоренню процесу органічного включення її економіки в господарські процеси і структури.
Слід зазначити, що всі перераховані форми економічного спілкування тією чи іншою мірою знайшли своє втілення у практиці зовнішньоекономічних зв'язків України з розвиненими державами. Але це тільки перші кроки, і Україна потребує істотного посилення взаємодії з західним світом, помітного кількісного нарощування і якісного вдосконалення економічних взаємовідносин [16].
Отже, на підставі цього можна сформулювати головні елементи системи зовнішньоекономічної стратегії України, яка має містити:
· створення потужного експортного сектору;
· зміцнення і забезпечення конвертованості національної валюти;
· залучення іноземних інвестицій на основі створення спільних підприємств, вільних економічних зон, інших форм спільного підприємництва з іноземним капіталом;
· здійснення закордонної підприємницької діяльності;
· формування розгалуженої системи зовнішньоекономічного менеджменту (банки, біржа, страхові компанії, консалтинг, аудит, лізинг і т.д.);
· гнучку податкову, цінову, депозитну, кредитну, фінансову і валютну політику, що стимулює диверсифікацію експортно-імпортних операцій;
· поступову інтеграцію економіки в європейські і світові господарські об'єднання та організації;
· кадрове забезпечення зовнішньоекономічної діяльності. Головне завдання полягає в тому, щоб визначити етапи, напрямки, форми і способи реалізації зовнішньоекономічної стратегії.
На завершення третього розділу, можна сказати, що Україна бере участь у сучасних процесах глобалізації як невід’ємна складова світової економіки. Але цей об’єктивний процес відбувається досить повільно, супроводжується значним ускладненням та загостренням суперечностей. Вітчизняна економіка ще має пройти тривалий шлях ефективного інтегрування у системі міжнародного поділу праці і товарообміну, подолати певні технологічні та інші перешкоди на цьому шляху, вирішити проблеми здійснення прогресивних структурних зрушень, це зокрема передбачає посилення уваги до раціональної організації зовнішньоекономічних зв’язків нашої країни, забезпечення їх динамічного зростання і оптимізації в умовах глобалізації.
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Підсумовуючи наведене вище, можна зробити висновок, що на сучасному етапі міжнародна торгівля є найбільш розвиненою ланкою міжнародних економічних відносин. Сучасні економіки ряду країн в більшій мірі сформувалися за допомогою налагодження і розвитку зовнішньоторговельних відносин. Україна бере участь у сучасних процесах глобалізації як невід’ємна складова світової економіки і підтримує торговельні відносини із 213 країнами світу.
Але в останні роки структура зовнішньої торгівлі України розвивалась нерівномірно. Основною тенденцією розвитку зовнішньої торгівлі України за 2009 рік є збереження від’ємного сальдо зовнішньої торгівлі товарами та зменшення позитивного сальдо зовнішньої торгівлі послугами. Стримуючий вплив на розвиток зовнішньої торгівлі України становить комплекс ендогенних і екзогенних факторів. За цих обставин важливою умовою зміцнення позицій України на світових ринках є коригування її зовнішньоекономічної політики.
У сучасних умовах рішення проблеми розвитку й особливо ефективної реалізації можливостей зовнішньоторговельного потенціалу України залежить не тільки від економічної ситуації в країні, але і тісно пов'язано зі змінами, що відбуваються в світогосподарському середовищі. У зв'язку з цим при розробці експортної політики країни необхідно враховувати об'єктивні зміни в геоекономічній і геополітичній ситуації у світі, інтереси окремих країн-партнерів, міжнародні правові норми і правила торгівлі, конкурентні переваги своєї країни тощо.
Таким чином, успіх у реалізації експортного потенціалу може бути досягнутий лише при орієнтації галузевих комплексів і підприємств на випуск тих видів конкурентоспроможної продукції, що зможуть знайти свої "ніші" на зовнішніх ринках. Це зумовлює необхідність корінного відновлення основних фондів у стислі терміни, стимулювання розвитку наукомістких технологій, домінуючого випуску товарів із високим ступенем обробки.
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Додаток 1
Географічна структура зовнішньої торгівлі України товарами у 2009 р. (деталізована)
	 
	Експорт
	Імпорт
	Сальдо

	
	тис.дол. США
	у % до 2008р.
	тис.дол. США
	у % до 2008р.
	

	Всього
	39702883,3
	59,3
	45435559,2
	53,1
	−5732675,9

	Країни СНД
	13473894,8
	58,2
	19692666,1
	59,0
	−6218771,3

	Азербайджан
	546638,7
	60,0
	282794,6
	373,6
	263844,1

	Білорусь
	1258938,2
	59,8
	1692833,9
	60,3
	−433895,8

	Вірменія
	165628,0
	62,8
	28217,0
	110,8
	137410,9

	Казахстан
	1418429,7
	77,4
	2033942,1
	65,2
	−615512,4

	Киргизстан
	83839,1
	100,2
	4012,5
	44,0
	79826,6

	Молдова
	693621,2
	59,2
	52058,9
	30,7
	641562,3

	Російська Федерація
	8495072,3
	54,0
	13235774,4
	68,2
	−4740702,1

	Таджикистан
	80383,1
	103,5
	3973,0
	74,2
	76410,1

	Туркменістан
	325172,2
	86,3
	718288,5
	12,8
	−393116,3

	Узбекистан
	406172,3
	68,2
	1640771,1
	77,5
	−1234598,8

	Інші країни світу
	26228988,5
	59,9
	25742893,1
	49,4
	486095,4

	Європа
	10269594,2
	52,0
	16233790,4
	53,3
	−5964196,2

	у тому числі
	 
	 
	 
	 
	 

	Австрія
	328664,1
	55,4
	612206,8
	59,4
	−283542,7

	Бельґія
	279628,1
	76,7
	464006,1
	64,0
	−184378,0

	Болгарія
	395540,1
	35,8
	151763,5
	63,4
	243776,6

	Греція
	100339,9
	29,6
	82797,9
	48,2
	17542,0

	Данія
	122363,4
	62,7
	219390,9
	64,7
	−97027,6

	Естонія
	77538,4
	44,6
	135287,8
	76,2
	−57749,4

	Іспанія
	570432,6
	65,6
	372161,3
	56,4
	198271,3

	Італія
	1227560,5
	42,2
	1139755,2
	46,9
	87805,4

	Латвія
	178042,8
	63,5
	110145,4
	97,4
	67897,4

	Литва
	193532,3
	44,8
	410335,4
	56,7
	−216803,1

	Мальта
	31409,5
	59,1
	7701,5
	315,8
	23708,0

	Нідерланди
	594871,2
	53,2
	677540,1
	52,8
	−82668,9

	Німеччина
	1248125,7
	67,9
	3852129,1
	53,8
	−2604003,4

	Норвеґія
	153829,7
	110,3
	259819,8
	92,6
	−105990,1

	Польща
	1213109,5
	51,9
	2170311,2
	50,7
	−957201,7

	Портуґалія
	63578,5
	100,7
	41917,2
	68,0
	21661,3

	Румунія
	319468,1
	47,6
	488119,5
	41,7
	−168651,4

	Сербія
	133648,7
	24,1
	49579,9
	56,4
	84068,8

	Словаччина
	433698,6
	47,6
	306005,5
	41,2
	127693,1

	Продовження додатку 1

	Словенія
	11023,8
	40,1
	185397,6
	79,9
	−174373,8

	Сполучене Королівство
	346280,2
	54,1
	651103,1
	47,3
	−304823,0

	Угорщина
	730223,1
	53,4
	678320,9
	52,9
	51902,2

	Фінляндія
	37449,7
	63,4
	421547,4
	61,4
	−384097,7

	Франція
	442250,5
	86,1
	971500,6
	57,7
	−529250,1

	Хорватія
	14952,4
	11,0
	45797,8
	76,1
	−30845,3

	Чеська Республіка
	340685,5
	50,8
	622148,8
	45,2
	−281463,3

	Швейцарія
	453001,4
	54,5
	437968,2
	37,4
	15033,2

	Швеція
	81138,7
	77,2
	451279,3
	64,8
	−370140,6

	Азія
	12131818,3
	76,4
	6540951,6
	42,2
	5590866,7

	у тому числі
	 
	 
	 
	 
	 

	Афганістан
	29503,8
	73,6
	239,5
	32,4
	29264,3

	Банґладеш
	332205,0
	609,5
	13237,6
	120,2
	318967,4

	В’єтнам
	244338,2
	145,5
	116329,0
	67,9
	128009,2

	Гонконґ
	84707,8
	156,8
	16648,2
	43,9
	68059,5

	Грузія
	398208,2
	60,7
	97807,3
	51,1
	300400,9

	Ємен
	16521,9
	178,2
	15,9
	38,0
	16506,0

	Ізраїль
	393597,2
	85,0
	79881,2
	46,4
	313716,0

	Індія
	1152457,0
	114,6
	476788,7
	73,4
	675668,3

	Індонезія
	303988,1
	66,0
	260241,3
	61,1
	43746,8

	Ірак
	236513,0
	165,4
	46,2
	0,0
	236466,8

	Іран, Ісламська Республіка
	755820,1
	88,0
	33193,1
	46,3
	722627,1

	Йорданія
	474486,0
	47,5
	14990,3
	89,3
	459495,7

	Катар
	11664,2
	58,2
	3629,3
	103,4
	8034,9

	Китай
	1434404,7
	262,0
	2734257,1
	48,8
	−1299852,3

	Кіпр
	130791,5
	29,0
	49102,5
	73,7
	81689,0

	Корея, Республіка
	562677,4
	89,9
	567640,2
	27,7
	−4962,8

	Кувейт
	22210,2
	56,0
	1136,5
	101,6
	21073,7

	Ліван
	694099,1
	204,2
	3543,9
	53,8
	690555,3

	Малайзія
	47150,0
	358,0
	181492,7
	51,5
	−134342,6

	Монголія
	28566,8
	78,3
	6520,1
	56,6
	22046,7

	М’янма
	14833,9
	601,5
	158,4
	47,6
	14675,6

	Непал
	1669,6
	114,9
	75,4
	99,0
	1594,2

	Oб’єднанi Арабські Емірати
	318628,1
	35,4
	35646,4
	45,5
	282981,6

	Оман
	14948,3
	8,4
	1896,7
	218,6
	13051,6

	Пакистан
	242753,1
	136,4
	24564,4
	82,9
	218188,7

	Саудівська Аравія
	498177,9
	52,1
	8301,2
	67,8
	489876,8

	Сирійська Арабська Республіка
	753297,8
	72,6
	15609,5
	15,0
	737688,3

	Сінгапур
	129252,7
	28,2
	26856,6
	65,3
	102396,1

	Таїланд
	269151,3
	99,6
	103543,1
	44,5
	165608,2

	Тайвань, Провінція Китаю
	60114,9
	218,8
	129263,5
	61,0
	−69148,6

	Туреччина
	2126526,4
	45,9
	952243,6
	48,8
	1174282,9

	Фiлiппiни
	194329,7
	170,3
	22356,6
	123,3
	171973,1

	Закінчення додатку 1

	Шрі-Ланка
	24830,2
	101,0
	37729,9
	88,0
	−12899,7

	Японія
	111163,9
	96,1
	519505,9
	18,6
	−408342,0

	Африка
	2628600,7
	67,4
	617592,6
	39,6
	2011008,1

	у тому числі
	 
	 
	 
	 
	 

	Алжир
	266764,3
	77,3
	734,8
	9,0
	266029,5

	Анґола
	3149,8
	18,2
	−
	−
	3149,8

	Бенін
	14082,5
	119,4
	5,7
	97,9
	14076,7

	Буркіна–Фасо
	5306,3
	58,2
	−
	−
	5306,3

	Демократична Республіка Конґо
	2173,3
	94,5
	702,5
	65,3
	1470,8

	Ефіопія
	43583,2
	102,3
	377,7
	115,1
	43205,5

	Єгипет
	1013336,4
	65,0
	61711,7
	67,9
	951624,7

	Камерун
	17639,9
	51,1
	291,6
	47,3
	17348,3

	Кенія
	132529,8
	161,5
	4432,4
	158,3
	128097,5

	Кот–д’Івуар
	28227,9
	103,2
	99423,3
	95,8
	−71195,4

	Мавританія
	13688,0
	63,6
	5287,1
	111,2
	8400,9

	Марокко
	126160,2
	49,3
	4154,8
	69,7
	122005,5

	Ніґерія
	193664,2
	49,2
	3999,1
	544,5
	189665,1

	Південна Африка
	30211,6
	89,5
	47244,8
	13,8
	−17033,2

	Сенеґал
	49135,5
	81,4
	123,1
	57,6
	49012,4

	Сомалі
	12758,3
	609,5
	0,1
	−
	12758,2

	Судан
	69004,6
	176,3
	193,9
	46,9
	68810,7

	Туніс
	188853,1
	38,5
	2876,1
	115,2
	185977,0

	Уґанда
	15215,7
	45,9
	4120,6
	779,9
	11095,1

	Чад
	44022,3
	56,8
	−
	−
	44022,3

	Америка
	1124437,0
	27,1
	2197967,1
	52,5
	−1073530,1

	у тому числі
	 
	 
	 
	 
	 

	Аргентина
	13738,5
	37,4
	56788,0
	40,8
	−43049,5

	Бразілiя
	115212,4
	24,6
	375559,4
	66,8
	−260347,0

	Вiрґiнськi Острови
	378527,0
	43,9
	2863,2
	400,5
	375663,8

	Еквадор
	19220,9
	52,8
	135965,4
	86,4
	−116744,4

	Канада
	61634,4
	42,8
	136186,5
	52,3
	−74552,1

	Колумбія
	34405,7
	65,6
	14201,4
	52,0
	20204,3

	Куба
	13622,8
	28,6
	3400,2
	115,2
	10222,6

	Мексика
	141786,2
	100,6
	38400,9
	43,9
	103385,3

	Нікараґуа
	2845,1
	278,1
	231,4
	151,0
	2613,7

	Панама
	34882,7
	146,8
	27408,9
	492,1
	7473,8

	Перу
	9141,5
	36,3
	3274,2
	80,8
	5867,2

	Сполучені Штати Америки
	250634,2
	12,9
	1286300,7
	45,8
	−1035666,5

	Чiлi
	10332,8
	11,0
	30904,3
	65,9
	−20571,5

	Австралія i Океанія
	21607,2
	33,8
	149420,8
	34,6
	−127813,5

	у тому числі
	 
	 
	 
	 
	 

	Австралія
	17458,1
	31,0
	141973,8
	34,5
	−124515,7

	Нова Зеландія
	3896,7
	60,8
	7235,1
	35,4
	−3338,4




Додаток 2
Географічна структура зовнішньої торгівлі України послугами у 2009 р. (деталізована)
	 
	Експорт
	Імпорт
	Сальдо

	
	тис.дол. США
	у % до 2008р.
	тис.дол. США
	у % до 2008р.
	

	Усього
	9520757,3
	81,1
	5168803,6
	79,9
	4351953,7

	Країни СНД
	3808748,8
	89,7
	779572,1
	73,7
	3029176,7

	Азербайджан
	27896,7
	114,0
	12362,8
	145,3
	15533,9

	Білорусь
	84821,6
	68,8
	43298,6
	79,2
	41523,0

	Вірменія
	9286,8
	97,5
	6681,2
	100,6
	2605,6

	Казахстан
	95858,9
	84,8
	30642,2
	80,1
	65216,7

	Киргизстан
	4294,8
	157,3
	989,8
	60,0
	3305,0

	Молдова
	53822,1
	78,1
	22604,2
	47,9
	31217,9

	Російська Федерація
	3452191,6
	89,6
	652017,6
	72,9
	2800174,0

	Туркменістан
	68263,3
	179,9
	7827,8
	404,2
	60435,5

	Узбекистан
	10431,8
	87,5
	3014,7
	64,5
	7417,1

	Iншi країни світу
	5712008,5
	76,2
	4389231,5
	81,1
	1322777,0

	Європа
	2906184,0
	69,6
	2641811,3
	75,7
	264372,7

	у тому числі
	 
	 
	 
	 
	 

	Австрія
	162987,7
	62,4
	226300,4
	67,8
	-63312,7

	Бельґiя
	228540,6
	96,1
	67032,7
	84,9
	161508,0

	Болгарiя
	30635,2
	63,3
	19010,6
	58,8
	11624,6

	Грецiя
	83061,2
	59,1
	27596,5
	45,7
	55464,7

	Данiя
	66450,5
	82,6
	17991,4
	57,6
	48459,1

	Естонiя
	108085,8
	57,0
	12002,9
	83,0
	96083,0

	Iрландiя
	33657,4
	76,2
	7502,2
	94,2
	26155,3

	Iспанiя
	28607,0
	83,6
	11995,8
	69,4
	16611,1

	Iталiя
	120201,1
	72,5
	48074,3
	88,3
	72126,9

	Латвiя
	41666,8
	73,6
	22519,5
	100,6
	19147,3

	Литва
	27407,8
	81,0
	17039,7
	38,7
	10368,1

	Люксембурґ
	31834,4
	360,2
	1785,8
	151,9
	30048,6

	Мальта
	103799,3
	178,2
	1469,4
	69,7
	102329,9

	Нiдерланди
	118080,3
	72,9
	125508,9
	94,3
	-7428,6

	Нiмеччина
	369488,5
	67,5
	362864,6
	70,9
	6623,9

	Норвеґія
	35511,2
	132,9
	5648,6
	82,4
	29862,7

	Польща
	82581,0
	54,1
	114860,5
	49,8
	-32279,5

	Портуґалiя
	11328,8
	79,1
	9673,0
	31,0
	1655,8

	Румунiя
	14249,5
	47,9
	21882,3
	71,6
	-7632,8

	Сербія
	9004,8
	48,5
	8348,4
	123,5
	656,4

	Словаччина
	47272,1
	66,5
	15900,3
	40,5
	31371,9

	Словенiя
	7213,0
	75,6
	3444,5
	65,8
	3768,5

	Сполучене Королiвство
	538453,2
	77,5
	641162,3
	74,2
	-102709,1

	Продовження додатку 2

	Угорщина
	67639,6
	59,4
	43786,9
	45,5
	23852,7

	Фiнляндiя
	38977,6
	82,0
	18542,3
	48,8
	20435,3

	Францiя
	86537,1
	70,0
	301511,8
	107,8
	-214974,7

	Хорватiя
	3761,7
	7,2
	7053,8
	41,0
	-3292,1

	Чеська Республiка
	30864,0
	74,5
	66204,6
	95,2
	-35340,6

	Швейцарiя
	301129,1
	48,7
	228102,2
	88,4
	73026,8

	Швецiя
	52119,7
	85,6
	129340,1
	88,5
	-77220,4

	Азія
	1154540,3
	83,6
	1037237,8
	89,7
	117302,6

	у тому числі
	 
	 
	 
	 
	 

	В’єтнам
	4361,1
	119,8
	1706,5
	56,9
	2654,6

	Гонконґ
	23561,0
	91,3
	5336,9
	80,3
	18224,1

	Грузія
	54663,0
	83,2
	15826,4
	82,2
	38836,6

	Iзраїль
	57084,1
	65,9
	33038,3
	67,8
	24045,8

	Iндiя
	54741,2
	147,3
	5138,4
	66,9
	49602,9

	Iндонезiя
	4140,2
	158,0
	1008,1
	53,3
	3132,2

	Iрак
	5177,2
	186,3
	1254,4
	97,6
	3922,8

	Iран
	13887,4
	140,9
	1728,4
	105,3
	12159,1

	Йорданiя
	9747,9
	101,8
	1079,8
	102,1
	8668,2

	Камбоджа
	8131,2
	116,4
	2,4
	1,9
	8128,9

	Китай
	73155,9
	104,2
	15277,7
	72,3
	57878,2

	Кiпр
	457721,4
	71,8
	668281,4
	101,0
	-210560,0

	Корея, Республiка
	14416,2
	130,6
	4903,0
	79,1
	9513,3

	Корейська Народно–Демократична Республiка
	14416,2
	130,6
	4903,0
	79,1
	9513,3

	Кувейт
	2468,5
	280,2
	1662,5
	156,5
	806,0

	Лiван
	22420,8
	217,3
	4637,7
	78,8
	17783,1

	Малайзiя
	7789,4
	29,9
	527,5
	51,9
	7261,9

	Монголiя
	5650,2
	84,3
	253,1
	72,3
	5397,1

	Oб’єднанi Арабськi Емiрати
	57860,5
	85,8
	57987,5
	81,9
	-127,1

	Пакистан
	1481,1
	105,0
	1023,8
	113,1
	457,3

	Саудiвська Аравiя
	959,3
	49,2
	664,4
	122,2
	295,0

	Сирiйська Арабська Республiка
	28754,8
	94,9
	813,5
	74,9
	27941,3

	Сiнґапур
	23488,9
	125,1
	4578,3
	33,1
	18910,7

	Таїланд
	9866,5
	108,6
	13125,2
	63,6
	-3258,7

	Тайвань, Провiнцiя Китаю
	2752,7
	62,2
	649,3
	106,1
	2103,4

	Туреччина
	175870,9
	88,3
	177856,4
	78,5
	-1985,4

	Фiлiппiни
	2647,7
	236,4
	6,5
	2,3
	2641,1

	Шрi–Ланка
	4278,3
	678,4
	371,7
	487,0
	3906,6

	Японiя
	18176,5
	92,6
	16347,4
	57,8
	1829,0

	Африка
	163853,0
	80,7
	42922,5
	49,3
	120930,5

	у тому числі
	 
	 
	 
	 
	 

	Закінчення додатку 2

	Алжир
	5609,0
	78,7
	3065,0
	288,2
	2544,0

	Анґола
	882,9
	48,9
	225,6
	90,7
	657,3

	Гана
	3974,0
	127,9
	132,9
	92,0
	3841,1

	Ґвiнея
	569,4
	104,0
	377,5
	73,1
	191,9

	Єгипет
	46581,3
	63,4
	31246,9
	43,5
	15334,4

	Комори
	7816,5
	224,9
	0,6
	1,4
	7815,9

	Конґо
	658,3
	164,2
	339,0
	110,0
	319,2

	Лiберiя
	44994,2
	91,7
	159,3
	90,5
	44834,9

	Лiвiйська Арабська Джамахiрiя
	5149,7
	114,6
	599,5
	74,8
	4550,2

	Мавританiя
	1215,4
	187,3
	17,9
	2,6
	1197,5

	Марокко
	2811,5
	70,1
	547,0
	71,9
	2264,5

	Нiґерiя
	11549,2
	100,1
	802,5
	64,7
	10746,6

	Пiвденна Африка
	3035,1
	94,9
	2496,7
	71,8
	538,4

	Сейшели
	4999,8
	25,1
	374,3
	41,9
	4625,5

	Сенеґал
	5078,6
	970,3
	84,6
	81,7
	4993,9

	Судан
	1559,8
	54,0
	126,1
	49,1
	1433,7

	Сьєрра–Леоне
	2998,1
	117,5
	0,9
	0,6
	2997,2

	Тунiс
	7380,6
	115,7
	760,8
	38,4
	6619,8

	Америка
	1096132,2
	87,9
	449711,0
	78,9
	646421,2

	у тому числі
	 
	 
	 
	 
	 

	Багами
	20466,4
	88,5
	4381,6
	134,7
	16084,8

	Белiз
	32795,1
	71,4
	25175,0
	150,7
	7620,1

	Бермуди
	4115,9
	88,4
	524,1
	304,1
	3591,8

	Бразілiя
	2426,4
	51,4
	2240,6
	91,8
	185,9

	Домiнiканська Республiка
	6404,7
	127,6
	367,9
	47,6
	6036,8

	Канада
	134029,3
	111,2
	50119,5
	151,3
	83909,8

	Коста–Рика
	2821,5
	31,6
	2,4
	72,1
	2819,1

	Куба
	1438,7
	133,0
	560,7
	41,4
	878,0

	Мексика
	2520,5
	124,3
	772,8
	75,3
	1747,7

	Острови Кайман
	1338,6
	51,6
	24,9
	–
	1313,7

	Панама
	115930,6
	100,4
	28099,8
	228,0
	87830,8

	Перу
	2645,4
	114,2
	475,9
	137,1
	2169,5

	Сполученi Штати Америки
	441454,9
	79,5
	302327,3
	70,9
	139127,6

	Уруґвай
	1101,2
	138,0
	88,7
	118,0
	1012,5

	Ямайка
	856,8
	194,0
	60,2
	81,0
	796,7

	Австралія і Океанія
	31321,6
	118,8
	7131,1
	144,4
	24190,4

	у тому числі
	 
	 
	 
	 
	 

	Австралiя
	3918,0
	90,1
	2180,5
	140,5
	1737,5

	Маршалловi Острови
	17677,5
	143,6
	141,0
	37,3
	17536,5

	Нова Зеландiя
	7104,4
	76,4
	4721,3
	199,0
	2383,1

	Інші
	359977,4
	77,9
	210417,9
	206,4
	149559,6
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